Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién
Master en Direcciéon de Marketing Digital y Social
Guia docente curso 2013-14

Modulo | Sesion N Asignatura Profesor Contenidos docentes Actividades  |Més Dia |Horario
M1A2 1 Juan José Mier-Terdn Integracion del marketing Digital en las estrategias de Marketing genéricas d[fa
2 Juan José Mier-Teran Integracion del marketing Digital en las estrategias de Marketing genéricas
3 Alejandro Beneit Social Media - Geomarketing
Gerente de DSO imaginacion
4 SL 9 Neuromarketing
5 Instrumentos de [}, 25 Moreno de la Santa e —
marketing y (externo) i
comunicacion
6 i1 Redactor nal Sur Social media
digital ctor de Canal Su
7 César Serrano Marketing Viral
8 Miguel Angel Sdnchez Moblile marketing
9 César Serrano Aplicaciones de los instrumentos de marketing digital y social
i Tutorias de
10 César Serrano Realizacion de actividades individuales/en grupo 18:30 a
20:30
M8A10 El método cientifico
11 Juan José Mier-Teran La metodoloaia investigadora
Caracter cientifico del Marketing v sus instrumentos de observacién
R . Revisién de la literatura.
12 Juan J Mier-Teran
uan Jose Mier-Tera Obijetivos v obieto de estudio
13 Teresa Fernandez Redaccidn del trabajo cientifico, aspectos de contenido
14 Teresa Fernandez Blsqueda bibliografica y citas.
Metodoloaia 3
2 v < Tutorias de
1 Juan J Mier- 7
d UEID B [l IEREm Marco tedrico. 18 2 18:30 13 igjgg 2
Resultados de la investigacion i
2 v < Tutorias de
1 Juan ] Mier-Teran R B n
® LanE Cscl el Planificacién del trabajo cientifico 18 2 18:30 13 %gjgg 2
Método cientifico . ) ; Tutorias de
17 y técnicas Carlos Rodriguez UCM El pensamiento creativo 18 a 18:30 |Noviembre
cualitativas
q o L Tutorias de 18:30 a
18 Carlos Rodriguez UCM Técnicas de creatividad 182 18:30 141 50030
19 Observacién ig[:nias ;g
o Técnicas proyectivas
Sebastian Castro (Insoga) - - Tﬁ%%%i
20 Entrevistas en profundidad 182 18:30
Focus Group yde20:302a
21 Paloma Lépez Terminologia inglesa en marketing S::i;g:””w
22 Paloma Lépez Terminologia inglesa en comunicacién S::i;g:’j”w
< - P Clase tedrico)
23 Paloma Lopez Anglicismos especializados s b
24 Paloma Lépez Anglicismos especializados S:i:g””w
M8A11 " R asi i i isti
8, 25 Gabriel Ruiz Cor)ceut_qs baslcos'de la mferencl_a estadlstl;a
Estimacion de parametros poblacionales mas usuales
26 Gabriel Ruiz Estimacion por intervalos de confianza
27 Gabriel Ruiz Lio0s do mucstico
Determinacion de tamafios muestrales
28 Gabriel Ruiz Encuestas. Ficha técnica
29 Gabriel Ruiz UtI|IZa~CIOI'| de software estadistico para la estimacion de parametros y determinacion de
tamafios muestrales
30 Juan Luis Gonzélez Validacién de cuestionarios
Fundamentos bésicos v técnicas descriptivas de analisis multivariante
31 Técnicas Hector Ramos An?lisist !:actorial — — - Noviembre
cuantitativas Utilizacién de software estadistico para el analisis factorial
32 Hector Ramos
33 Hector Ramos Ana'I!s!s Discriminante
Analisis Cluster
34 Hector Ramos Utilizacién de software estadistico para la aplicacion de técnicas multivariantes de clasificacion
35 Jorge Ollero Andlisis de correspondencias simple y mdltiple
36 Jorge Ollero Utilizacion de software estadistico para la aplicacién del andlisis de correspondencias
Tutorias de
37 Hector Ramos Tutorias 17:00 a
21:00
38 Hector Ramos Evaluacion Examen
39 José Antonio Fernandez Estrategia empresarial en entornos digitales: Misién, andlisis estratégico, objetivos y
M1A1 Puga formulacion estratégica.
40 Fomento de la creatividad como factor clave en la generacién de ideas de negocio
i . Tutoria de
41 ., Antonio Lopez-Trivifio Tramites legales y formas juridicas de empresas 18:00 a
Creacion y 18:30
42 Direcci6n de Entrepreneurship e intrapreneurship: De la Idea a una propuesta de valor de negocio.
43 Empresas en x A S — — Diciembre
entornos ecesi a' es de financiacion. Fuentes de financiacion.
44 digitales La Gestidn de la puesta en marcha de proyectos en el entorno digital. Método Canvas y Lean
StartUp
- Aula de
45 El Plan de Empresa en la practica. informatica
o N o Aula de
46 El Digital Business Plan en la préctica. informatica
47 Tutoria
M2A3 48 José Carlos Collado Machuca [Tecnologia de representacion: HTML, ...
49 Manuel Laguia Bonillo Edicién digital y practicas Practicas
Tutoria
50 Manuel Laguia Bonillo Practicas de creacién sitios web
51 José Carlos Collado Machuca |Practicas de creacion sitios web Practicas
Tutoria
52 Manuel Laguia Bonillo Alojamiento, Dominios,...
53 Manuel Laguia Bonillo Mailing y newsletter
Normas y estandares Tutoria




54 Manuel Laguia Bonillo Web 2.0 Blogs, Redes, Web Semantica
55 o . Manuel Laguia Bonillo Posicionamiento: SEO SMO SEM Practicas
Herr a
informaticas [ oiciemt
iciembre
56 para el Manolo Fdez Barcell Posicionamiento: SEO SMO SEM
marketing digital . — N N
57 Manolo Fdez Barcell Précticas de Posicionamiento Herramientas Practicas
Tutoria
58 Manolo Fdez Barcell Herramientas medicion
59 Manuel Laguia Bonillo Gestores de contenidos Practicas
Tutoria
60 Manuel Laguia Bonillo Méviles: Dispositivos, SSOO, Apps
61 Manuel Laguia Bonillo Mdviles: Navegacion y Geoposicionamiento
Tutoria
62 Manuel Laguia Bonillo Privacidad y Seguridad
Manuel Laguia Bonillo Tutoria
63 Examen
Tutoria
Democracia y Malestar Social. Evolucion historica de la democracia. Sistema democratico y medios de
g comunicacién (prensa escrita y medios audiovisuales): una relacion necesaria. Cultura politica y desafeccién 16:00 a
M3A4 64 BERMUDEZ, EVA politica de Ia ciudadania a lo largo del siglo XX y XXI. Descontento social de la ciudadania con el sistema 3]18:00
democrético neo ( del CIS).
Democracia y Malestar Social. Evolucion histérica de la democracia. Sistema democratico y medios de
q comunicacién (prensa escrita y medios audiovisuales): una relacién necesaria. Cultura politica y desafeccién
65 BERMUDEZ, EVA politica de la ciudadania a lo largo del siglo XX y XXI. Descontento social de la ciudadania con el sistema
Ati a del CIS).
66 RIBON SEISDEDOS, MARIA |introduccion a los movimientos sociales. Concepto, formas tedricas de interpretar los movimientos, movimientos 14|16:00 2
A, sociales y accién social. 18:00
67 RIBON SEISDEDOS, MARIA |MMsS Tendencias de los movimientos sociales en el siglo XXI. sociales por la
Tendenci A. movimientos frente al poder de los mercados.
T sociales y marginacién social
68 procesos y BERMUDEZ, EVA La ciudadania contemporanea y la exclusion social. La evolucion del concepto de ciudadania y su relacion con las
problemas 4 transformaciones sociales. noliticas v 6 a lo larao del sialo XX v XXI
gy Enero
sociedad del T sociales y marginacién social
" ( La ciudadania contemporanea y la exclusion social. La evolucion del concepto de ciudadania y su relacion con las 18:30 a
69 siglo XXI BERMUDEZ, EVA transformaciones saciales. politicas v econd a lo larao del sialo XX v XXI 1512030
70 LOPEZ GARCIA, IRENE Enfoque e imagen del fenémeno de la exclusién social en las campaiias de publicidad social
) . Crisis econémica, politicas publicas y accion colectiva en Espana. Principales politicas publicas aprobadas por el
71 ROCA MARTINEZ, BELTRAN |gobierno de Espaiia en tiempos de crisis desde 2007. Accién colectiva y protesta en ese periodo. Actores: las
izaciones sindicales y el iento de los "o 1
Desigualdades y alternativas a la globalizacion contemporanea. EI proceso de globalizacion desde la Sociologia. -
72 GAGO HURTADO, CARLOS Los efectos sociales de la globalizacién en la sociedad del riesgo: pobreza y desigualdad. Alternativas a la
6n: Hacia una cultura hibrida. La integracién global y los movimientos sociales.
73 PORRO GUTIERREZ, Tendencias sociales y consumo. Cultura de consumo. Valores y consumidores del siglo XXI: el caso del consumo
JACINTO M. alimentario
M3A5 74 Horia Mohamed Amar Evolucion y situacién actual de las ramas del Marketing
75 Horia Mohamed Amar Evolucién y situacion actual de las ramas del Marketing
76 1.J. Mier-Teran Marketing Social
77 1.J. Mier-Teran Marketing Social
Tutorfa de
78 J.J. Mier-Teran TUTORIAS 20:30a
21:00
79 Aplicaciones de |J.]. Mier-Teran La investigacién aplicada en Marketing Social .
Marketing Social " " N " nere
80 J.J. Mier-Teran La investigacion aplicada en Marketing Social
Tutoria de
81 J.J. Mier-Teréan TUTORIAS 20:30 2 22
1:00
82 J.J. Mier-Teran Reunidn informativa opciones de practicas
83 1.J. Mier-Teran Préctcas de Marketing Social 23 ;gfgg a
Tutoria _ del
84 J.J. Mier-Teran TUTORIAS 20:30 a 23,
21:30
M4A6 85 José Luis Durdn Negocios en Internet
86 José Luis Durdn El plan de Marketing Digital: estrategia
87 José Luis Durdn El plan de Marketing Digital: gestién
88 José Luis Durdn El plan de Marketing Digital: gestién
89 José Luis Durdn Gestién de E-Marketing
90 José Luis Duran SEO
91 José Luis Duran Fidelizacion en Internet
92 José Luis Duran y E-mail marketing
93 José Luis Duran Tutorfa
94 José Luis Duran Tutorfa
95 Paz Pérez Pernas Plan de comunicacién en Internet
96 Directora de Creativatotal Marketing de contenidos
97 José Luis Durdn Analitica web, indicadores fundamentales, analitica redes sociales
98 José Luis Duran Analitica web, Google Analitics
99 José Luis Duran Publicidad en Internet, Adword, Adsense,
100 José Luis Duran Publicidad en Internet, Adword, Adsense,
101 Rocio Gonzalez Macias Gestion de Redes sociales
102 Rocio Gonzalez Macias Gestién de Redes sociales
103 Miguel Angel Sdnchez Marketing méviles. Guideo.
Estrategias de A Z : 7
104 strategias c Miguel Angel Sénchez Tutoria
Marketing Digital [— = = brer
105 Miguel Angel Sanchez Nuevo escenario en la comunicacién. Branded content.
en la empresa.
106 Miguel Angel Sanchez Comunicacion Digital, web social y medios sociales
107 Miguel Angel Sdnchez Marketing en la era de la comunicacion social
108 Profesor externo Casos de éxito en las redes sociales
109 Miguel Angel Sdnchez La empresa social
110 Miguel Angel Sdnchez El consumidor social
111 Miguel Angel Sdnchez La estrategia en social media marketing
112 Miguel Angel Sanchez Nuevos perfiles profesionales
112 Profesor externo Casos de éxito negocios en Internet




M5A7

M6A8

M7A9

114

115

116

117

118

119

120

121

122

123

124

Profesor externo

Casos de éxito. Gestion de redes sociales.

César Serrano

Marketing viral

César Serrano

Marketing viral

Rocio Gonzalez Macias

Comercio Electrénico

Rocio Gonzalez Macias

Comercio Electrénico

Alex Caballero

Gestion de redes sociales

José Luis Duran

Herramientas de gestion de E-marketing

Beatriz Revilla

Mundo Spanish

Beatriz Revilla

Mundo Spanish

José Luis Duran

Tutoria

José Luis Duran

Tutoria

125 José Berenguel Del anuncio a la comunicacién integrada o de 360°.
126 José Berenguel Formatos publicitarios en internet.

127 Maria Garcia Usabilidad para el disefio de web sites corporativos.
128 Externo Usabilidad para el disefio de web sites corporativos.
129 David Selva La disolucién de los formatos tradicionales en internet.

. Convergencia digital y transmedia storytelling. Las narrativas transmediaticas orientadas a la rorornes e
=0 David Selva construccién de marca. 1230e
131 David Selva Redaccién aplicada a web sites corporativos.

- TOTOTTaS e
132 David Selva :30a
133 Jorge D. Ferndndez (VCCP) |Estudio de casos.

134 C icacié Jorge D. Fernédndez (VCCP) |Estudio de casos.

N Los mensajes hibridos: del product plac al branded content. EI plinking o product linking. EI
135 David Selva advertainment.

136 David Selva Around-game advertising, in-game advertising y advergaming. El advergaming. El consumo virtual de la
marca en los metaversos. Los alternate realitv aames (ARG). Brand iournalism v brandcasting.

P Las redes sociales digitales desde la perspectiva del usuario: el egosistema. Comunicacién comercial no
137 Lucia Caro intrusiva en redes sociales.

- Estratec! Y — - - =
138 Lucia Caro Drsmr':ieegla en el ecosistema 2.0: la integracion de medios propios, pagados y ganados en una campafia
139 David Selva Del user generated content al crowdsourcing. Crowdsourcing y publicidad.

- TOTOTTaS e
140 David Selva 18:30 a
141 Lucia Caro Recomendaciones en torno a la viralidad online. El caso de Kony 2012.

142 Lucia Caro Aproximacién a la web seméntica (3.0).
143 Carlos Rueda (Neo@Ogilvy) |Estudio de casos
144 Carlos Rueda (Neo@Ogilvy) |Estudio de casos

145 Juan José Mier-Teran Aplicaciones de Marketing Digital en entornos de ONL
146 Juan José Mier-Teran Presentacién empresa para practicas :
147 Buan If‘lanuel Garcia Experiencias de Marketing On Line en el sector Turistico
Bermidez
148 Abel Garcia Holgado MaridalJerez
149 Almudena Cruz El caso de la Fundacién Africa Directo
150 Almudena Cruz Qué se hace y c6mo en una ONG
151 Juan Miguel Rey Pino Aplicaciones de Marketing Digital en la lucha contra el tabaco
152 Juan Miguel Rey Pino Lobbing - Advocacy - Nvivo software versién 10
153 Antonio Leal Algunas claves de Inbound Marketing para ONG s
154 Antonio Leal
155 Ana de la Vega Métrica y digital en el ce
156 Estrategias de |Ana de la Vega http://www.celebrationgmemories.com/
157 Mark:':‘ir:)gNll)-igital Violeta Pontén Reputacién corporativa on line
158 Rafael Vergara Marketing Viral. Una experiencia real. ol
159 Juan José Mier-Teran Repaso actividades del master
160 Juan José Mier-Teran
161 José Ignacio Alvarez Fundacién Cruzcampo.
162 José Ignacio Alvarez Arqui a online, ificacién, Brand re i
163 Fran Gomez Tecnologias de la informaci6n para mejorar la gestién y la comunicacién.
164 Fran G6mez
165 Fran Gémez
166 Fran Gémez
167 Juan Baquero Jesytel un caso préctico
168 Juan Baquero Jesytel un caso practico
169 Externo 3600, convergencia digital Teorfa
170 Lucia Benitez Transmedia storytelling en ONL. Teorfa
171 Lucia Benitez Web advertising y nuevas posibilidades en el entorno web para las ONL. Teoria
172 Lucia Benitez Redes sociales digitales, marketing viral Teoria
173 Lucia Benitez Comunicacién 2.0/3.0 aplicado a ONL. Teoria
174 ;igital er;“ONI: Teresa Suarez g;\tlreertqe:;rri\lizn;?)ryoc’zﬁunicacién comercial: uso del advertainment o branded content y el gct:\avfdades Mayo
175 Lucia Benitez Crowdsourcing Teoria
176 Lucia Benitez Comunicacién colaborativa en el ambito no lucrativo. Examen 8
177 Lucia Benitez Tutorfa en grupo Iifﬂﬁlde 9 1;;82 @
178 Lucia Benitez Tutorfa en grupo T 9 ;g;gg 2

18:30 a
0:30




