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1- Estructura general del plan de estudios

El titulo de Graduado en Marketing e Investigacion de Mercados de la Universidad de Cadiz se
estructura de manera que el estudiante a tiempo completo deberd cursar a lo largo de cuatro afios 240
créditos ECTS, ajustandose asi a lo establecido en el RD 1393/2007. En ese total se incluyen 60 créditos
correspondientes a materias de formacidn basica, distribuyéndose el resto en materias obligatorias,
optativas y en el Trabajo Fin de Grado, segun se indica en la tabla siguiente:

ESTRUCTURA DE LAS ENSENANZAS

Formacién basica 60
Obligatorias 108
Trabajo fin de grado 6
Optativas 66
CREDITOS TOTALES 240

El titulo de Graduado en Marketing e Investigacién de Mercados se articula en cuatro grandes bloques
de contenidos, en cada uno de los cuales subyace una coherencia interna que los estructura de forma
global en una carrera profesional, que permitird al alumno haber obtenido competencias suficientes
para conseguir los objetivos establecidos en el titulo. Los médulos optativos de ampliacion ofrecen al
alumno la posibilidad de iniciarse en nuevos campos de estudio de marketing en los que podran
profundizar posteriormente en los masteres especializados de estas materias. Dicha estructura se
plantea en los siguientes términos:

Formacion Empresarial Basica

Contiene las competencias basicas del sector empresarial que un estudiante necesita para conocer y
comprender el funcionamiento de los diferentes subsistemas de la empresa en el que se inserta el
subsistema comercial en el Mddulo de Formacion Bdsica en Ciencias Econdmicas y Empresariales
Economia y Empresa, adscrito a la Rama de Conocimiento de Ciencias Sociales y Juridicas, salvo en la
materia Matematicas, que pertenece a la Rama de Ciencias.

Materia Créditos/Rama de Conocimiento
Derecho 6 / Ciencias Sociales y Juridicas
Economia 12 / Ciencias Sociales y Juridicas
Empresa 24 / Ciencias Sociales y Juridicas
Matematicas 6 / Ciencias
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Estadistica 6 / Ciencias Sociales y Juridicas

Historia 6 / Ciencias Sociales y Juridicas

Este mdédulo de formacion basica se completa con contenidos utiles para la funcién directiva y la
capacidad de gestion de la empresa con los mdédulos obligatorios de:

e Ampliacién de Economia y Estadistica.
e QOrganizacion de Empresas
e Derecho Empresarial.

Formacion en Marketing

Se corresponde con los contenidos necesarios para obtener una formacién bdsica en marketing y se
desarrolla una vez que el alumno conoce y es capaz de entender el funcionamiento basico de los
diferentes subsistemas de la empresa. Los contenidos y métodos aplicables para desarrollar las
competencias se construyen en torno al marketing estratégico y operativo que se recogen en los
maodulos de caracter obligatorio:

e Direccion Comercial
e Distribucién Comercial
e Comunicacién Integrada del Marketing

Estos médulos de caracter obligatorio se ven ampliados con el Mdédulo Ampliacién en Marketing, de
caracter optativo. En él se adquieren competencias para desarrollar las funciones de marketing en
entornos muy diferenciados. Las nuevas tecnologias hacen necesaria la adquisicion de competencias
en el manejo de herramientas informaticas para el desarrollo de planes de marketing a través de
internet y contribuye a dar una visién mas amplia de la comercializacidon de productos en un mundo
globalizado en el que cada vez hay mds empresas interesadas en exportar sus productos a otros paises.

Formacion en Investigacion de Mercados

Aunque la investigacidon de mercados supone un aspecto mas del marketing, en este titulo adquiere
una especial relevancia como instrumento capaz de formar a los estudiantes en la adquisicién de
competencias para ser capaces de obtener informacién de los mercados, conocer y saber interpretar
el comportamiento de los consumidores y ayudar en la toma de decisiones, que se desarrolla en los
modulos obligatorios:

e Anilisis e Investigacién de Mercados
e Andlisis del Entorno Econdmico.
e Métodos Cuantitativos

Estos mdodulos se ven completados por el médulo Ampliacién de Formacidn en Investigacion de
Mercados, de cardcter optativo, en que se completa la formacion en técnicas estadisticas para los
estudios de mercados y el sistema interno de informacion empresarial para el marketing.
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Proyeccion Profesional

Este bloque, de caracter comun en los titulos de grado de la rama econdmica, facilita a los alumnos las
practicas suficientes para que su insercion en el mercado laboral se realice con las garantias adecuadas
de formacion.

El Mddulo de Proyeccién Profesional tiene caracter mixto al estar formado por materias obligatorias y
optativas:

e Creacion de empresas, de 6 créditos de caracter obligatorio. Las capacidades del alumno para
la identificacidn, evaluacién y desarrollo de oportunidades de negocio se desarrollan dentro del
maodulo en la materia Creacién de Empresas, de 6 créditos ECTS. Una herramienta bdsica para
ello es el desarrollo de un plan estratégico del negocio que le permitira evaluar la viabilidad de
dichas oportunidades. Dicho plan estratégico de negocio se orienta a identificar los recursos
necesarios para explotar las oportunidades descubiertas, organizarlos eficientemente, de
manera que se asignen y coordinen las distintas funciones empresariales para conseguir un
modelo de negocio que logre ventajas competitivas sostenibles.

e Practicas de empresa, 12 créditos ECTS, de cardcter optativo. Se cursa en el primer y segundo
semestre de cuarto curso. Viene a reforzar el compromiso con la empleabilidad de los futuros
graduados, enriqueciendo la formacién de los estudiantes de las ensefianzas de grado, en un
entorno que les proporcionard, tanto a ellos como a los responsables de la formacion, un
conocimiento mas profundo acerca de las competencias que necesitaran en el futuro.

Para aquellos estudiantes que no decidan realizar las Practicas en Empresas se ha disefiado la materia
Orientacion Profesional.

e Trabajo de fin de grado, con una carga de 6 créditos ECTS, se cursa a lo largo de cuarto curso.
El Trabajo Fin de Grado para Marketing e Investigacion de Mercados implicara la realizacion
por parte del alumno de un trabajo en el que se demuestre la adquisicidon de las competencias
propias de la titulacion. El trabajo debera presentarse por escrito y defenderse oralmente ante
un tribunal. Los requisitos de matriculacién y lectura seran los establecidos por la normativa
reguladora de los Trabajos Fin de Grado de la Universidad de Cadiz. El Trabajo Fin de Grado
podra ser un trabajo de introduccién a la investigacion.

La optatividad ofertada se agrupa en los mddulos Ampliacién en Marketing y Ampliacidon de Formacién
en Investigacion de Mercados. Al alumno también se le oferta como optativa las Practicas en Empresa
pudiéndola sustituir por la materia de Orientacién Laboral. A la oferta de optatividad podrdn sumarse
asignaturas de otros titulos o asignaturas ofertadas por la Universidad con contenidos afines o
complementarios al titulo. De este modo se pretende dar una mejor respuesta a las demandas sociales y
a la demanda vocacional de los estudiantes, atendiendo asi a lo establecido en el Art. 56.3 de la Ley
Andaluza de Universidades. Correspondera al Consejo de Gobierno, a la vista de las propuestas del
Centro, determinar qué contenidos puedan sumarse a la oferta de optatividad especifica del titulo.

La optatividad contempla igualmente la prevision del Art. 12.8 del RD 1393/2007, segun la
cual el alumno puede cursar hasta 6 por reconocimiento de actividades universitarias
culturales, deportivas, de representacion estudiantil, solidarias o de cooperacion
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Distribucidon de mdédulos por materias.

Grado en Marketing e
Investigacion de Mercados

MODULO CREDITOS | MATERIA CREDITOS | ASIGNATURA CREDITOS | CURSO | SEMESTRE
Derecho 6 Derecho 6 1 1
Empresarial |
Economia 12 Economia 1 1
Microeconomia 1 2
Introduccién a la
Economia de la 6 1 1
L. Empresa
Formacién
Bésica en 60 Introduccion a las
Economia vy Empresa 24 Finanzas 6 1 1
Empresa Empresariales
Fundamentos de
Contabilidad 6 1 2
Financiera
Introduccion al 6 1 2
Marketing
Matematicas Matematicas 1 1
Estadistica Estadistica 1 2
Historia 6 Historia 6 1 2
Econdmica
Ampliacion de " Estadistica avanzada 6 Estadistica avanzada 6 ) 3
Economiay
Estadistica
Macroeconomia 6 Macroeconomia 6 2 3
Organizacion de 6 Organizacion de 6 Direccion de 6 2 3
Empresas Empresas Empresas
Derecho Derecho Empresarial Derecho Empresarial Il
Empresarial 6 6 6 2 3
Marketing Estratégico Direccion de
Direccién 6 Marketing 6 2 3
Comercial 12
Estrategias de 6 Productoy 6 3 5
Marketing Precio
Comportamiento 6 2 4
Anél's'sffe o del Consumidor
Investigacion de Investigacion y ——
Mercados 18 Marketing 18 Investigacion de 6 3 5
Mercados |
Investigacion de
Mercados Il 6 3 6
. Marketing
Marketing . . 6 3 6
Marketing Especifico .
Sectorial 12 g Esp 12 Sectorial
Marketing no 6 2 4
Lucrativo
e Distribucion
Dlstrlbucpn Estrategias de Comercial | 6 3 5
Comercial 12 Marketing 12 ——— -
Distribucién Comercial 6 3 6
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Comunicacion Comunicacion 6 3
Integrafia del 1 Estrategias de 1 Comercial |
Marketing Marketing
Comunicacion
6 3
Comercial Il
Instrumentos para Instrumentos para
Analisis del el Andlisis del el Andlisis del
Entorno 6 Entorno 6 Entorno 6 2
Econdmico Econdmico Econdmico
Métod | tieacis Métodos Estadisticos
étodos nvestigacion y o
6 6 6 2
Cuantitativos Marketing Multivariantes
Inglés Aplicado 6 Inglés Aplicado 6 a
al Marketing al Marketing
Fuerza de Ventas 6 4
Introduccién al e-
Marketing 6 4
Complementos 18 Fundamentos de
Especificos de Hasta 30 Marketing 6 4
Marketing Internacional
Plan de Marketing 6 4
Ampliacién en Hasta 54
Marketing
Herramientas de
) L 6 4
Marketing digital
Redes de
Computadoras y
Aplicaciones de 6 3
Tecnologias la Comunicacion
informacion y de
la comunicacién Hasta 18
apllcad:':\s al Gestion y proceso de
Marketing datos 6 3
Herramientas
informaticas para la 6 4
publicacion web
Métodos
Ampliacién de Econométricos para la
Formacién en Investigacion de 6 3
Investigacion de Complementos de Mercados
Mercados Hasta 30 Investigacion y Hasta 30
Marketing
Direccidn de Sistemas
de Informacion de 6 4
Marketing
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Sociologiay
Técnicas
Cualitativas de 6 2 q
Investigacion
Aplicadas al
Consumo

Creatividad y casos
practicos 6 2 4

en Marketing

Trade Marketing 6 3 5
Creacién de Creacién de Empresas Anual 42
Empresas 6 6 4 curso
Practica en Practica en Anual 42
Empresas 12 Empresas 12 4 curso
Proyeccion 18
Profesional Habilidades
Comunicativas, 6 4 7
Emocionalesy
Orientacién Laboral 12 de Negociacion
Sociologia del
Trabajo y de las 6 4 8
Relaciones
Laborales
Trabajo Fin de 6 Trabajo Fin de 6 Trabajo Fin de 6 a Anual 42

Grado Grado Grado curso
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La planificacién temporal de las distintas asignaturas a lo largo de los ocho semestres se indica en el
siguiente cuadro:

UBICACION DE PROPUESTA DE ASIGNATURAS POR CURSO Y
SEMESTRES.
GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

Derecho Empresarial | 6 Estadistica

Economfa 6 Fundamentos de
Contabilidad Financiera

Introduccion a la Economia de la 6 Historia Econdmica

Empresa

Introduccidn a las Finanzas

Empresariales 6 Introduccidn al Marketing

Microeconomia

Matematicas

Sociologia y Técnicas
Cualitativas de Investigacion
Aplicadas al Consumo.

Creatividad y casos practicos en
Marketing

Métodos Econométricos para la

Redes de Computadoras y
Investigacion de Mercados 6 Aplicaciones de Comunicacion

Trade Marketing 6 Gestion y proceso de datos 6
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Précticas en Empresa 12
CUARTO Habilidades Comunicativas, Sociologia del Trabajo y de las
Emocionales y de Negociacion Relaciones Laborales 6
54 cr.
30Cr| 24cr _-
Otras Actividades 6 Fuerza de Ventas 6

Fundamentos de Marketing

3 6
cr. Inglés Aplicado al Marketing 6 e el
> . Direccién de Sistemas de
Introduccién al e — Marketing 6 Informacién de Marketing 6
Herramientas informaticas
para la publicaciéon web 6
Plan de Marketing 6
Herramientas de Marketing
digital 6

10
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