FACULTAD DE CC.SS.

Y DE LA COMUNICACION

76648264M

BARCALA VAZQUEZ,
JESUS

CALIFICACIONES
CONV. DE JUNIO

CONSTRUCCION DE MARCA PARA
UNA EMPRESA DE IMPORTACION
DE PRODUCTOS AMERICANOS Y
SU IDENTIDAD CORPORATIVA: EL
CASO DE OLD BROOKLYN

76086009P

ESCOLAR ROMAN,
EDUARDO

CURSO 14/15

TUTOR /
NOTA

TRIBUNAL /
NOTA

FINAL

7,2

NP

LA IMPORTANCIA DEL MANUAL DE
IDENTIDAD CORPORATICA: EL
CASO DON PAN

48009740T

FERRIS CARBONELL,
MARTA

9,2

8,7

9,1

EL PROTOCOLO Y LA
ORGANIZACION DE EVENTOS EN
EL AMBITO DEPORTIVO

32076266Y

GUTIERREZ PUERTO,
SOLEDAD

9,7

7,3

9,0

EVOLUCION DE LA PUBLICIDAD
TELEVISIVA EN EL SECTOR DE LA
COSMETICA INTERNACIONAL

78509004E

SALAN VILA, JUAN

8,3

PLAN ESTRATEGICO Y
DESARROLLO DE UN PLAN DE
COMUNICACION PARA EL
LANZAMIENTO DEL PRODUCTO

32071794L

CAFRANGA MATEOS,
GABRIEL

4,6

SUSPENSO

ANALISIS DE LA REALIDAD
AUMENTADA EN PUBLICIDAD

490739877

GOMEZ BARRIOS,
MIGUEL ANGEL

8,8

7,3

8,4

DEL PRODUCT PLACEMENT AL
DISPLACEMENT: LA EVOLUCION
DEL VALOR DE LA MARCA EN
SERIES DE TELEVISION. EL CASO
DE LOS SIMPSON

32088898B

RINCON MUNOZ,
CRISTINA

7,8

7,4

7,7

PUBLICIDAD Y MODA . UNA
PERSPECTIVA ETICA

32061069N

SANTOS CORDON,
ISABEL MARIA

9,9

6,9

9,0

REDES SOCIALES COMO
SOPORTE PUBLICITARIO: EL CASO
CAMPOFRIO Y DESIGUAL

32081490D

VALENZUELA MONTIEL,

LUIS MIGUEL

6,3

6,1

EL NOMBRE DE LA MARCA COMO
RASGO DE IDENTIDAD
CORPORATIVA: UN ANALISIS DEL
USO DEL NAMING EN EL
MERCADO ESPANOL ACTUAL

77746152B

CRESPO TORRES,
CARMEN

9,8

9,5

9,7

GESTION PUBLICITARIA Y
ESPACIOS
COMERCIALES.ANALISIS Y
TECNICAS ESTRATEGICAS DEL
ESTABLECIMIENTO COMERCIAL
DE IKEA

44061324V

LOPEZ ORTIZ, CYNTHIA

8,1

8,7

REDES SOCIALES COMO
SOPORTE PUBLICITARIO: CASO
DE LOS UNIVERSITARIOS DEL
CAMPUS DE JEREZ

45328913F

OSBORNE MARQUEZ ,
MERCEDES

8,2

7,2

LA INFLUENCIA DE LAS
MASCOTAS PUBLICITARIAS EN EL
PUBLICO INFANTIL Y JUVENIL

76088349W

PEREZ ROMERO,
MARINA

10

9,7

CREATIVIDAD Y ETICA. LA
PUBLICIDAD DE LA FELICIDAD

76651063K

SIERRA CHUMILLA,
NOEMI

9,9

6,1

8,8

LA CREACION DE UN CONCEPT
STORE: ESTUDIO DEL CASO
GANESHA STORE

6,7

SUSPENSO
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FACULTAD DE CC.SS. CALIFICACIONES

CURSO 14/15

Y DE LA COMUNICACION CONV. DE JUNIO
TUTOR/ | TRIBUNAL/
FINAL
NOTA NOTA
EL DEPARTAMENTO DE CUENTAS
EN LAS AGENCIAS DE PUBLICIDAD
FLORES VEGA, LUIS ESPANOLAS: UN ESTUDIO DE LOS
32091260G ALBERTO PERFILES PROFESIONALES A y 9,2 7,7
PARTIR DE LAS ACTUALES
OFERTAS DE EMPLEO
. CAMBIOS EN LOS ESTEREOTIPOS
48968955T EAA$EE§A VELA, Y EL CANON DE BELLEZA 8,5 9,6 8,8
FEMENINO EN LA PUBLICIDAD
LA COMUNICACION
TRANSMEDIATICA: IDEACION Y
49043501A gggﬁl'_'i‘ko HERRERA, DESARROLLO DE UNA CAMPANA 9,1 8,8 9,0
PUBLICITARIA BASADA EN EL
TRANSMEDIA STORYTELLING
SANTOS SANCHEZ, LA INFLUENCIA DE LA LENGUA
45339183L | \NDREA INGLESA EN LOS BLOGS DE MODA 3,3 £ 6,0
< . ANALISIS DE LA INVERSION
GONZALEZ LOPEZ, "
32066072R A | PUBLICITARIA EN ESPANA 8,8 9,1 8,9
NTONIO DURANTE LA CRISIS ECONOMICA
. INFANCIA Y PUBLICIDAD
44065435B [CALVO VIERA, DESIREE REFLEXIONES Y NORMAS ETICAS 9,8 6,3 8,8
DE LA VILLA HIDALGO, ETICA Y PUBLICIDAD ENGANOSA
32086382W ALBERTO EN LA ACTUALIDAD 2 g 8,9
LA IMPORTANCIA DE INTERNET Y
74646471V f@kﬁiﬁg@gggg‘ LAS NUEVAS TECNOLOGIAS PARA 10 9,2 9,8
LA PUBLICIDAD ACTUAL
REPRESENTACION DE LAS
71449835J) |GARCIA HIDALGO, ALBA MARCAS PUBLICITARIAS EN LOS 10 9,2 9,8
SIMPSONS
. LOS REGLAMENTOS DE HONORES
76648404F PATRON BARBARRUSA, Y DISTINCIONES DE LOS 7,1 6,6 7,0

IRENE AYUNTAMIENTOS ESPANOLES
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