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Introducción al Márketing Comunicación, Derechos Humanos e Igualdad Investigación de Mercados II Sociología del Trabajo y de las Relaciones Laborales

Estadística Sistemas de comunicación empresarial II Marketing Sectorial Creación de Empresas

Marketing no lucrativo

Microeconomía Talleres en dirección de proyectos digitales en 
Publicidad y RR.PP.

Distribución Comercial II

Diseño Gráfico, Multimedia y de Espacios Comerciales Métodos Estadísticos Multivariantes


