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N° |Ses. [ECTS Coord. PIE docentes |Actividades [Més iz Horas formativas docentes |Sistema de evaluacién [Competencias |APPS QUE SE UTILIZAN
César Instrumentos de e o o a <
1 1 o marketing y Juan José Mier-Teran  [Integracion del marketing Digital en las estrategias de Marketing fi Noviembre 212 2 clases de teoria | clases de teoria [Trabajo en grupo (30-80%) (CB6
IM1A2 digital
2 2 Obligatoria P |Juan José Mier-Teran (Integracion del marketing Digital en las estrategias de Marketing i Noviembre s | G’n'_’z'gs_;'“ YT lce1, ce2
3 3 E |Alejandro Beneit Social Media - Geomarketing SEMINARIO  [Noviembre GHD Ll o lce1, ce2, ce3
a a £ [Gerente de DSO Neuromanteting R r— ] Eiaboracién do rabajos en GRET
imaginacion S.L. arupo
5 5 25 E |Alberto Alcantara Seguridad y ventas online SEMINARIO  [Noviembre o150 |
6 6 E [Gerente de Xerintel Gestion de negocios en internet SEMINARIO |Noviembre 2
. ITEORICOIPRA 16:00
7 7 P |César Serrano Marketing Viral TEoR Noviembre 10[1600 4
. ., TEORICOPRA 18:30a
8 8 P |Miguel Angel Sanchez  [Moblile marketing e Noviembre 105090 2
sar Serrano icaciones de los instrumentos de marketing digital y social ITUTORIAS | Noviembre 115y 2
9 9 P |cesars: i dolos i de marketing dighaly socil o0
JJ.Mier- | Método cientifico y AT stodo cienti TEORICOPRA [\ 16:00a | Asistencia a clases de teoria | . lca7, cas, cas,
oxo 1 10 T | thoniens cunlitatives | P [Juan José Mier-Teran  [EI método cientifico. LEoRIC Noviembre 14[16:00 A (Clases de teoria EH
2 1 Obligatoria P |Juan José Mier-Teran  |Aplicacién del método cientifico. TEORICOPRA |\oviombre 1438300 By ol o el =
[ TEORICO/PRA 16:00 a | Tutorias individuales y/o en  [Resolucion de casos
3 12 P |Pedro Pablo Marin [Entrevistas en profundidad + Focus group lcTicAs. Noviembre 15(35:00 4 s CE12, CE13
4 13 P |Teresa Femandez IRedaccion del trabajo cientifico, aspectos de conteni |LEORICOPRA |\oviembre 2 [ EELERED,
5 14 P |Pedro Pablo Marin n + Tecnicas proyectivas Focus Noviembre 161002 2
6 15 P [Teresa Ferandez Busqueda bibliogréfica y citas. Focus Noviembre 4
I TEORICO/PRA 16:00 a
7 16 4 P [Paloma Lépez |Angiicismos especializados [LE0me Noviembre w1600 2
ITEORICOIPRA
8 17 P |Paloma Lépez |Angiicismos especializados [LEome Noviembre 2
9 18 P |Paloma Lépez Terminologia inglesa en marketing |TEORICOIPRA |\oviembre 2110000 E
10 19 P |Paloma Lopez Terminologia inglesa en comunicacion TEORICOPRA |\oviombre (18302 2
TEORICO/PRA 16:00 a
1 20 P [Pedro Pablo Marin (Casos practicos metodologia cientifica [[=0 Noviembre f1e0 2
12 21 P |Pedro Pablo Marin (Casos précticos metodologia cientifica |LEORICOPRA |\oviembre 2
13 2 P |Juan José Mier-Teran  |Casos précticos metodologa cientifica TEORICOPRA |\oviembre 2
R . — TEORICOPRA 18:30
14 23 P |Juan José Mier-Teran  |Casos précticos metodologia cientifica LECRIC Noviembre i 2
1 24 Hoctor | Tenicas cuantit P |Hector Ramos (Conceptos basicos de Ia inferencia estadistica |LEORICOPRA |\oviembre 2510002 2 hepetonclaa clases de eoria Y\ciages de teoria [Examen de teoria (10-100%) |cB6, CB7 Statgraphics - SurveyMonkey
IMBA11
) soni TEORICOPRA [\ 1830 Estudio y preparaciénde |Leccion magistral st
2 25 Obligatoria P [Hector Ramos Encuestas. Ficha técnica e Noviembre 21830 gFetude) mag Examen préctico (10-400%) |CG1, CG2
3 2% P |Gabriel Ruiz Estimacion paramelros pobiacionales TEORICOPRA i 21600 e e el =




4 27 P |Gabriel Ruiz [Estimacion por intervalos de confianza TEORICOPRA |y oviembre M 2Evaluacien ylo examen cn2
5 28 P |Gabriel Ruiz Tipos de muestreo+Tamaitos muestrales TEORICOPRA |\oviemire  [x 3
6 29 P |Gabriel Ruiz :J:I'\::l‘::ﬁr;:?ﬂi:ﬂs\;:‘r:sesiad\'shcn para la estimacion de parametros y determinacion zi‘t::rﬂ:ulpﬂ Noviembre Ix 2
7 30 4 P [Hector Ramos ITécnicas descriptivas multivariantes y Analisis de Componentes Principales TEORICOIPRA [piciombre s P
8 31 P |Hector Ramos TEORICOPRA |ojciombre s | 138302 2
9 32 E ';;’:ca:arla Fernandez | ramientas de anlisis web TEORICOPRA |oiciombre |1 2
10 33 E s;’:::: Fernandez | ramientas de andiisis web TEORICOPRA |oiciombre |1 2
1 34 E s::::;‘"‘ Fernandez | ramientas web para Ia realizacidn de encuestas online TEORICOPRA |ojciombre [ | 13/15:002 2
12 35 P |Jorge Ollero Utiizacién de software estadistico para la aplicacion del andlisis de correspondencias |LEoRcOPRA |o Mo | geses 2
13 36 P |Juan L. Gonzalez Validacion de cuestionarios TEORICOPRA |niciombro  [x 2
14 a7 P [Hector Ramos EVALUAGION [Diciembre (x| 1418302 E

Creacion y Direccién de|

i 38 S;'::I‘r"ag Emprosas on entornos | P | RaliiEd B m s S & [TEoRIC L | 1gfje00a et 8 clases de 10068 azos do teoria [Trabajos en grupo (090%) |CB7, CBY Canva
1At digitales ierro
y Martinez TEORICOIPRA 18:30
2 39 Obligatoria P lFerro cTicas Diciembre || 1950:30 individuales ylo on grupo |participativa (10-20%) [EaAED
i Martinez I TEORICO/PRA | Tutorias individuales y/o en
3 40 P Fierro crear una empresa y formas juridicas Bass Diciembre (M 24 Debate o discusién dirigida |CE3, CES, CE6
4 el P lflae"”rz"a"" Ratinez Dela de valor de negocio. TEORICOPPRA |niciemre [ | Desarrollo de proyectos CTe SRS
iano Martinez ITEORICOPRA |0 16:002 ”
5 42 25 P oo yLean StartUp [TooRe biciembre x| 211500 2 [Teabajo en equio
Salustiano Martinez I TEORICO/PRA
6 43 P e [E1 Plan de Empresa en la préctica (Digita Business Plan) TEORICOPRA |oiciombre  |x P
i Martinez I TEORICO/PRA
7 44 P Fierro h lcTicas Diciembre. v 2|
Salustiano Martinez I TEORICOIPRA | . 18:30 a
8 45 P oo INecesidades y fuentes de finanaciacion [LeoRe Diciembre |9 | 22330 |
9 46 P ﬁiﬂe';’;"ﬂ"" pagpes TuToRiAS  [piciembre |V 2
Herramientas
Manuel Manuel Fernandez I TEORICO/PRA. |Asistencia a clases de teoria y|Resolucion de casos GIMP, KompoZe, WORPRESS.org, LibreOffice,
. informaticas para el Tecnolog: ntaci Enero L |0 [te00-4800 A pl=s [Examen practico (60-80%) |CG3, CG6, CGO b b b b
‘ @ Femandez | "Mordticas pata P |Barcell Gl B s cTicas prictica pricticos ) semrush, Google Trend sitemap
IM2a3
. Manuel Fernandez . ITEORICOIPRA EIEmcIn Y iee e e Asistencia y participecién
2 48 Obligatoria P (el Posicionamiento, SEO, SEM [TEone Enero L [0 [re0-2030 o Exsesac s Sominarios. (10%= lce7
José Carlos Collado 5 " . ITEORICO/PRA Preparacion y estudio de. [Trabajos individuales 10-
8] 49 P |\achuca Edicién digital y practicas [TEone Enero m |10 |16:00-18.00 e [Trabajo en grupo 30%) cT1,c17
4 50 P José Carlos Collado |y e wiciio orace [TEORICOIPRA |, o b e besmaes o|Estudio y preparacion de
Machues icion digital y practicas s :30- 20: P
5 51 P |Manuel Laguia Bonillo [Précticas de creacion sitios web PRACTICAS  |Enero X |11 |16:00-18.00 2| iduales/grupo
6 52 P [Manuel Laguia Bonillo [Practicas de creacién sitios web. PRACTICAS  [Enero x |1 [18:30-20:30 2lEvaluacién ylo examen
7 53 P |Manuel Laguia Bonillo [Normas y Estandares, Alojamiento, Dominios. PRACTICAS  [Enero s |2 [16:0018.00 El




8 54 P |Manuel Laguia Bonillo [Web 2.0 Blogs, Redes, Web Semantica y practicas TEORICOPRA |enero 12 [18:30-20:30 3
9 55 P (G RemEee Practicas de Posicionamiento Herramientas TEORICORRA Enero 16 [16:00-18.00 2
Barcell cTicAs
10 56 p |Manuel Fernandez |, o ientas medicién TEORICOIPRA |gnorg 16 [16:30-2030 2
Barcell cTicas
é Carlos Coll .
11 57 P if::hﬁia 05 Collado | egtores de contenidos |TEORICOPRA |gnero 17 [16:0018.00 2
12 58 P ﬁ’;:hﬁza”"s Collado | egrores de contenidos TEORICOPRA |enero 17 [18:30-2030 2
13 59 5 P |Manuel Laguia Bonillo [Mailing, Newsletter TEORICOPRA |enoro 18 [16:0018.00 2
14 60 P [Manuel Lagufa Bonillo [Practicas de Mailing y gestores de contenidos TEORICOPRA |enoro, 18 [18:30-20:30 2
15 61 P [Manuel Laguia Bonillo |Hoja de calculo |TEORICOPRA |gnero 19 [16:0018.00 2
16 62 P [Manuel Laguia Bonillo |Hoja de calculo |TEORICOIPRA |gnero 19 [18:30-20:30 2
17 63 P |Manuel Laguia Bonillo |Privacidad y Seguridad TEORICOPRA |gnero 2 [16:00-1800 2
18 64 P |Manuel Laguia Bonillo [Examen y tutorias EVALUACION [Enero 123 |18:30-20:30 2
Tendencias, procesos y Democracia y Malestar Social. Evolucién histérica de la democracia. Sistema]
problemas sociales en | o, |Miguel Angel Gonzélez . , 16008 [Asistencia a lases do teoriay Trabajos individuales (10-
1 65 Jacinto Porro la sociedad del siglo P Sanchez [democratico y medios de comunicacién (prensa escrita y medios audiovisuales): unal TEORIA| Enero 2415'00 2 précticas Clases de teoria 180%) cB7.
MaAs &3 relacion necesaria
Cultura politica y desafeccion politica de la ciudadania a Io largo del siglo XX y XXI.
2 66 Obligatoria P [vigue Angel Gonzalez - |pescontento socia de la ciudadania con el sistema democrdico confemporéneo|TEORA  [Enero 2480 iospansiny siac s eton e FECEDVTED [y
|(encuestas del CIS).
Introduccion a los movimientos sociales. Concepto, formas tedricas de interpretar los|
3 67 P |Maria Ribsn Seisdedos TEORIA Encro 2515008 ZTutorias individuales/grupo  [Debate o discusidn d ces
|movimientos, sociales y accién social.
MMSS Tendencias de los movimientos sociales en el siglo XXI. Movimientos sociales|
4 68 25 P |Maria Ribon Seisdedos TEORA  [Enero s/ 18208 2 Conforencias do expertos crs, cT10
or la democracia, frente al poder de los mercados.
[Transformaciones sociales y marginacion social. La ciudadania contemporanea y Ia|
5 69 p [Miguel Angel Gonzélez |, oisn social, La evolucion del concepto de ciudadania y su relacién con las|TEGRIA Enero 26[16:002 2
Sanchez 1e:00
sociales, politicas y economicas a lo largo del siglo XX y XXI
6 70 P |Jacinto Porro Gutiérrez TEORIA Enero 20100 S 2
[Crisis economica, politicas publicas y accion colectiva en Espana. Principales politicas|
. publicas aprobadas por el gobiemo de Espafia en tiempos de crisis desde 2007. 18:000
7 7 P |Jacinto Porro Gutiérrez TeORA  [Enero a0/16:%0 2
|Accién colectiva y protesta en ese periodo. Actores: las organizaciones sindicales y ell :
Imovimiento de los "indignados” o 15M
Enfoque e imagen del fenémeno de la exclusion social en las campafias de publicidad|
8 72 P |Irene Lopez Garcia TEoRA  [Enero GoltE20 2 ces
|social
Desigualdades y altermaivas a Ia_ globalzacion contemporanea. El proceso del
\globalizacién desde la Sociologia. - Los efectos sociales de la globalizacion en la| ¥
9 73 P |Carlos Gago Hurtado N y TEORIA Enero sl 2 cet, ce3, ces
|sociedad del riesgo: pobreza y desigualdad. Altemativas a la globalizacion: Hacia unal
[cultura hibrida. La integracién global y los sociales.
MR J.JMi Aplicacit d
4. Mier- plicaciones de . o [Asistencia a lases do teoray
1 74 25 T Marketing Social P |J.J. Mier-Teran Evolucién y situacion actual de las ramas del Marketing PRACTICAS  |Enero 2 Clase de teoria [Trabajos en grupo (30-80%) |CE3, CE4. Exel
2 75 Obligatoria P |J.J. Mier-Teran Evolucion y situacion actual de las ramas el Marketing PRACTICAS  [Febrero ez ey oz o2, c18, cT13
3 76 P |J.J. Mier-Teran Marketing Social PRACTICAS |Fabroro IR A Tutoris individualesigrupo ~[Reporucion de casos
4 77 P |J.J. Mier-Teran Marketing Social PRACTICAS |Febroro A 2 Eiaboraciondo rabajos n
5 78 P |J.J. Mier-Teran (Casos précticos de Marketing SociallRSC PRACTICAS  [Febrero (1S5S |
6 79 P |J.J. Mier-Teran (Casos practicos de Marketing SociallRSC PRACTICAS  [Febrero oo 2
7 80 E |A Leal (Casos précticos de Marketing Social PRACTICAS |Fabroro 2
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[Resumen modul




29 1 g [Maria del Mar Gallego |\, \eting de contenidos y Gestion de Reputacién arzo 4
Espejit v &
30 12 g [Maria del Mar Gallego |\, , .tin; do contenicos y Gestién de Reputacion Marzo P
Espejit Y &
31 13 P |José Luis Duran Herramientas de gestion de E-markefing SEMINARIO | Marzo 2
32 14 P |José Luis Duran Herramientas de gestion de E-marketing SEMINARIO | Marzo 2
L s TEORICOPRA 16002
33 15 P |José Luis Duran Herramientas de gestion de E-marketing TEORICOPRA | arzg 11690 3
34 16 P |José Luis Duran Herramientas de gestion de E-marketing CASOS Marzo 2
35 17 P |José Luis Durén [Herramientas de gestion de E-marketing cAsOs Marzo 1416002 |
18:00
36 18 P |José Luis Duran Herramientas de gestion de E-marketing casos  [warzo 2
1 119 David Selva | Comunicacién digital | P |José Berenguel IDel anuncio a la comunicacion integrada o de 360°. ;;l’g;;:wm Marzo 2 ::::f::" aclases de teoriay| |5 o teoria Trabajos en grupo (50-80%) |CB6, CB7, CBY.
MsA?
. [ TEORICO/PRA 18:30 a trabajos |Asistencia y participacién
2 120 Obligatoria P |José Berenguel [Formatos pubicitarios en internet. TEORICOPRA | arzo 191830 Flaboracion do rabajos | |eccion magi e lco1, coz, ces
. TEORICOPRA 16008 . Presentacion y defensa de
3 121 P |Carmen Silva (o externo)|Relaciones pibicas en el entomo oniine TEORICOPRA | arzo 19[16:90 2Presentacion de trabajos | Seminarios [presentacion e lcet, cez, cent
4 122 P |Carmen Silva (0 externo)|Relaciones pblicas en el entomo online SEMINARIO |Marzo 1603030 2Tutorias individualesigrupo  [ReSoiueion de casos cr2,c112
Carlos Rueda TEORICOPRA
5 123 E . |Estudio de casos. Marzo Actividad dirigidas
(Neo@0Ogilvy) cTICAS 8
Carlos Rueda TEORICOPRA 18:30
6 124 E (Neo@Ogilvy) [Estudio de casos. ETicAs Marzo 20030 2 [Trabajo en equipo
7 125 P |David Selva La disolucion de los formatos radicionales en internet. TEORICOIPRA | arzo, 2
|Convergencia digital y transmedia storytelling. Las narrativas transmediaticas orientadas a la 18:30a
8 126 P |David Selva (Convergencia dighaly casos Marzo 5|18 3
] Los mensajes hibridos: del product placement a branded content.E plinking o product linking. 16008
9 127 P |David Selva Lo mensejes 1L casos Marzo /1% 3
/Around-game advertising,in-game advertising y advergaming. El advergaming. El consumo | s o oo -
10 128 P |David Selva virtual de la marca en los metaversos. Los alterats realfty games (ARG). Brand journaiism y [TEORISOPRA |arzo 18302 3
lrandcasting
; Las redes sociales digitales desde la perspeciiva del usuario: l egosistema. Comunicacidn | TEORICOIPRA
M 129 P |Lucia Caro comercial no intrusiva en redes sociales. CTICAS [Fre 2
: Estrategia e ol scosistema 2.0: a ntegracion de medios propios, pagados y ganados en una TEGRICOIPRA 18308
12 130 P |Lucia Caro Icampaiia online. CTICAS | 212030 2
13| 131 E (et oS lestucio do casos casos fwarzo 600a 4
14| 132 E (et oS lestuto do casos casos fwarzo 8302 B
15 133 P |Lucia Caro IRecomendaciones en tomo a la viralidad online. E1 caso de Kony 2012. ITEORICOPRA | arzo, 2
Y CTICAS
; TEORICOPRA 18308
16 134 P |Lucia Caro [Aproximacién a a web seméntica (3.0). TEORICOPRA | yarzo 2|18% 3
17 135 Efj[MancnsiRachece [Monitorizacién de marca online casos Marzo 216002 2
(ltelligent) 18:00
18 136 g [MarionaPacheco |y iyzuci6n de marca online casos  [Marzo 2918200 )
(ltelligent) 20:30
Estrategias de
Mier- . . n - - - - -
1 137 JJMier- | parieting Digitalen | p [Juan José Mier-Teran  |Aplicaciones de Marketing Digital en entoros de ONL TEORICOPRA | arzo, ofAsistencia a clases de teoriay| g4 e teoria Trabajos en grupo (30-80%) |CB7 CrB = (el = S = EEe A6 = Witk
w6As LD ONL Cas préctica Mailchimp
o Tars TEORICOPRA 18308 Elaboracion de rabajos [leccion magistral Asistenciay participacion
2 138 Obligatoria p |Juan José Mier-Teran [Importancia de las estrategias digitales en las ONL ek Marzo 301530 EEEEesn | T lce1, co7
exe.
139 Juan José Mier-Teran  [Estrategias digitales [EMPRESARIAL | Abril 2|Presentacién de trabajos  [Seminarios resentacion y defensade |ceqo, c14
[ £
E trabajos (20-30%)
exe.
3 140 p |Juan José Mier-Teran  |Adwords - mailchimp - CMS - EMPRESARIAL|Abril giie Actvidades complomentarias | Resolucion do casos e, et
Es
4 141 E |Juan Galera RRSS one A 4100a El [Trabajo en equipo
18:00
5 142 E [Juan Galera Facebook y Twitter onG b i 10308 E
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m

Franc Carreras

[Marketing Digital

PRACTICAS

|Abril

18:00
7 144 E |Somosdigitales Marketing Digital PRACTICAS | Abril Ix 2
8 145 E |Franc Carreras Social media PRACTICAS  |Abril v e 2
9 146 E |Somosdigitales Social media PRACTICAS  |Abril v 2
10 147 E |David Abril [Estrategias de Marketing Digital en ONG PRACTICAS | Abril L i 2
1 148 E |Intdea-Unileon (Caso de Caritas en Leon PRACTICAS  |Abril b || e 2
12 149 E [David Abril [Estrategias de Marketing Di PRACTICAS  [Abril M| 1gjec0e |
13 150 75 E |Intdea-Unileon (Caso de Caritas en Leon PRACTICAS  [Abril M| 1giec0e 2
14 151 E |Kike Arenas [Facebook [k Abril x | 1gie00a 2
15 152 E i i desde el Marketing Digital o |Abril X 19| ;:gg a 2
16 153 Mar Cai IMarketing Digital - Grupo Terry PRACTICAS  |Abril
17 154 E |Eduardo Dorado [Marketing Digital - Grupo Terry PRACTICAS  [Abri n 2
18 155 E |Marcial Pico Blogs PRACTICAS  [Abri L | 28002 2
19 156 E |FRS Blogs PRACTICAS  [Abri L | 28300 2
20 157 E [Marcial Picé [Proceso de venta en el e-commerce e internacionalizacion PRACTICAS  [Abril M| 2sfjee0e E
21 158 E [FRS [Proceso de venta en el e-commerce e internacionalizacién PRACTICAS  [Abril M| 2sied0e |
22 159 E |AImudena Cruz [Marketing digital en ONL SXPERIENCIA it x | 21002 2
23 160 E |Africa Directo [El caso de la Fundacién Africa Directo EXPERIENCIA | pbrit x| 2830302 2
24 161 E |Jesis Senin [Estrategias con Adwords PRACTICAS  [Abril b | aieee |
25 162 E |Jesis Senin [Estrategias con Adwords PRACTICAS  [Abril b | =R E
26 163 P |Juan José Mier-Teran  |Rsumen médulo PRACTICAS  [Abril v | zsias0e 2
27 164 p |Juan José Mier-Teran  |[Rsumen modulo EVALUACION  [Abril v | 2gleo0a 2
Servicios digitales y contenidos abiertos - Vine (se
ven ejemplos). - Instapage Blog corporativo
’ Metricspot - e email MK - -Banners y publicidad
” " ‘Comunicacién digital |Software libre y tecnologia social. Servicios digitales y contenidos abiertos. Procomn, [TEORICO/PRA 16:00 | Asistencis I de teoris
1 165 Lucia Benitez| ol P cutura ity Hoancins SHY [LeoRe Mayo M| ofiec0e e | cas, ca7, caa online - Marketing viral -Herramientas para el
desarrollo de marca -Landing page -Gapminder -
Public Data Explorer -Crowdcrafting -Oiga.me -
[MZAS] Ushahidi
P ITICs y cambio social. Estructura de redes y movilidad: la cadena de valor de la TEORICOPRA o
2 166 Obligatoria P |Lucia Benitez e B Mayo U e | o ce1, ce2, ce3
A |Comunicacion transmedia y 360° en ONL. Estrategia y planificacién multimedia: TEORICOPRA 16:00 . . Presentacion y defensa de |CE1, CEZ, CE4,
3 167 25 E |Teresa Suarez braccion y sieraie, + Précia LEORIC Mayo x | o100 2lPresentacién de trabajos  [Seminarios e ooy B35
. y uso del o branded content, marketing |TEGRICOIPRA 18:30a . Resolucion de casos
¢ Mayo x | 4 iduslesigrupo (RS cr2, cT4,CTI2
@ =2 = [ S lde contenidos y sus herramientas lcTicas Z 20:30 f91UPO | prscticos.
|Wikinomia y mundo Crowd. La cultura Hacker y la economia social: responsabili
5 169 P |Lucia Benitez Bty SEMINARIO |Mayo f
6 170 P |Lucia Benitez Big Data en el anlisis del género, la diversidad cultural y las emociones. SEMINARIO  (Mayo v 2 |Trabajo en equipo
7 171 p |Lucia Benitez innovacion social: Design Thinking Lab y Networking TEORICOIPRA | ayo v 2
8 172 p |Lucia Benitez [Evaluacin e la comunicacion. Practicas TEORICOPRA |yayo V| eiEsea 2
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Lucia Benitez

o

[Tutoria en grupo

ITUTORIA

20:30a
21:30

48

TOTALE
S

HORAS
PRESENCIALES




