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Edificio Multiservicios
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Campus Universitario de Jerez

Modulo|Sesion N° |ses ECTS  [coord Asignatura P/E |Profesorado Contenidos docentes Actividades Més Dia|Horario ~ [Horas
1 1 Cesay tumeniosdSarketingly P |Juan José Mier-Teran Integracion del marketing Digital en las estrategias de Marketing PRESENTACION Noviembre | 5[1L6:002 P

M1A2 Serrano ‘comunicaciéon dlgl(a' 18:00
2 2 Obligatoria P [Juan José Mier-Teran Integracion del marketing Digital en las estrategias de Marketing PRESENTACION Noviembre  |L Bisee 2
3 3 E |Alejandro Beneit Social Media - Geomarketing Noviembre M o1o00® 2
4 4 E |Gerente de DSO imaginacién S.L. Neuromarketing SEMINARIO Noviembre  |M ool 2
5 5 25 E |Alberto Alcantara Seguridad y ventas online SEMINARIO Noviembre X 7|ieo0e 2
6 6 E |Gerente de Xerintel Gestién de negocios en internet SEMINARIO Noviembre  |x 7 ;g gg e 2|
7 7 P |César Serrano Marketing Viral TEORICOIPRACTICAS Noviembre |3 81o00® 2
8 8 P |Miguel Angel Sanchez Moblile marketing TEORICOIPRACTICAS Noviembre |3 oo 2
9 9 P |César Serrano Aplicaciones de los instrumentos de marketing digital y social TUTORIAS Noviembre |V of1o00@ 2
1 10 ‘1.‘:. Mier- Mstodocientfico Vjtscaes P |Juan José Mier-Teran El método cientifico. T IcAS Lo e 2

VBALO erdn cualitativas 18:00
2 11 Obligatoria P |Juan José Mier-Teran Aplicacién del método cientifico. T IcAS [ I e 9
3 12 P |Pedro Pablo Marin Redaccion del trabajo cientifico, aspectos de contenido T 1cAS T IEE e 2
4 13 P |Pedro Pablo Marin Busqueda bibliografica y citas. T IcAS M| 13 ;g ig e 2|
5 14 E |Pedro Pablo Marin Observacién + Tecnicas proyectivas Focus Noviembre | 14 i: gg e 2|
6 15 E |Pedro Pablo Marin Entrevistas en profundidad + Focus group Focus Noviembre (x| 1438902 2
7 16 4 P |Paloma Lopez Anglicismos especializados T ICAS o 15 i: gg e 2|
8 17 P |Paloma Lépez Anglicismos especializados T IcAS o 15 ;g gg = 2|
9 18 P |Paloma Lépez Terminologia inglesa en marketing T IcAS L 19 13 gg = 2|
10 19 P |Paloma Lépez Terminologia inglesa en comunicacién T IcAS L 19 ;g gg = 2|
11 20 P |Pedro Pablo Marin Casos practicos metodologfa cientifica T IcAS M| 29 13 gg = 2|
12 21 P |Pedro Pablo Marin Casos practicos metodologia cientifica T IcAS M| 29 ;g gg = 2|
13 22 P |Juan José Mier-Teran Casos practicos metodologia cientifica T IcAS X 21 1; gg @ 2|




14 23 P |Juan José Mier-Teran Casos practicos metodologia cientifica T ICAS 21802
1 24 Hector Ramos Técnicas cuantitativas P |Hector Ramos Conceptos basicos de la inferencia estadistica T 1CAS 2[1000?
MBALL
2 25 Obligatoria P |Hector Ramos Encuestas. Ficha técnica T 1CAS 21030
3 26 P |Gabriel Ruiz Estimacion parametros poblacionales T ICAS 26 ig gg °
4 27 P |Gabriel Ruiz Estimacion por intervalos de confianza T ICAS 26 ;g ig °
5 28 P |Gabriel Ruiz Tipos de muestreo+Tamarios muestrales T ICAS & ig gg °
6 29 P |Gabriel Ruiz Utiizacion de software estadistico para la estimacion de para y de tamarios T 1CAS 271030
7 30 4 P [Hector Ramos Técnicas descriptivas multivariantes y Analisis de Componentes Principales T 1CAS 2sl1000®
8 31 P |Hector Ramos Andlisis Factorial T ICAS 2s[1030%
9 32 E |Rosaura Fernandez Pascual Herramientas de analisis web TEORICOIPRACTICAS Diciembre e
10 33 E [Rosaura Fernandez Pascual Herramientas de anélisis web TEORICO/PRACTICAS Diciembre 3 ;g gga
11 34 E |Rosaura Fernandez Pascual Herr web para la r de encuestas online TEORICOIPRACTICAS Diciembre 4 13 gga
12 35 P |Jorge Ollero Utilizacién de software estadistico para la aplicacion del andlisis de correspondencias TEORICOIPRACTICAS Diciembre afpse
13 36 P |Jorge Ollero Validacion de cuestionarios TEGRICO/PRACTICAS Diciembre s|ioo0®
14 37 P |Hector Ramos EVALUACION Diciembre Bt
1 38 Salustiano | Creaciény Direccion de Empresas | | ga)gfiano Martinez Fierro Estrategia empresarial en entomos digitales: Mision, analisis estratégico, objetivos y formulacion estratégica. TEGRICOIPRACTICAS Diciembre 10/16:00@
MIAL Martinez en entornos digitales 18:00
2 39 Obligatoria P |Salustiano Martinez Fierro Estrategia de Comunicacion en una empresa publica: Universidad de Cdiz TEORICOIPRACTICAS Diciembre 10 30:30°
3 40 P |Salustiano Martinez Fierro Tramites legales para crear una empresa y formas juridicas TEORICOIPRACTICAS Diciembre 11 i: gg a
4 41 P [Salustiano Martinez Fierro Entrepreneurship e intrapreneurship: De la Idea a una propuesta de valor de negocio.  TEORICO/PRACTICAS Diciembre 11| ;3 :g a
5 42 2,5 P |Salustiano Martinez Fierro Método Canvas y Lean StartUp TEORICOIPRACTICAS Diciembre 12 i: gg a
6 43 P [Salustiano Martinez Fierro El Plan de Empresa en la préctica (Digital Business Plan) TEORICOIPRACTICAS Diciembre 12) ;3 gg a
7 44 P |Salustiano Martinez Fierro Gestion de la puesta en marcha de nuevos negocios digitales: TEORICOIPRACTICAS Diciembre 13)1000°
8 45 P |Salustiano Martinez Fierro Necesidades y fuentes de finanaciacion TEORICOIPRACTICAS Diciembre 130302
9 46 P |Salustiano Martinez Fierro UTORIAS R, 1416002
1 47 FW“E' Herramientas informaticas parael | b | o 0] Fernandez Barcell Tecnologia de representacion: HTML, TEORICO/PRACTICAS Bt & |petastiEn |12
oAS eméndez marketing digital
2 48 Obligatoria P |Manuel Fernandez Barcell Posicionamiento, SEO, SEM TEORICO/PRACTICAS Diciembre 17 [18:30-20:30 |2




3 49 P |José Carlos Collado Machuca Edicion digital y practicas TEORICO/PRACTICAS Diciembre 18 [16:00-18.00

4 50 P |José Carlos Collado Machuca Edicion digital y practicas TEORICO/PRACTICAS Diciembre 18 [18:30- 20:30

5 51 P [Manuel Laguia Bonillo Préacticas de creacion sitios web PRACTICAS Diciembre 19 |16:00-18.00

6 52 P [Manuel Laguia Bonillo Préacticas de creacion sitios web PRACTICAS Diciembre 19 |18:30-20:30

7 53 P |Manuel Laguia Bonillo Normas y Estandares, Alojamiento, Dominios PRACTICAS Diciembre 20 [16:00-18.00

8 54 P [Manuel Laguia Bonillo Web 2.0 Blogs, Redes, Web Semantica y précticas TEORICO/PRACTICAS Diciembre 20 |18:30- 20:30

Tendencias, procesos y problemas Democracia y Malestar Social. Evolucion histérica de la Sistema atico y medios de (prensa escrita y medios|
1 65 Jacinto Porro | sociales en la sociedad del siglo P [Miguel Angel Gonzalez Sanchez audlmnsuajes) una relacién necesaria. Cuhura pulmca y desafeccion politica de la cludadanla a lo largo del siglo XX y XXI. Descontento social| TEORIA BT 8l 1: gg a 9
XXI dela con el sistema del CIS).

Cultura politica y desafeccion politica de la ciudadania a lo largo del siglo XX y XXI. Descontento social de la ciudadania con el sistemal

o 66 P [Miguel Angel Gonzalez Sanchez democratico contemporaneo(encuestas del CIS) TEORIA Enero 8(18.30-20.30 3|
Introduccién a los movimientos sociales. Concepto, formas tedricas de interpretar los movimientos, movimientos sociales y accion social.

3 67 P [Maria Ribén Seisdedos TEORIA Enero 9/16:00-18:00 4
MMSS Tendencias de los movimientos sociales en el siglo XXI. Movimientos sociales por la democracia, movimientos frente al poder de los|

4 68 P [Maria Ribén Seisdedos TEORIA Enero 9|18:30- 20:30 5|
T sociales y social. La cil y la exclusion social. La evolucién del concepto de ciudadania y|

6 69 P |Miguel Angel Gonzalez Sanchez su relacién con las transformaciones sociales, politicas y econémicas a lo largo del siglo XX y XXI. TEORIA GO 10|16:00-18:00 5

6 70 P [Jacinto Porro Gutiérrez TEORIA Enero 10|18:30- 20:30 7]
Crisis economica, politicas pablicas y accion colectiva en Espaa. Principales politicas publicas aprovadas por el gobierno de Espafia en tiempos|

7 71 P |Jacinto Porro Gutiérrez de crisis desde 2007. Accion colectiva y protesta en ese periodo. Actores: las organizaciones sindicales y el movimiento de los"indignados” 0 15M |TE6RIA Enero 14 1: gg a g
Enfoque e imagen del fenémeno de la exclusion social en las campanas de publicidad social.

8 72 P |Irene Lopez Garcia TEORIA Enero 14|18:30- 20:30 9
Di ala izacio 4 El proceso de globalizacion desde la Sociologia.-Los efectos sociales de la|

9 73 P |Carlos Gago Hurtado globalizacién en Ia sociedad del riesgo: pobreza y desi ala 6n: hacia una cultura hibrida. La integracién global y los| Te6RIA Enero g i: gg ° &
movientos sociales.

9 55 P |Manuel Fernandez Barcell Practicas de Posicionamiento Herramientas TEORICO/PRACTICAS Enero 15 |18:30-20:30

10 56 P |Manuel Fernandez Barcell Herramientas medicion TEORICO/PRACTICAS Enero 16 |16:00-18:00

11 57 P |José Carlos Collado Machuca Gestores de contenidos TEORICO/PRACTICAS Enero 17 |16:00-18.00

12 58 P |José Carlos Collado Machuca Gestores de contenidos TEORICO/PRACTICAS Enero 17 |18:30-20:30

13 59 5 P [Manuel Laguia Bonillo Mailing, Newsletter TEORICO/PRACTICAS Enero 21 [16:00-18.00

14 60 P [Manuel Laguia Bonillo Practicas de Mailing y gestores de contenidos  TEORICO/PRACTICAS Enero 21 [18:30-20:30

15 61 P [Manuel Laguia Bonillo Hoja de calculo  TEORICO/PRACTICAS Enero 22 [16:00-18.00

16 62 P [Manuel Laguia Bonillo Hoja de calculo  TEORICO/PRACTICAS Enero 22 [18:30-20:30

17 63 P [Manuel Laguia Bonillo Privacidad y Seguridad  TEORICO/PRACTICAS Enero 23 [16:00-18.00

18 64 P [Manuel Laguia Bonillo Examen y tutorias EVALUACION Enero 23 [18:30-20:30

M3AS e
1 74 25 1 | Aplicaciones de Marketing Social | P |J.J. Mier-Teran Evolucién y situacion actual de las ramas del Marketing PRACTICAS Enero 24{16:00- 18:00 2

Teran




75 Obligatoria J.J. Mier-Teran Evolucién y situacion actual de las ramas del Marketing PRACTICAS enero 24(18:30- 20:30
76 J.J. Mier-Teran Marketing Social PRACTICAS enero 28(16:00-18:00
7 J.J. Mier-Teran Marketing Social PRACTICAS enero 28[18:30- 20:30
78 J.J. Mier-Teran Casos précticos de Marketing Social/RSC PRACTICAS enero 29(16:00-18:00
79 J.J. Mier-Teran Casos précticos de Marketing Social/RSC PRACTICAS enero 29|18:30- 20:30
80 A. Leal Casos practicos de Marketing Social PRACTICAS enero 30(16:00-18:00
81 A. Leal Casos practicos de Marketing Social PRACTICAS enero 30[18:30- 20:30
82 J.J. Mier-Teran Resumen médulo TUTORIAS enero 31/16:00-18:00
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119 David Selva Comunicacién digital José Berenguel Del anuncio a la comunicacién integrada o de 360°. TEORICOIPRACTICAS Marzo S et
M5AT
120 Obligatoria José Berenguel Formatos publicitarios en internet. TEORICOIPRACTICAS Marzo 1sfio0?
121 Carmen Silva (o externo) Relaciones publicas en el entomo online TEORICOIPRACTICAS Marzo 110002
122 Carmen Silva (o externo) Relaciones publicas en el entomo online SEMINARIO Marzo 11302
123 Carlos Rueda (Neo@Ogilvy) Estudio de casos. TEORICO/IPRACTICAS Marzo 1sfro00®
124 Carlos Rueda (Neo@Ogilvy) Estudio de casos. TEORICOIPRACTICAS Marzo 1sf3o30?
125 David Selva La disolucidn de los formatos tradicionales en intemet. TEORICOIPRACTICAS Marzo aofro00®
126 David Selva C digital y Il |enses - 19 ::;:g a




9 127 5 David Selva Los mensajes hibridos: del product placement al branded content. EI plinking o product linking. EI advertainment. CASOS Marzo 20| ig gg a
10 128 David Selva :X;xg‘f-g?;n": Ja(:!l:/::vr;‘sslr'\“gy \rt;}gzrgceasaﬁ\nl;llsmg y advergaming. El advergaming. EI consumo virtual de la marca en los metaversos. Los alternate reality games | s 0 oa i ne varzo i
11 129 Lucia Caro Las redes sociales digitales desde la del usuario: el [ comercial no intrusiva en redes sociales. TEORICOIPRACTICAS Marzo af1oe0?
12 130 Lucia Caro Estrategia en el ecosistema 2.0: Ia integracion de medios propios, pagados y ganados en una camparia online: TEORICOIPRACTICAS Marzo 218302
13 131 Jorge D. Fernandez (VCCP) Estudio de casos casos Marzo as[1000
14 132 Jorge D. Fernandez (VCCP) Estudio de casos casos Marzo as[3030?
15 133 Lucia Caro Recomendaciones en tomo a la viralidad online. EI caso de Kony 2012 TEGRICO/IPRACTICAS Marzo 26[1000 "
16 134 Lucia Caro Aproximacion ala web semntica (3.0). TEORICOIPRACTICAS Marzo 26[3030%
17 135 Mariona Pacheco (ltelligent) Monitorizacién de marca online casos Marzo 271000
18 136 Mariona Pacheco (ltelligent) Monitorizacién de marca online casos Marzo 271030
1 137 J %].e':g:r’ Estrategias de I\éi‘rretmg Digital en Juan José Mier-Teran Aplicaciones de Marketing Digital en entornos de ONL TEORICO/PRACTICAS Marzo 28] 1: gg 2
M6AS

2 138 Obligatoria Juan José Mier-Teran Importancia de las estrategias digitales en las ONL TEORICOIPRACTICAS Marzo 2s[1030%

139 Juan José Mier-Teran Estrategias digitales EXP. EMPRESARIALES Abril 1] 1: gg @
3 140 Juan José Mier-Teran Adwords - mailchimp - CMS - EXP. EMPRESARIALES Abril Histots
4 141 Juan Galera RRSS onG Abril 2| 1o00®
5 142 Facebook y Twitter oNG Abril 2| ;3 :g 2
6 143 Franc Carreras Marketing Digital PRACTICAS Abril 3fioon®
7 144 Somosdigitales Marketing Digital PRACTICAS Abril 3| ;3 :g 2
8 145 Franc Carreras Social media PRACTICAS Abril o 1o
9 146 Somosdigitales Social media PRACTICAS Abril Rt
10 147 David Abril Estrategias de Marketing Digital en ONG PRACTICAS Abril 8l1oo0®
1 148 Intdea-Unileon Caso de Caritas en Le6n PRACTICAS Abril saeo®
12 149 David Abril Estrategias de Marketing Digital en ONG PRACTICAS Abril of1oo0®
13 150 75 Intdea-Unileon Caso de Caritas en Le6n PRACTICAS Abril DSt
14 151 Kike Arenas Facebook INSTITUCIONES Abril 10 10:00°
15 152 Motoviajeros Emprender desde el Marketing Digital INSTITUCIONES Abril 1010302




16 153 Mar Carrillo Marketing Digital - Grupo Terry PRACTICAS Abril a 11 % 2|
17 154 E |Eduardo Dorado Marketing Digital - Grupo Terry PRACTICAS Abril a 11 ;3 gg 2 2|
18 155 E |Marcial Picé Blogs PRACTICAS Abril L 22| ig gg @ 2|
19 156 E |FRS Blogs PRACTICAS Abril L 22| ;g gg @ 2|
20 157 E |Marcial Picé Proceso de venta en el e-commerce e internacionalizacion PRACTICAS Abri YIRS e 2
21 158 E |FRS Proceso de venta en el e-commerce e internacionalizacion PRACTICAS Abril VRIS e p
22 159 E |Almudena Cruz Marketing digital en ONL EXPERIENCIAS Abril X 24| ig gg a 2|
23 160 E |Africa Directo El caso de la Fundacion Africa Directo EXPERIENCIAS Abril x | 2l p
24 161 E |Jests Senin Estrategias con Adwords PRACTICAS Abril B RS et 2
25 162 E PRACTICAS Abril b | st 2
26 163 p |Juan José Mier-Teran Rsumen médulo PRACTICAS Abril V| el 2
27 164 p |Juan José Mier-Teran Rsumen modulo EVALUACION Abril A RS et 2
1 165 Lucia Benitez| ~ Comunicacién digital en ONL p |Lucia Benitez Software libre y tecnologia social. Servicios digitales y contenidos abiertos. Procomun, cultura abierta y licencias TEORICOIPRACTICAS Mayo AR e 2
M7A9
2 166 Obligatoria p |Lucia Benitez TICs y cambio social. Estructura de redes y movilidad: la cadena de valor de la comunicacion TEORICOIPRACTICAS Mayo AT el 2
3 167 25 E |Teresa Suarez Comunicacién transmedia y 360° en ONL. Estrategia y planificacion multimedia: atraccion y sinergia. + Practica TEORICOIPRACTICAS Mayo VRRIRY e 2
4 168 E |Teresa Suarez y icacion: uso del o branded content, marketing de contenidos y sus herramientas TEORICOIPRACTICAS Mayo M| ag2%0e 2
5 169 P |Lucia Benitez Wikinomia y mundo Crowd. La cultura Hacker y la economia social: responsabilidad, sostenibilidad. SEMINARIO Mayo x| sl 2
6 170 P |Lucia Benitez Big Data en el analisis del género, la diversidad cultural y las emociones. SEMINARIO Mayo x| sl 2
7 171 p |Lucia Benitez Innovacién social: Design Thinking Lab y Networking TEORICOIPRACTICAS Mayo B 16[1000 " 2
8 172 p |Lucia Benitez dela icacién. Practicas TEORICOIPRACTICAS Mayo b | asfizo® 2
9 173 p |Lucia Benitez Tutoria en grupo TUTORIA Mayo v et 2
TOTALE
45,5 5 HORAS PRESENCIALES 382




