Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién
Méster en Direccién de Marketing Digital y Social

Sesiones y horarios del master 2014-15

Modulo | Sesion N® |  ECTS Coord. Asignatura Profesor [contenidos docentes |actividades  [més Dia |Horaric  [Semana |ctosprof  [ctosext
M1A2 1 Juan José Mier-Terdn Integracién del marketing Digital en las estrategias de Marketing genéricas 0,25
2 Juan José Mier-Teran Integracién del marketing Digital en las estrategias de Marketing genéricas 0,25
3 Alejandro Beneit Social Media - Geomarketing 025
4 ) Instrumentos de |Gerente de DSO imaginacién S.L. [Neuromarketing 025
5 25 | Coser | marketing¥  [Alvaro Moreno de fa santa Blended Marketing hsviere o2
6 digital de Canal Sur Social media o2
7 César Serrano Marketing Viral 025
8 Miguel Angel Sdnchez Moblile marketing 025
9 César Serrano |Aplicaciones de los instrumentos de marketing digital y social [ruTorias s1 025
M8A10 1 Juan José Mier-Terdn El método cientifico + Metodologia inv. + Caracter cientifico Marketing 0,25
2 Juan José Mier-Terdn Revision de la literatura + Objeto y objetivos de estudio 025
3 Teresa Fernandez Redaccion del trabajo cientifico, aspectos de contenido 025
4 Teresa Fernandez Busqueda bibliografica y citas. 025
5 Juan José Mier-Terdn Metodologia 025
6 Juan José Mier-Teran Resultados de la investigacion 025
7 4 | 3.3, Mier- | Método cientifico/ca o5 Rodriguez UCM El pensamiento creativo o2
8 Teran Y teenicas  [Carlos Rodriguez ucm Técnicas de creatividad s2 025
9 Sebastian Castro (Insoga) Observacion + Tecnicas proyectivas 025
10 Sebastian Castro (Insoga) Entrevistas en profundidad + Focus group 025
11 Paloma Lépez [Terminologia inglesa en marketing 0,25
12 Paloma Lopez [Terminologia inglesa en comunicacién 025
13 Paloma Lopez Anglicismos especializados 0,25
14 Paloma Lopez Anglicismos especializados 025
MeA11 1 Gabriel Ruiz Conceptos basicos de la inferencia estadistica-+E 6n pard 025
2 Gabriel Ruiz Estimacion por intervalos de confianza s3 025
3 Gabriel Ruiz Tipos de muestreo+Tamarios muestrales 025
4 Gabriel Ruiz Encuestas. Ficha técnica 025
5 Gabriel Ruiz e T T T A e e va o]
6 Juan Luis Gonzalez Validacion de cuestionarios 025
7 4 Hector Técnicas Hector Ramos Fundamentos basicos y técnicas descriptivas de andlisis multivariante+Factorial+Software 0,25
8 Ramos | cuantita Hector Ramos embre o2
9 Hector Ramos [Anélisis Discriminante+Cluster 025
10 Hector Ramos Utilizacion de software estadistico para la aplicacion de técnicas multivariantes de clasificacion) s4 025
11 Jorge Ollero [Analisis de correspondencias simple y miltiple 025
12 Jorge Ollero Utilizacion de software estadistico para la aplicacion del analisis de correspondencias 025
13 Hector Ramos [ruTorias 0,25
14 Hector Ramos [EvaLuacion 025
— 1 - - ESTatega GraT en entornos AgTaTes” Miston, BRATS GBIEtVoS ¥ o8
José Antonio Fernéndez Puga
2 [Fomento de la creatividad como factor clave en la generacién de ideas de negocio 025
3 [Tramites legales y formas juridicas de empresas 025
4 Creacionly Entrepreneurship e intrapreneurship: De la Idea a una propuesta de valor de negocio. S5
A Direccién de 0,25
5 2,5 [Salustiancl g presas en de én. Fuentes de 6 oiciembre 025
Martinez Z
6 er_w?rnos Antonio Lépez—vawﬁo T2 Gestion de la puesta en marcha de proyectos en el entorno digital. Metodo Canvas y Lean 025
digitales 17l :
7 El Plan de Empresa en la practica. 025
8 El Digital Business Plan en la practica. 0,25
9 [rurorias o)
M2A3 1 José Carlos Collado Machuca ITecnologia de representacién: HTML, 025
2 Manuel Laguia Bonillo Edicién digital y practicas s6 025
3 Manuel Laguia Bonillo Practicas de creacién sitios web 025
4 José Carlos Collado Machuca Practicas de creacion sitios web S 025
5 Manuel Laguia Bonillo |Alojamiento, Dominios, 025
6 Manuel Laguia Bonillo Mailing y newsletter o2
7 Manuel Laguia Bonillo Web 2.0 Blogs, Redes, Web Seméntica 025
8 I.ierramie_ntas Manuel Laguia Bonillo Posicionamiento: SEO SMO SEM 025
9 5 Feb:::::‘ez |nf:rar:|aé:;:as Manolo Fdez Barcell Posicionamiento: SEO SMO SEM 0,25
10 marketing di Manolo Fdez Barcell Practicas de Posicionamiento Herramientas 025
11 Manolo Fdez Barcell Herramientas medicion o35
12 Manuel Laguia Bonillo Gestores de contenidos s8 025
13 Manuel Laguia Bonillo Méviles: Dispositivos, SSOO, Apps Enero 0,25
14 Manuel Laguia Bonillo Méviles: Navegacién y Geoposicionamiento 0,25
15 Manuel Laguia Bonillo Privacidad y Seguridad 025
16 0,25]
17 0,25]
13 s9 025|
r3ns BERMUDEZ, EVA e e e e e e s 025
2 BERMUDE?, EVA e )l ol B G € a1 Syt s o
3 Tendencias, |RIBON SEISDEDOS, MARIA A. Itroduccion s s movimientossociales. Concepo,forms tedicas de Iterpreta fos movimientos, oo
2 2,5 . procesosy  [RIBON SEISDEDOS, MARIA A. e e e ] o2
5 ap;r:;o e @D BERML'JDEZ, EVA [Transformaciones sociales y marginacién social Enero 025
6 i del [BERMUDEZ, EVA [Transformaciones sociales y marginacién social o2
7 siglo XXI LOPEZ GARCIA, IRENE Enfoque e imagen del fenémeno de la exclusion social en las campafias de publicidad social 025
5 ROCA WARTINEZ, BELTRAN e s AL s sl ke o
9 GAGO HURTADO, CARLOS TuTORIAS s10 025
M3As 1 3.3, Mier-Teran Evolucion y situacion actual de las ramas del Marketing 025
2 ).). Mier-Teran Evolucion y situacion actual de las ramas del Marketing 0,25
3 J.). Mier-Teran Marketing Social 025
4 ) o ).). Mier-Teran Marketing Social 025
5 2,5 J']T'e:;lre,r- Marketing s"di:I 3.3, Mier-Teran Marketing Social Febrero 025
6 J.J. Mier-Terén La investigacion aplicada en Marketing Social 025
7 J.J. Mier-Terén La investigacién aplicada en Marketing Social 025
8 J.J. Mier-Terén La investigacién aplicada en Marketing Social 0,25
9 J.J. Mier-Teran Reunion informativa opciones de précticas TuTORIAS s11 o35
Mans 1 José Luis Duran Negocios en Internet 025
2 José Luis Duran El plan de Marketing Digital: estrategia 025
3 José Luis Duran El plan de Marketing Digital: gestién 025
4 José Luis Duran El plan de Marketing Digital: gestion 025
5 José Luis Duran |Gestion de E-Marketing 025
6 José Luis Duran SEO 0,25
7 José Luis Duran Fidelizacion en Internet 025
8 José Luis Duran |y E-mail marketing $12 025
9 Paz Pérez Pernas Plan de comunicacién en Internet 025
10 Directora de Creati ing de i o0
11 José Luis Duran |Analitica web, indicadores fundamentales, analitica redes sociales 025
12 José Luis Duran |Analitica web, Google Analitics 025




13 José Luis Duran Publicidad en Internet, Adword, Adsense, 0,25
14 José Luis Duran Publicidad en Internet, Adword, Adsense, 025
15 Rocio Macias Gestion de Redes sociales 0,25
16 Rocio Macias Gestion de Redes sociales $13 025
17 Miguel Angel Sdnchez Marketing méviles. Guideo. 025
18 10 |3.L. Durén Miguel Angel Sanchez INuevo escenario en la comunicacion. Branded content. 025
19 en laempresa. |yiq | Angel Sinchez [Comunicacion Digital, web social y medios sociales 029
20 Miguel Angel Sanchez Marketing en la era de la comunicacién social 025
21 Profesor externo Casos de éxito en las redes sociales 025
22 Miguel Angel Sdnchez La empresa social 025
23 Miguel Angel Sdnchez El consumidor social 025
24 Miguel Angel Sanchez La estrategia en social media marketing s14 o35
25 Miguel Angel Sénchez Nuevos perfiles profesionales 025
26 Profesor externo Casos de éxito negocios en Internet 025
27 Profesor externo Casos de éxito. Gestion de redes sociales. 025
28 César Serrano Marketing viral 025
29 César Serrano Marketing viral 025
30 Rocio Gonzalez Macias Comercio Electrénico 025
31 Rocio Macias Comercio Electrénico 0,25,
32 Alex Caballero Gestién de redes sociales $15 025
33 José Luis Duran Herramientas de gestion de E-marketing 025
34 Beatriz Revilla Mundo Spanish 025
35 Beatriz Revilla Mundo Spanish 025
msa7 1 José Berenguel el anuncio a la comunicacién integrada o de 360°. 025
2 José Berenguel Formatos publicitarios en internet. 025
B Maria Garcia Usabilidad para el disefio de web sites corporativos. 025
4 Externo Usabilidad para el disefio de web 's corporativos. 0,25)
5 David Selva La disolucién de los formatos tradicionales en internet. 0,25
6 David Selva C dmgvta\ Y transmedia storytelling. Las narrativas orlentadas a 1a s16 o2
7 David Selva Redaccién aplicada a web sites corporativos. 025
8 Jorge D. Fernandez (VCCP) Estudio de casos. 025
9 5 David C icacié Jorge D. Fernandez (VCCP) Estudio de casos. 025
10 Selva digital David Selva Cos mEnSa]esthlbrldcsz ‘del product placement al branded content. EI plinking o product linking. E 025
11 David Selva ;ruuna-game advemsm »gae adems\g Y B B censum virtual de 025
2 Lucia Caro Las s dilales Tesc Iz perspeciiva €l egosistema. Comunicacion comercial 025
13 Lucia Caro [Estrategia ch e ccaslstema 2.0¢ T Ie0racin d edlo praplos, pagadus  ganadcs e ura 025
14 David Selva Del user generated content al crowdsourcing. Crowdsourcing y publicidad. 517 o35
15 Lucia Caro Recomendaciones en torno a la viralidad online. El caso de Kony 2012. 0,25
16 Lucia Caro |Aproximacién a la web semantica (3.0). 025
17 Carlos Rueda (Neo@Ogilvy) Estudio de casos 0,25
18 Carlos Rueda (Neo@Ogilvy) Estudio de casos 0,25
M6A8 Juan José Mier-Terdn |Aplicaciones de Marketing Digital en entornos de ONL 025
2 Juan José Mier-Terén Presentacién empresa para précticas 025
3 Juan Manuel Garcia Bermiidez  |Experiencias de Marketing On Line en el sector Turis! 025
4 Abel Garcia Holgado Maridalerez s18 025
5 Almudena Cruz El caso de la Fundacion Africa Directo 025
6 Almudena Cruz Qué se hace y cémo en una ONG 025
7 Juan Miguel Rey Pino |Aplicaciones de Marketing Digital en la lucha contra el tabaco 025,
8 Juan Miguel Rey Pino Lobbing - Advocacy - Nvivo software versién 10 025
9 Antonio Leal Algunas claves de Inbound Marketing para ONG s 025
10 Antonio Leal 025
11 Ana de la Vega Métrica y analitica digital en el e-comerce 025
12 Ana de la Vega http:/ /www.celebrationgmemories.com/ §19 0,25,
13 7,5 | 1.3. Mier- M':;r:‘e: s de lyioleta Pontén Reputacion corporativa on line R o)
14 Terdn enONL  |Rafael Vergara Marketing Viral. Una experiencia real. s
15 Juan José Mier-Terdn Repaso actividades del méster 025
16 Juan José Mier-Teran 025
17 José Ignacio Alvarez Fundacién Cruzcampo. 025
18 José Ignacio Alvarez online, i i6n, Brand i 025
19 Fran Gémez [ Tecnologias de la informacién para mejorar la gestion y la comunicacién. 025
20 Fran Gémez 025
21 Fran Gémez 520 025
22 Fran Gémez 025,
23 Juan Baquero Jesytel un caso practico 025
24) Juan Baquero Jesytel un caso practico 025,
25 Juan José Mier-Teran 025
26 Juan José Mier-Terén 025
27 Juan José Mier-Terén 025
M7A9 1 Externo 360, convergencia digital 0325
2 Lucia Benitez [Transmedia storytelling en ONL. s21 025
3 Lucia Benitez |Web advertising y nuevas posibilidades en el entorno web para las ONL. 025
4 Lucia Benitez Redes sociales digitales, marketing viral 025
5 | 25 | e Lucia Benitez Comunicacion 2.0/3.0 aplcado a ONL. - o8
6 TeresalSuares) L uso del © branded o
content v el nor ONL. -
7 Lucia Benitez |Crowdsourcing 025
8 Lucia Benitez |Comunicacién colaborativa en el dmbito no lucrativo. 0,25
9 Lucia Benitez [Tutoria en grupo 522 0325
12 108
60 42,05 15




