Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién Laboratorio 1.2

Master en Direccion de Marketing Digital y Social - Coordinador: Prof. Dr. Juan José Mier-Teran Laboratorio de Comunicacién
Sesiones del master 2015-16 Edificio Multiservicios
TOTAL CREDITOS = 60 48 PRESENCIALES + 12 TRABAJO FIN DE MASTER FCSC

Equivalencias: 2,5ECTS=18 HORAS=2,25CTOS/PROF. ; 4ECTS=28HORAS=3,5CTOS/PROF. ; 5ECTS=36HORAS=4,5CTOS/PROF. ; 7,5ECTS=52,5HORAS=6,5CTOS/PROF ; 10ECTS=70HORAS=8,75CTOS/PROF.

Modulo | Sesion N® Ses ECTS Coord. Asignatura P/E Profesor |Contenidos docentes Actividades Més Dial Horario |Horas [Hor Acum

César Instrumentos de marketing y 4 M 4 o o " . 16:00 a
_— 1 1 S comunicacién digital P Juan José Mier-Teran Integracién del marketing Digital en las estrategias de Marketing PRESENTACION Octubre | 29| “ig:00 2 2

2 2 P Juan José Mier-Teran Integracién del marketing Digital en las estrategias de Marketing PRESENTACION octubre |5 | 29| '5i0®
2 4

3 3 E Alejandro Beneit Social Media - Geomarketing |SEMINARIO Noviembre |M B 13;03;
2 6|
4 4 E Gerente de DSO imaginacion S.L. |Neuromarketing |semInaRIO Noviermore [ | 3| 1300 ) .

5 5 2,5 E Alberto Alcantara Seguridad y ventas online |SEMINARTO Noviembre [x | 4| 18902
2 10
6 6 E Gerente de Xerintel Gesti6n de negocios en internet |sEmINARIO Noviemore [x | 4| 1592 5 5

1.

7 7 P César Serrano Marketing Viral ITEORICO/PRACTICAS Noviembre |3 5| e
2 14

8 8 P Miguel Angel Sanchez Moblile marketing I TEORICO/PRACTICAS Noviembre |3 s| 18300
2 16

9 9 P César Serrano de los de marketing digital y social ITUTORIAS Noviembre (v | 6| 15002
2 18

1 10 3.J. Mier- P Juan José Mier-Terdn El método clentifico. TEGRICO/PRACTICAS Noviembre [L | 9| 6:%02

Teran 18:00
MBA10 2 2

2 11 P Juan José Mier-Teran |Aplicacién del método cientifico. ITEGRICO/PRACTICAS Noviembre |L o 1N
2 4

3 12 P Teresa Fernandez Redaccion del trabajo cientifico, aspectos de contenido. ITEGRICO/PRACTICAS Noviembre M | 10| 15002
2 6|

4 13 P Teresa Fernandez Blisqueda bibliografica y citas. TEGRICO/PRACTICAS Noviembre [w | 10 18302
2 8|
5 14 E Sebastian Castro Observacion + Tecnicas proyectivas Focus Noviembre [x | 11| 18902 , 10

6 15 E INSOGA (Market research) Entrevistas en profundidad + Focus group. Focus Noviembre [x | 11| 150@
2 12

7 16 4 P Paloma Lépez |Anglicismos especializados ITEGRICO/PRACTICAS Noviembre (3| 12| 15:00°
2 14

8 17 P Paloma Lépez |Anglicismos especializados  Te6RICO) PRACTICAS Novemre |3 | 12| 18302
2 16

9 18 P Paloma L6pez [Terminologia inglesa en marketing TEGRICO/PRACTICAS Noviembre (L | 16| 15002
2 18

10 19 P Paloma Lépez Terminologia inglesa en comunicacién Te6RICO/PRACTICAS Noviembre |1 | 16| 18302
2 20

11 20 P Juan José Mier-Teran Casos practicos metodologia cientifica ITEGRICO/PRACTICAS Noviembre (M | 17| 1502
2 22

12 21 P Juan José Mier-Teran Casos practicos metodologia cientifica ITEORICO/PRACTICAS Noviembre M | 17] :gﬂ:xgﬂz
2 24

13 22 P Juan José Mier-Teran Casos practicos metodologia cientifica TEGRICO/PRACTICAS Noviembre [x | 18| 15002
2 26
14 23 P Juan José Mier-Teran Casos précticos metodologia cientifica TeGRICO/PRACTICAS Noviembre |x | 18| 18302 ) 28




Hector

16:00 2

—— 1 24 e Técnicas cuantitativas Hector Ramos Conceptos basicos de la inferencia estadistica I TEGRICO/PRACTICAS Noviembre |L 23| “g.00 2
2 25 Hector Ramos Encuestas. Ficha técnica ITEGRICO/PRACTICAS Noviembre (L | 23| 1530° al
3 26 Gabriel Ruiz Estimacion parametros poblacionales ITEGRICO/PRACTICAS Noviembre (M | 24| 18:009 o
4 27 Gabriel Ruiz Estimacion por intervalos de confianza TEGRICO/PRACTICAS Noviembre (M | 24| 15302 o
5 28 Gabriel Ruiz Tipos de muestreo+Tamafios muestrales TE6RICO/PRACTICAS Noviemore [x [ 25| 18902 10
6 29 Gabriel Ruiz Utilizacion de software estadistico para la estimacién de para y determinacion de tamafios ACTICAS Noviembre [x | 25| 1530° .
7 30 4 Hector Ramos I Técnicas descriptivas multivariantes y Analisis de Componentes Principales ITEORICO/PRACTICAS Noviembre (3| 26| 15002 1
8 31 Hector Ramos |Analisis Factorial TEGRICO/PRACTICAS Noviembre (3 | 26| ‘570 @ "
9 32 Hector Ramos |Analisis Discriminante TEGRICO/PRACTICAS Noviemore L[ 30| 15902 18
10 8 Hector Ramos |Analisis Cluster ITEGRICO/PRACTICAS Noviembre [L | 30| '50° 2
11 34 Jorge Ollero |Analisis de correspondencias simple y mdiltiple ITEGRICO/PRACTICAS oiciembre M| 1| 15000 »
12 35 Jorge Ollero Utilizacion de software estadistico para la aplicacion del analisis de correspondencias ITEGRICO/PRACTICAS oiciembre M| 1| 502 "
13 36 Juan L. Gonzalez Validacién de cuestionarios TEGRICO/PRACTICAS oicembre [x | 2| 5%02 2%
14 37 Hector Ramos EVALUACION Diciembre X 2 10 28

Creacién y Direccién de

1 38 Salustiono | Empresas en entornos Salustiano Martinez Fierro  [Estrategia empresarial en entornos digitales: Mision, andliis estratégico, objetivos  ormulacion estatégica. TeoRICO/PRACTICAS | Diclembre [x | of 16002

M1AL igitales 2
2 39 Salustiano Martinez Fierro [Fomento de la creatividad como factor clave en la generacion de ideas de negocio ITEORICO/PRACTICAS oicembre |x | o 15702 al
3 40 Salustiano Martinez Fierro [Trémites legales y formas juridicas de empresas ITEGRICO/PRACTICAS oiciembre [ | 10 15000 o
4 41 Salustiano Martinez Fierro Entrepreneurship ¢ intrapreneurship: De la Idea a una propuesta de valor de negoci. ITEGRICO/PRACTICAS oiciembre [ | 10| 502 o
5 42 2,5 Salustiano Martinez Fierro Necesidades de financiacién. Fuentes de financiacién. TEGRICO/PRACTICAS oiciembre L | 14 5002 10
6 43 Salustiano Martinez Fierro La Gestion de la puesta en marcha de proyectos en el entorno digital. Método Canvas y Lean StartUp ITEORICO/PRACTICAS oicembre L | 14 1502 "
7 44 Salustiano Martinez Fierro El Plan de Empresa en la practica. ITEGRICO/PRACTICAS oiciembre M| 15| 15000 1
8 45 Salustiano Martinez Fierro 1 Digital Business Plan en la préctica. TE6RICO/PRACTICAS oiciembre M| 15| 15302 1
9 46 Salustiano Martinez Fierro ELIOREES Dicemore | 13| R 18

= Fimanaez | "are ot mareening dias Manel Laguia Bonilo g de rorsenacis HTHL roncormmiencss | oo [ |19 6 2
2 48 Manuel Lagufa Bonillo Edicion digital y practicas ITEGRICO/PRACTICAS oiciemore [x | 16 23 al
3 49 Manuel Laguia Bonillo Edicion digital y practicas ITEGRICO/PRACTICAS oicemore |3 | 17| 59




4 50 P Manuel Laguia Bonillo Normas y Estandares, Alojamiento, Dominios,. TE6RICO/PRACTICAS ocembre 3| 17| 13
5 51 P Manuel Fernandez Barcell Practicas de creacién sitios web PRACTICAS oicemore L | 21 159
6 52 P Manuel Fernandez Barcell Posicionamiento, SEO, SEM PRACTICAS oiciembre L | 21 123
7 53 P José Carlos Collado Machuca Précticas de creacién sitios web PRACTICAS oiciembre M| 22 590"
8 54 P José Carlos Collado Machuca Practicas de creacion sitios web TE6RICO/PRACTICAS ocembre M| 22| 130
9 55 P Manuel Fernandez Barcell Practicas de Posicionamiento Herramientas ITEORICO/PRACTICAS eneo L | a1 150
10 56 P Manuel Fernandez Barcell Herramientas medicion TEGRICO/PRACTICAS enero L | 11 3
11 57 P José Carlos Collado Machuca Gestores de contenidos TE6RICO/PRACTICAS Eero (M | 12 00
12 58 P José Carlos Collado Machuca Gestores de contenidos ITEGRICO/PRACTICAS enero M| 12| 3
13 59 5 P Manuel Laguia Bonillo Mailing, Newsletter ITEGRICO/PRACTICAS enero x| 13 (50
14 60 P Manuel Fernandez Barcell Gestores de contenidos ITEGRICO/PRACTICAS enero x| 13 3
15 61 P Manuel Laguia Bonillo Moviles: Dispositivos, SSOO, Apps TEGRICO/PRACTICAS o 3| 1e] (500
16 62 P Manuel Laguia Bonillo Méviles: Navegacién y Geoposicionamiento ITEGRICO/PRACTICAS enero 1| 14| 3
17 63 P Manuel Laguia Bonillo Privacidad y Seguridad ITEGRICO/PRACTICAS enero v | 15| (S0
18 64 P Manuel Laguia Bonillo Examen y tutorias EVALUACION enero v | 15| 2
Smento Tendencias, procesos y ey Paietar Socal B e : 3 o] —
1 65 v problemas sociales en la P Miguel Angel Gonzalez Sanchez TEORIA enero L | 18 1500
M3A4 sociedad del siglo XXI
2 66 P Miguel Angel Gonzélez Sénchez TEORIA eeo L | sl O0°
3 67 P Maria Rib6n Seisdedos TECRIA enero w0 | 10| 1RO
s =
4 68 2,5 P Maria Ribén Seisdedos re6RIA fero | | o] 18302
P ey e sl o o o T o s
5 69 3 Miguel Angel Gonzalez Sanchez re6RIA feo x| 20| 2002
6 70 P Jacinto Porro Gutiérrez pEse e (x| 20 OO
Frfoqae
7 71 3 Irene Lépez Garcia TE6RIA eeo 3| 21| TREO?
T
8 72 3 Beltrn Roca Martinez re6RIA e I I
o inignados”0 15M.
Daia e y s s obulacio H procso i derte T Socioga < o e il en T w3l el g potesay
9 7 P Carlos Gago Hurtado reoRia feo v | 29 002
M3AS 1., Mier- Aplicaciones de Marketing 6:00
1 74 2,5 Terdn Social P J.). Mier-Teran Evolucion y situacién actual de las ramas del Marketing PRACTICAS Enero L 25 ‘.00
2 75 P 1.3, Mier-Teran Evolucién y situacién actual de las ramas del Marketing PRACTICAS enero L | 25| 500
3 76 P 1.J. Mier-Teran Marketing Social PRACTICAS enero M| 26 15000
4 77 P 1.3, Mier-Teran Marketing Social PRACTICAS eero M| 26| 5702
5 78 P 1.3, Mier-Teran Casos practicos de Marketing Social/RSC PRACTICAS emeo x| 27 15002
6 79 P 1.). Mier-Teran Casos practicos de Marketing Social/RSC PRACTICAS Enero X | 27| ‘50'33“;
7 80 E | C |A Leal Casos practicos de Marketing Social PRACTICAS eneo 1| 28] 15000




18:302

81 C |A. Leal Casos practicos de Marketing Social PRACTICAS Enero 2| 1830 1

82 1.J. Mier-Teran TuTORIAS Enero 20| 16002
18|
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16:00 2

31 113 José Luis Duran Herramientas de gestion de E-marketing [SEMINARIO Febrero 2| a0 62
32 114 José Luis Duran Herramientas de gestién de E-marketing |SEMINARIO Febrero 25 15302 6
33 115 José Luis Durdn Herramientas de gestion de E-marketing -TE6RICO/PRACTICAS Febrero 2| 18000 o
34 116 José Luis Duran Herramientas de gestion de E-marketing casos Febrero 29 l;sﬂ.zguz o
35 117 José Luis Duran Herramientas de gestion de E-marketing casos Marzo 1| e 6
36 118 José Luis Duran Herramientas de gestién de E-marketing casos Marzo 1 1;330; "
_ 1 119 David Selva Comunicacién digital José Berenguel Del anuncio a la comunicacién integrada o de 360°. ITEORICO/PRACTICAS Marzo 2 1 R
2 120 José Berenguel Formatos publicitarios en internet. TEGRICO/PRACTICAS Marzo o 102 al
3 121 Carmen Silva (o externo) Relaciones piblicas en el entorno online TE6RICO/PRACTICAS Marzo 3| 1o o
4 122 Carmen Silva (o externo) Relaciones publicas en el entorno online. |SEMINARIO Marzo 3 e o
5 123 Carlos Rueda (Neo@Ogilvy) Estudio de casos. ITEGRICO/PRACTICAS Marzo 7| 10
6 124 Carlos Rueda (Neo@Ogilvy) Estudio de casos. | Te6RICO/PRACTICAS Marzo 5| s "
7 125 David Selva La disolucién de los formatos tradicionales en internet. TEGRICO/PRACTICAS Marzo s 1002 1
8 126 David Selva (Convergencia digital y transmedia storytelling. Las narrativas transmediaticas orientadas a la construccion de marca. casos Marzo 8 10 %
9 127 David Selva Los mensajes hibridos: del product placement al branded content. El plinking o product linking. El advertainment. lcasos Marzo o o 18
10 128 David Selva :L;Zuar\‘irgnaa'{‘:rida\(:v ga’:r?é (}?:Sf ;Sav"e;t]\z:rgn:IZi:/?{rgb?amni:ga.;‘lnagdvergammg. El consumo virtual de la marca en los metaversos. | 1egprco/pRACTICAS. Marzo o ‘za’ gﬂz 2
11 129 Lucia Caro Las redes sociales digitales desde la perspectiva del usuario: el egosistema. Comunicacién comercial no intrusiva en redes sociales. |TEGRICO/PRACTICAS Marzo 10| 15%02 »
12 130 Lucia Caro Estrategia en el ecosistema 2.0: la integracién de medios propios, pagados y ganados en una campaia online. ITEORICO/PRACTICAS Marzo 10| ‘250330; 2
13 131 Jorge D. Fernandez (VCCP) Estudio de casos. casos Marzo 14l 1500 2
14 132 Jorge D. Fernandez (VCCP) Estudio de casos. ke Marzo 1 18300 s
15 133 Lucia Caro en torno a la viralidad online. El caso de Kony 2012. ITEORICO/PRACTICAS Marzo JE I 2
16 134 Lucfa Caro |Aproximacién a la web semantica (3.0). TE6RICO/PRACTICAS Marzo 15| 15302 .
17 135 Mariona Pacheco (Itelligent) Monitorizacién de marca online casos Marzo 16 5% ”
18 136 Mariona Pacheco (Itelligent) Monitorizacién de marca online lcasos Marzo 16| 15007 3%
- 1 137 Sl E"’“:;i,::lt‘";"':e““’ C |Juan José Mier-Teran Aplicaciones de Marketing Digital en entornos de ONL TeORICO/PRACTICAS Marzo 2| 16002 5
2 138 C [Juan José Mier-Teran Presentacién empresa para practicas TEGRICO/PRACTICAS Marzo 28 15202 al
139 C |Franc Carreras Marketing Digital EXP. EMPRESARIALES Marzo 20| 18002 o
3 140 C |Somosdigitales Marketing Digital EXP. EMPRESARIALES Marzo 20| 1302 o
4 141 C |Franc Carreras Social media loNG Marzo a0 16002

10|




18:302

5 142 E | C |Somosdigitales Social media lonG Marzo 30| 1500 "
6 143 E | C |Anade la Vega Métrica y analitica digital en el e-comerce PRACTICAS Marzo af 100 1
7 144 E | C |Inditex/Celebration http:/ /www.celebrationgmemories.com/ PRACTICAS Marzo 31 1;;3;’; .
8 145 E | C |Anade la Vega Métrica y analitica digital en el e-comerce PRACTICAS Aoril o 1o00R 18
9 146 E | C |Inditex/Celebration http://www.celebrationgmemories.com/ PRACTICAS Abril 4 1;3“3?; "
10 147 E | C |Anade la Vega Métrica y analitica digital en el e-comerce PRACTICAS Abril 5| e 2
11 148 E | C |Inditex/Celebration http:/ /www.celebrationgmemories.com/ PRACTICAS Abril 5| ‘553;’0“’ ”
12 149 E | C |Anade la Vega Métrica y analitica digital en el e-comerce PRACTICAS Aoril o 1o 2%
13 150 7,5 E | C [Inditex/Celebration http://www.celebrationgmemories.com/ Abril o 18308 2
14 151 E Juan Miguel Rey Pino Aplicaciones de Marketing Digital en la lucha contra el tabaco INSTITUCIONES Abril 7] ‘fa'“g; 20
15 152 E U. Granada Lobbing - Advocacy - Nvivo software version 10 INSTITUCIONES Abril 7| e 2
16 153 E Patricia Carmona Marketing Digital PrACTICAS Abril 1| 16900 s
17 154 E Sociack Marketing Digital PRACTICAS Aoril nf 1802 %
18 155 E | C |Marcial Picé Blogs PRACTICAS Abri 1 5% 2
19 156 E | C |[FRS Blogs PRACTICAS Abril 1f 15000
40
20 157 E | C |Marcial Pi Proceso de venta en el e-commerce e internacionalizacién PRACTICAS Abril JE 2
21 158 E | C |[FRS Proceso de venta en el e-commerce e internacionalizacion PRACTICAS Aoril 1l 1502 wl
22 159 E Antonio Leal Algunas claves de Inbound Marketing para ONG s EXPERIENCIAS Abril g "
23 160 E Freelance Outbound EXPERIENCIAS Abril 1af 15000 "
24 161 E | C |Almudena Cruz El caso de la Fundacién Africa Directo PRACTICAS Aoril 18l 15007 s
25 162 E | C |Africa Directo Qué se hace y como en una ONG Abri 1l 15202 0
26 163 p | € |luan José Mier-Terén EVALUACION Abrl 19 00 54
27 164 p | € |juan José Mier-Teran EVALUACION Abri 1) s6
- B 165 B:‘:‘?ézz Comunicacién digital en ONL | p Lucia Benitez Software libre y tecnologfa social. Servicios digitales y contenidos abiertos. Procomun, cultura abierta y licencias TEGRICO/PRACTICAS Abril 20| 18:002 )
2 166 P Lucia Benitez ITICs y cambio social. Estructura de redes y movilidad: la cadena de valor de la comunicacion TEGRICO/PRACTICAS Aoril 20| 15202 al
3 167 2,5 E Teresa Suérez Comunicacién transmedia y 360° en ONL. Estrategia y planificacion multimedia: atraccion y sinergia. + Practica ITEGRICO/PRACTICAS Abril 2| 15002 o
4 168 E Teresa Suérez y icacion: uso del o branded content, marketing de contenidos y sus herramientas |TEORICO/PRACTICAS Abril 2| 15302 s
5 169 P Lucia Benitez Wikinomia y mundo Crowd. La cultura Hacker y la economia social: responsabilidad, sostenibilidad. |SEMINARIO Abril 25| 10 10
6 170 P Lucia Benitez Big Data en el analisis del género, la diversidad cultural y las emociones. |SEMINARTO Aoril 25 1502 2
7 171 p Lucia Benitez Innovacién social: Design Thinking Lab y Networking ITEORICO/PRACTICAS Abril 2| 18002 1
8 172 [ Lucia Benitez Evaluacion de la comunicacién. Practicas ITEGRICO/PRACTICAS Abril 26 15307 "
9 173 p Lucia Benitez Tutoria en grupo ITUTOREA Abril 27| 10

18|




TOTALES

HORAS PRESENCIALES

344




