Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Master en Direccion de Marketing Digital y Social - Coordinador: Prof. Dr. Juan José Mier-Teran

Guia docente 2014-15

Modulo | sesionne | EcTs Coord, Asignatura P/E |Profesor [ contenidos docentes Actvidades s via| Horario |Sem  |Horas
M1A2 1 | P |Juan José Mier-Terén Integracion del marketing Digital en las estrategias de Marketing L g [0 [ 2 |
2 P_[Juan José Mier-Terdn Integracién del marketing Digital en las estrategias de Marketing PRESENTACION L | sf 18309 2
3 E [Alejandro Beneit Social Media - i SeminARIO DR ETE [ 2]
4 Instrumentos de | E | Gerente de DSO imaginacion S.L. SEMINARIO w [ o 52 [ 2]
5 2,5 ngf:r:o mmunlca;gn | E [Alvaro Moreno de Ia Santa Blended Marketing SEMINARIO Noviembre [x | 5| 1602 [ 2|
[ 6 | digital E | Redactor de Canal Sur Social me SEMINARIO x = [ 2]
7 | P_|César Serrano Marketing Viral TEORICO/PRACTICAS 5 qE0 [ 2 |
8 P_|Miguel Angel Sénchez Moblile marketing TEORICO/PRACTICAS 5 of 18:309 2
9 P |César Serrano Aplicaciones de los instrumentos de marketing digital y social TuTorias S 0] 51 [ 2 |
M8ALO 1 P_|Teresa Fernandez Redaccién del trabajo cientifico, aspectos de contenido  TEORICO/PRACTICAS. 10] 1o:002 2
2 P [Teresa Fernandez Bisqueda bibliografica y citas, TEGRICO/PRACTICAS L | 1] 302 [ 2]
3 P_[Juan José Mier-Terdn El método cientifico.  TEGRICO/PRACTICAS. m || 1602 2
4 P_[Juan José Mier-Terdn Aplicacion del método cientifco. TE6RICO/PRACTICAS m [ u] 300 [ 2|
5 E Castro Observacién + Tecnicas proyectivas Focus x | 12] 1002 [ 2 |
6 E | INSOGA (Market research) Entrevistas en profundidad + Focus group Focus x [ 8302 2
7 4| 2., Mier- | Método cientifico ["g T, 1og El iento creativo BRAINSTORMING 15| e00e [2]
8 Terdn ytbenicas e [u.c Técnicas de creatividad BRAINSTORMING overre s 20 s2 [ 2 |
9 P_|Paloma Lépez Terminologia inglesa en marketing  TEGRICO/PRACTICAS. L | 1] 18008 2
10 P |Paloma Lépez Terminologia inglesa en comunicacion TeORICO/PRACTICAS. L || Bi20m [ 2]
11 P_|Paloma Lépez Anglicismos especializados  TEGRICO/PRACTICAS m |18 1602 2
12 P [Paloma Lopez. [Anglicismos especializados TeORICO/PRACTICAS. RS [ 2]
13 P_[Juan José Mier-Terdn Casos précticos metodologia cientifica  TEGRICO/PRACTICAS. x | 19] 12002 2
14 P [Juan José Mier-Teran Casos practicos metodologia cientifica TEGRICO/PRACTICAS MEEER [ 2]
MeALL 1 P_|Hector Ramos Conceptos basicos de la inferencia estadistica TEGRICO/PRACTICAS b | 20 1002 2
2 P [Hector Ramos Encuestas. Ficha técnica TeORICO/PRACTICAS. HEEEIEKEEN
3 P_|Gabriel Ruiz Estimacién pardmetros TEGRICO/PRACTICAS L | 24f 1802 2
4 P |Gabriel Ruiz Estimacion por intervalos de confianza TEORICO/PRACTICAS. L | 2] 202 [ 2]
5 P_|Gabriel Ruiz Tipos de muestreo+Tamafios muestrales TEGRICO/PRACTICAS m | 2s| 18002 2
6 P |Gabriel Ruiz Utilizacién de software estadistico para la estimacién de pardmetros y determinacion de tamafios muestrales TEORICO/PRACTICAS m | 2s| 18:302 I
7 4 Hector Técnicas P_|Hector Ramos Técnicas descriptivas multivariantes y Anélisis de Componentes Principales TEORICO/PRACTICAS Noviembresai|X | 26| 15002 2
8 Ramos cuantitativas | p | Hector Ramos Andlisis Factorial TEORICO/PRACTICAS ciembre A I
9 P_|Hector Ramos Anélisis Discriminante TEGRICO/PRACTICAS b [ 27] 1002 2
10 P [Hector Ramos Analisis Cluster TEORICO/PRACTICAS. HEEEIEYEN
11 P_[Jorge Ollero Andlisis de simple y maltiple TEGRICO/PRACTICAS L | af &0 2
12 P [Jorge Ollero Utilizacion de software estadistico para la aplicacién del andlisis de correspondencias TEGRICO/PRACTICAS R EED [ 2]
13 P_[Juan L. Gonzilez Validacién de cuestionarios TEGRICO/PRACTICAS m | of 1802 2
14 P [Hector Ramos EVALUACION G [ [ 2]
M1AL 1 P ) Estrategia empresarial en entornos digitales: Mision, andllsis estratégico, objetivos y formulacin estratégica TEORICO/PRACTICAS X 3| 1808 2
—— Salustiano Martinez Fierro . . - e ——
2 P Fomento de la creatividad como factor clave en la generacion de ideas de negocio. TEGRICO/PRACTICAS x | 3| 18300 2
3 . P Tramites legales y formas juridicas de empresas TEORICO/PRACTICAS 3 4| 16:002 [2 ]
Creacibny . - e ——
4 salustiano|  Direccionde [ P | Entrepreneurship e intrapreneurship: De la Idea a una propuesta de valor de negocio. TEGRICO/PRACTICAS CR I s5 | 2
B 25 [Martines | Empresasen | p | - ~ i Necesidades de financiacién. Fuentes de financiacion. TEORICO/PRACTICAS Dicemore [w | o| 15:002 [ 2]
6 entornos B | A e, | e P e D e i, 1 o S iy TEGRICO/PRACTICAS. M | of 18302 2
s || e e : =2 ]
7 P £ Plan de Empresa en la prictica, TEGRICO/PRACTICAS x | 10| 1:00: 2
8 P E1 Digital Business Plan en la précica. TEGRICO/PRACTICAS x | 10] 18302 [ 2]
9 [P | TuToRtas HREE [2]
M2n3 1 P_[Manuel Laguia Bonillo Tecnologia de representacion: HTML, TEGRICO/PRACTICAS 5 | tei00 [ 2 |
2 P_|Manuel Laguia Bonillo Edicién digital y practicas TEGRICO/PRACTICAS b | ] B30 s6 2
3 P_|Manolo Fdez Barcell Edicion digital y practicas TEGRICO/PRACTICAS L || e [ 2 |
4 P_|Manolo Fdez Barcell SEO SMO SEM TEORICO/PRACTICAS. L[ s 1830 [ 2 |
5 P_[José Carlos Collado Machuca Précticas de creacién sitios web PRACTICAS J— O 303 [ 2 |
6 P_|Manuel Laguia Bonillo Practicas de creacién sitios web. PRACTICAS m || 1900 [ 2 |
7 P_[Manuel Laguia Bonillo Précticas de creacién sitios web PRACTICAS x | 17| te:00- [ 2 |
8 P_|Manuel Laguia Bonillo Normas y Estandares, Alojamiento, Dominios,. TEGRICO/PRACTICAS x | 17| 830 2
9 Herramientas | p [Manuel Lagufa Bonillo Mailing y newsletter TEORICO/PRACTICAS. HEES [ 2]
10 ngg:s‘ez para el P |Manuel Laguia Bonillo Web 2.0 Blogs, Redes, Web Seméntica TEORICO/PRACTICAS G ] =] 57 [ 2
marketing digital
11 P_|Manolo Fdez Barcell Précticas de TEGRICO/PRACTICAS L | g E0O 2
12 5 P_[Manolo Fdez Barcell Herramientas medicion TEORICO/PRACTICAS L | o e [ 2]
13 P_|José Carlos Collado Machuca Gestores de contenidos TEORICO/PRACTICAS. M| 3] 1880 [ 2 |
14 P_[Manuel Laguia Bonillo Gestores de contenidos TEGRICO/PRACTICAS S C o003 [ 2 |
15 P_|Manuel Laguia Bonillo Méviles: Dispositivos, SS00, Apps TEORICO/PRACTICAS. 14| 18:00- [ 2 |
16 P_[Manuel Laguia Bonillo Méviles: Navegacién y Geoposicionamiento TEGRICO/PRACTICAS x | 1q] 1830 [ 2 |
17 P_|Manuel Laguia Bonillo Privacidad y Seguridad TEORICO/PRACTICAS b || e [ 2 |
18 P_|Manuel Laguia Bonillo Examen y tutorias EVALUACION El S S 58 2
M3A4 1 P_[Miguel Angel Gonzélez Sanchez : Colturapolics| g opra | 15| 6002 [ 2|
2 P_|Miguel Angel Gonzélez Sénchez TEORIA L |19 18300 [ 2 |
3 T P_[Maria Ribon Seisdedos TEORIA [ 20f 002 [ 2 |
4 2,5 procesosy | p |Maria Ribon Seisdedos - TEORIA M| 2| DY 2|
5 J:;‘::;D crateann P_|Miguel Angel Gonzélez Sanchez | rEGRIA Enero x| 21| 18002 [ 2 |
6 | sociedad del | P_|Jacinto Porro Gutiérrez TEGRIA x |21 08 [ 2]
7 lo XXI P |[Irene Lépez Garcia — TEORIA s [ 2f &0 [ 2]
8 P_|Beltrdn Roca Martinez s ) . P e TEGRIA 3 | 2] 18200 [ 2 |
9 | Carlos gago Hurtado i s o ey e de Yol Gt o080 i o0 G o o T PO v S0 s | 2
MIAS] 1 P_|3.0. Mier-Teran Evolucidn y situacién actual de las ramas del Marketing PRACTICAS L | 6| 18002 [ 2]
2 P _|1.). Mier-Teran Evolucién y situacién actual de las ramas del Marketing PRACTICAS L |26 18302 [ 2 |
5] P_[1.J. Mier-Terén Marketing Social PRACTICAS M| 27| 16002 [ 2 |
4 P_[1.3. Mier-Teran Marketing Social PRACTICAS m | 2] 18302 [ 2 |
5 o5 |33 Mier- icacis de | P |1.J. Mier-Terdn Marketing So PRACTICAS Enero  [x [ os[ 16:00@ [ 2 |
6 ’ Terdn | Marketing Social | p |}, Mier-Teran La investigacion aplicada en Marketing Social PRACTICAS x | 28] 18302 [ 2]
7 P_[1.J. Mier-Terén La investigacion aplicada en Marketing Social PRACTICAS B ETS [ 2 |
8 P_[1.). Mier-Teran La investigacion aplicada en Marketing Social PRACTICAS b [ 2] 18302 [ 2 |
9 P_|1.]. Mier-Teran Reunién informativa opciones de practicas TUTORIAS 5 [ 2o] 1590 ] 510 | 2
M4AG 1 | P_|Maria del Mar Gallego Espejit Marketing de contenidos y Gestién de o |[d[HEm [ 2 |
2 | P_|José Luis Durén El plan de Marketing Digital: estrategia  TEGRICO/PRACTICAS L | of 18302 [ 2 |
3 P_[José Luis Durdn El plan de Marketing Digital: gestion | TEORICO/PRACTICAS. M| 10 16002 [ 2 |
4 | P_|José Luis Durén El plan de Marketing Digital: gestion  TEORICO/PRACTICAS. M |10 18302 [ 2 |
5 P_[José Luis Durdn Gestion de E-Marketing | TEGRICO/PRACTICAS. e[l [T [ 2 |
6 | P_|José Luis Durén SEO  TEORICO/PRACTICAS x | 1] 18302 [ 2 |
7 P_|José Luis Durdn Fidelizacién en Internet | TEGRICO/PRACTICAS b | 1] 19002 [ 2 |
8 | P_|José Luis Durén y E-mail marketing  TEORICO/PRACTICAS b | o] 02 ) 511 | 2
9 E [José Luis Duran y E-mail marketing SEMINARIO L | 1| 15000 [ 2 |
10 | E |José Luis Durén y E-mail marketing SEMINARIO L |16 18:302 [ 2 |
11 P_|José Luis Durdn Analitica web, indicadores analitica redes sociales | TEGRICO/PRACTICAS m | 1| 16009 [ 2 |
12 | P_|José Luis Durén Analtica web, Google Analitics  TEORICO/PRACTICAS m | 17| 18302 [ 2 |
13 | P_|Maria del Mar Gallego Espejit Marketing de contenidos y Gestién de x | 18] 10:002 [ 2 |
14 | P |Maria del Mar Gallego Espejit Marketing de contenidos y Gestién de 6 x | 18] 18:302 [ 2 |
15 | E |Rocio Gonzalez Macias Gestién de Redes sociales SEMINARIO 3 [ 19] 19002 [ 2 |
16 | E |Go-On Consulting Gestion de Redes sociales SEMINARIO b | as] 302 ) 512 | 2
17 | P_|Rocio Gonzalez Macias Gestién de Redes sociales SEMINARIO L | 23| 18000 [ 2 |
18 1000 e M:ﬁ’:‘ﬁgi;‘ de ,[.P_[Go-0n consuiting Gestin de Redes sociales SeMiNARIO eebrero/mare | 0 123 20 [ 2]
19 en la empresa. | P_|Rocio Gonzalez Macias Gestién de Redes sociales SEMINARIO ° M| 24 16:009 [ 2 |
20 | P |Go-On Consulting Gestion de Redes sociales SEMINARIO m | 24 18:302 [ 2 |
21 | E |Antonio Mariscal Rodriguez Estrategia y gestion de empresas en internet BookingFax x | 2s] 10002 [ 2 |
22 | P_|Antonio Mariscal Rodriguez Estrategia y gestion de empresas en internet BookingFax x | 25| 18302 [ 2 |
23 |_P_|Mar carrillo Moreno Herramientas de Social Media. Hootsuite, twitter. y control b | 2] 19292 2|




2 [ P [Mar carrillo Moreno ientas de Social Media. Hootsuite, twitter. izacién y control f s13 [ 2 |
25 | P_[Mar Carrillo Moreno Herramientas de Social Media. Hootsuite, twitter. Monitorizacién y control L 2]
2 | E |Mar carrillo Moreno i , twitter. izacién y control L [ 2|
27 | E |3orge Galindo Cruces de méviles 47Degrees " [ 2|
28 | P_|3orge Galindo Cruces i de aplicaciones méviles 47Degrees " [ 2|
29 | P_|Maria del Mar Gallego Espejit ¥ Gestién de x [ 2|
30 | E |Maria del Mar Gallego Espejit ing de idos y Gestién de x 2
31 | E |J0sé Luis Durén Herramientas de gestion de E-marketing semINARIO 5 [ 2]
32 | E |José Luis Duran de gestién de E-marketing semiNaRIO B s14 | 2
33 | P_|José Luis Duran Herramientas de gestion de E-marketing re6rico/prACTICAS . [ 2|
34 | E |José Luis Duran de gestién de E-marketing casos L 2
35 | € [J0sé Luis Durén Herramientas de gestion de E-marketing casos " L
36 E |José Luis Durén de gestién de E-marketing casos " 2
wsaz |1 P [30sé Berenguel Del anuncio a la comunicacién integrada o de 360°. reoRico/prACTICAS x [ 2]
2 P_|José Berenguel Formatos publictarios en internet. reorrco/prACTICAS x [ 2]
3 P [carmen silva (0 externo) Pendiente [reorIco/PRACTICAS B [ 2]
4 P_|Carmen Silva (o externo) Pendiente SEMINARIO B s15 | 2
5 E | Carlos Rueda (Neo@Ogilvy) Estudio de casos. re6rico/prACTICAS i [ 2|
6 E | Carlos Rueda (i jlvy) Estudio de casos. re6rrco/prACTICAS L 2
7 P |David Selva La disolucién de los formatos tradicionales en internet. re6rico/prACTICAS " [ 2]
8 P_|David Selva Convergencia digital y transmedia storytelling. Las narrativas. orientadas a la construccion de marca. casos " [ 2|
o 5 David icacién | P_|David Selva Los mensajes hibridos: del product placement al branded content. EI plinking o product inking. EI advertainment. casos x [ 2]
© Selva 5 e e Rroundgame savertising, T game saveriaing y S0Vergaming El savergaming, € CoRsuT VITUal Ge o Frarca o 08 FEGVersos. 15% | reomacomRACTICAS Marzo [ 2
11 P |Lucia Caro Las redes soclales digitales desde la perspectiva del suarlo: el egosistema. Comunicacién comercial no intrusiva en redes sociales. | TEORICO/PRACTICAS 3 2
12 P [Lucia Caro Estrategia en el ecosistema 2.0: la ntegracién de medios propios, pagados y ganados en una campaita online reoRico/prACTICAS B s16 | 2 |
13 E |Jorge D. Fernandez (VCCP) Estudio de casos. reorico/pRACTICAS L 2
14 E [Jorge D. Fernandez (vcCP) Estudio de casos. reorico/prACTICAS. L [2 |
15 P [Lucia caro en torno a I viraldad online. El caso de Kony 2012. reorico/prACTICAS " [2]
16 P [Lucia caro Aproximacién a Ia web seméntica (3.0). reoRico/prACTICAS " [ 2]
17 P |David Selva Del user generated content al crowdsourcing. Crowdsourcing y publ casos P [2]
18 P [David Selva Usabiidad aplicada a a redaccién de web sites corporativos. casos B [ 2]
MeAS 1 p_[Juan José Mier-Terén Aplicaciones de Marketing Digital en entornos de ONL Te6Rrco/pRACTICAS aorl |3 [ 2]
2 p [Juan José Mier-Terén Presentacin empresa para précticas. TeGRICO/PRACTICAS B 517 | 2 |
3 E |3.. Mier-Terén Experiencias de Marketing On Line en el sector Turistico EXP. EMPRESARIALES L [ o] o002 2
4 E |Uca MaridaJerez EXP. EMPRESARIALES. L | o m2 [2]
5 E [Juan Merodio Social media onG EES [ 2]
6 E_|Consultor ONG m | o 18302 2
7 E [Ana de la Vega Métrica y analitica digital en el e-comerce PRACTICAS NMEEER [ 2]
8 E_|Inditex/Cq i http:/ /1 i i PRACTICAS. x | 8| 18302 2
o E [Ana de la Vega Métrica y analitica digital en el e-comerce PRACTICAS HEEER [ 2]
10 E_|Inditex/C i http://: i ig PRACTICAS. b | o] 8302 ] s18 | 2
11 E |Ana de la Vega Métrica y analitica digital en el e-comerce PRACTICAS L[] 16002 2
12 E [Inditex/C i http:/ /1 i i pRACTICAS NEEES [2 ]
13 7,5 | 3., ier- | [Estrategiasde [ Tyng ge ta vega Métrica y analitica digital en el e-comerce PRACTICAS RS [ 2]
14 Teran OO ;,.Tg'tal E [Inditex/C i http:/ /1 i i pRACTICAS EEES [2 ]
15 p [Juan Miguel Rey Pino Aplicaciones de Marketing Digital en Ia lucha contra el tabaco INSTITUCIONES s [x_| 1] o008 [ 2]
16 p _|U. Granada Lobbing - Advocacy - Nvivo software versién 10 x | 15| 18302 [2]
17 E |P: rmon PRACTICAS 3 | 16| 1002 I
18 E [Sociack PRACTICAS 3 | 6| 1302 ] 519 | 2
19 | E |Reunién Becas Telefénica PRACTICAS e [ 2 |
20 | E |Cadiz PRACTICAS L | 20 18302 2
21 | € [Fran Gémez Tecnologias de Ia informacién para mejorar la gestién y la comunicacién. PRACTICAS B E [2]
22 | E |END PRACTICAS M |21 18302 2
23 E [Antonio Leal Algunas claves de Inbound Marketing para ONG's ExpeRIENCIAS x | 2] s%a [2]
24 | E |Freelance Outbound EXPERIENCIAS x | 22| 18302 2
25 | p [Almudena cruz El caso de la Fundacién Africa Directo PRACTICAS HEEER [2]
26 | p |Africa Directo Qué se hace y cémo en una ONG PRACTICAS 5 | 23] 1302 ] s20 | 2
27 p [Juan José Mier-Terén EVALUACION e K [ 2|
o 1 L Lucia Benitez ?:'ftl:lr:r:;:::leavvlle::"n:agsla social. Servicios digitales y contenidos abiertos. La cadena de valor de la comunicacién.Procomin, TEGRICO/PRACTICAS L 2] 1]5;;)03 i
5 o b Eni= \P‘Ivell:;‘gumslcssuj:l‘;:inm;;:\if;:‘ responsabilidad, sostenibilidad y solidaridad. Estrategias para financiar la comunicacion. e NEE | 2|
3 p |Lucia Benitez Crowd, del piblico a la comunidad. Estrategias para la transicién. Innovacién y sinergia. Imprendedores. TEGRICO/PRACTICAS m | 8| 15002 2
4 p |Lucia Benitez  TICs y cambio social. Estructura de redes. Enfoque de género. Cc én y negociacién intercultural, m | sl 8300 2
5 2,5 Lzt EITEE T E |Teresa Suarez Comunicacién transmedia en ONL. La economia de la atencién. Estrategia multimedia: atraccién y sinergia. SEMINARIO Abril x| 29| 16:00a [ |
o Benitez | digital en ONL 18:00 2]
6 E |Teresa Suarez y én: uso del o branded content y el advergaming por ONL. SEMINARIO x [ 2of 15302 2
7 p |Lucia Benitez Estrategia SoLoMo. Comunicacién y movilidad. La clave de la comunicacién local. El valor estratégico de las emociones TEGRICO/PRACTICAS ER Y 2
8 p |Lucia Benitez Evaluacion de la comunicacién. Indicadores de desempefio. Analitica Web. TEGRICO/PRACTICAS 3 [ 3] 500 2
9 p |Lucia Benitez Tutoria en grupo TuToRIA b [ 000 | 21 | 2

TOTALES

HORAS PRESENCIALES

342




