Facultad de

Ciencias Sociales y Grado en Marketing e Investigacion de
de la Comunicacion Mercados

Datos de identificacion del titulo

Grado en Marketing e Investigacion de
Mercados

Y

UCA

Universidad
de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la
Comunicacion



&w/ | B[07:NpAr*Sdl Facultad de Ciencias Sociales y Grado en Marketing e

de la Comunicacion Investigacion de Mercados

DATOS DE IDENTIFICACION DEL TITULO

1. Denominacion del titulo
Grado en Marketing e Investigacién de Mercados.
2. Rama de conocimiento
Ciencias Sociales y Juridicas (cddigo ISCED1: 342; céd. ISCED2: 345).
3. Fecha de publicacién del titulo en BOE e inscripcion en el RUCT

Resolucién de la Secretaria de Estado de Universidades de 18 de octubre de 2010, publicado
en BOE n2 273 de 11 de noviembre de 2010.

- Cédigo RUCT
2501753
- Inscripcidn en el RUCT
Fecha de alta en el Registro: 1 de octubre de 2010.
4. Publicacion del plan de estudios en BOE

Resolucién de 27 de enero de 2014 por la que se publica el plan de estudios de Graduado en
Marketing e Investigacién de Mercados, publicado en BOE n2 48 de 25 de febrero de 2014.

5. Centro responsable del titulo
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacidn.
6. Centros en los que se oferta el titulo
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacidn.
7. Titulo conjunto
No existen convenios de colaboracién con otros centros.
8. Primer curso académico de implantacion del titulo
Curso 2010/2011.
9. Duracion del programa formativo

En el titulo de Grado en Marketing e Investigacion de Mercados de la Universidad de Cadizun
estudiante a tiempo completo deberd cursar 240 créditos ECTS a lo largo de cuatro afios,
ajustandose asi a lo establecido en el RD 1393/2007. En ese total se incluyen 60 créditos
correspondientes a materias de formacion bdsica, distribuyéndose el resto en materias
obligatorias, practicas externas, trabajo fin de grado y optativas.
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EEI I
Primero Formacion Basica 60
Segundo | Obligatorias / Optativas 60
Tercero | Obligatorias / Optativas 60
Cuarto | Obligatorias / Optativas 54

Trabajo Fin de Grado 6
Créditos totales 240

10. En su caso, numero de plazas ofertadas por modalidad y, en su caso, por cada
centro/universidades en la que se imparte el titulo

La oferta de plazas del Grado en Marketing e Investigacidon de Mercados es de 150. Esta oferta se
distribuye de la siguiente forma:

120 para el Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

15 para el Doble Grado en Publicidad y Relaciones Publicas y Marketing e Investigacién de
Mercados.

15 para el Doble Grado en Marketing e Investigacion de Mercados y Turismo.
11. Modalidad de ensefianza
Presencial.
12. Lenguas utilizadas en la imparticion del titulo
Espafiol, si bien podrian impartirse algunas materias en otros idiomas.
13. Normativa de permanencia
En el siguiente enlace se encuentra todo lo relativo a la normativa de permanencia para el grado:

https://secretariageneral.uca.es/normativa-disposiciones-generales-alumnos/

14. Salidas académicas en relacién con otros estudios

El Grado en Marketing e Investigaciéon de Mercados habilita para el acceso a estudios de
Master y, en especial, al Master en Direccion de Marketing Digital y Social que imparte la
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién en la Universidad de Cadiz.

15. Salidas profesionales

La carrera de Marketing e Investigacion de Mercados tiene una gran proyeccion a futuro
con amplias salidas laborales. Los Graduados en Marketing e Investigacion de mercados
tienen un amplio abanico de salidas profesionales, y tanto PYMES como grandes
compaiiias, asi como asesorias o gabinetes de marketing o agencias de publicidad y



rsidad

WY UCA |4

Facultad de Ciencias Sociales y Grado en Marketing e

de la Comunicacion Investigacion de Mercados

comunicacion demandan a los profesionales del marketing.

Existen gran variedad de puestos en los que un profesional del marketing puede
desempenarse laboralmente, realizando una diversidad de tareas y funciones. Desde las
mas operativas relacionadas con la gestion de producto (product manager) pasando por
tareas mas comunicacionales, vinculadas a la promocién de la marca o el desarrollo del
branding de la misma hasta tareas mas comerciales, relacionadas con las ventas y las
relaciones con los clientes.

Pero no sélo pueden desempeiiar su labor en empresas, sino que existen otras ramas del
marketing vinculadas a otro tipo de organizaciones e instituciones tales como el marketing
internacional, el marketing politico, el social y no lucrativo, el marketing turistico, el
marketing verde, el marketing de servicios, el marketing de moda...

Podriamos resumir algunas de las principales funciones que un profesional del marketing
puede realizar en funciéon de si se vincula al marketing propiamente dicho o a la
investigacion de mercados:

MARKETING que hacer referencia a la gestion comercial; consultoria y asesoria comercial;
desarrollo de productos, servicios e ideas; disefo de packaging; branding; responsable de
politicas de precio; distribuciéon y logistica; comunicacién comercial: publicidad,
promociones, merchandising, organizacién de eventos...; asi como la gestidn de la fuerza
de ventas y departamentos comerciales.

INVESTIGACION DE MERCADOS Y ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DEL
CONSUMIDOR Estas salidas laborales se centran en analizar las opiniones, los valores y las
actitudes de los consumidores asi como las posiciones y las dindmicas de los diferentes
actores del entorno econémico. Definir escenarios de negocio, evaluar objetivos, disefiar
estrategias y politicas comerciales de. Supervisar y controlar los indicadores econémicos
y sociales para la toma de decisiones.

Pero ademds de todo esto, no podemos olvidar que las tecnologias de la informacién y la
comunicacién esta revolucionando la relacién entre empresa y cliente, con el surgimiento
del denominado marketing digital que se ha convertido en los Utimos afios en el eje
principal sobre el que gira la comunicacion de las empresas.

Esto hace del marketing una disciplina muy dinamica, que requiere una actualizacion
constante por parte de los profesionales del sector y en la que surgen nuevas
oportunidades de empleo. Vinculadas a este desarrollo del marketing digital surgen
infinidad de perfiles profesionales, entre los que podemos destacar:

e Community Manager

e Director de Marketing Online
e Social Media Manager

e Content Manager

e E-Commerce Manager
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e Analista digital
o Copywriter
e Especialista en SEO/SEM

e Influencer

16. Profesion regulada para la que capacita el titulo
El titulo no estd vinculado a ninguna profesion regulada.

15.- Informacidn de la oferta de titulos dobles

El titulo forma parte de los dobles grados:

e Marketing e Investigacion de Mercados-Turismo:

https://ccsociales.uca.es/grados/doble-grado-en-marketing-e-im-y-turismo/

e Publicidad y RRPP- Marketing e Investigacién de Mercados: https://ccsociales.uca.es/grados/doble-
grado-en-publicidad-y-rrpp-y-en-marketing-e-inves/

16.- Cronograma de implantacion del titulo

El cronograma para la implantacion del titulo queda reflejado en la siguiente tabla, donde la
implantacion del titulo se hizo empezando el primer curso en el aio académico 2010-11 y en el curso
2013-2014 quedd completamente implantado el grado.

2010/2011 10 10
2011/2012 10y 20 1oy 20
2012/2013 10,20y 3¢ 10 20y 30
2013/2014 1¢, 29, 32y 42

En lineas generales, la extincién del titulo de Diplomado en Ciencias Empresariales se realizara curso a
curso, a partir de primero en el afio académico en que se implante el titulo de Grado en Marketing e
Investigacion de Mercados. Los alumnos tendran derecho a presentarse a examen durante las
convocatorias y afios académicos que asi lo autorice la normativa correspondiente una vez extinguidos
los cursos de la Diplomatura.

Con respecto a las asignaturas optativas, su extincion se realizard de acuerdo con la planificacidon
especifica que a estos efectos se apruebe, de modo que la retirada de la oferta se acompase a las
nuevas necesidades de implantacion del Grado.
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Por otro lado, en el curso 20/21 se produjo la modificacion del itinerario curricular del titulo, lo que
supuso una modificacion en la memoria del mismo y el comienzo de su implantacion en el curso 21/22.
En el curso 24/25 quedara totalmente implantado el nuevo itinerario. Durante estos cursos, se
imparten conjuntamente ambos itinerarios. En la siguiente tabla se muestra el calendario de
implantacién del nuevo itinerario.

2021/2022 10 10
2022/2023 12y 20 10y 20
2023/2024 1¢,20y 30 0, 20y 30
2024/2025 19, 29, 32y 40 12 20 30y 42

17.- Procedimiento de adaptacion de los estudiantes procedentes de ensefianzas
anteriores

A efectos exclusivamente de facilitar la adaptacion entre ambas titulaciones, se establece el cuadro de
reconocimiento entre asignaturas que aparece mas abajo. Para su elaboracidn se ha tenido en cuenta
gue la decision de reconocimiento se adopta tomando en consideracién, en términos de conjunto, que
los objetivos generales y resultados de aprendizaje alcanzados en los contenidos cursados por un
estudiante sean comparables a aquellos para los que solicita el reconocimiento. Las resoluciones de
reconocimiento podran acompafiarse de recomendaciones para que el alumno complete su formacién
en una o varias materias. En cualquier caso, los criterios de reconocimiento que contempla la presente
Memoria podrdn ser ampliados a otros casos si la Comisién de Garantia Interna de Calidad del Centro
determina que hay situaciones que no han sido contempladas con la perspectiva adecuada, y que
puedan perjudicar el desarrollo curricular de algin estudiante.

En todo caso, se hara valer el criterio de reconocer los contenidos relacionados con la titulacion, e
identificar las materias que deba cursar un alumno para completar las competencias del Grado.
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Economia Politica (TR) 7,5 Economia (C)
Matematicas (TR) 9 Matematicas (C)
Fund t d tabilid
Contabilidad Financiera (TR) 12 .un a.men 08 € contabiiica
financiera (C) d
Derecho Civil (TR) 4,5 Derecho empresarial | (C)
Derecho Mercantil (TR) 4,5
Derecho Mercantil (TR)
Regulacion de las Relaciones 45 )
Laborales y Obligaciones de la S. S. ’ Derecho Empresarial Il (OB)
4,5
(TR)
Introduccién al Marketing (C)
Direccion Comercial(TR) 3 Direccién de Marketing (OB)
Introduccién a la Economia de la 45 Introduccién a la Economia de la
Empresa (OB) ! Empresa (C)

Organizacién y Administracién de . L,

12 Direccidn de Empresas (OB)
Empresas (TR)

Economia Espafiola y Mundia 75 Instrumentos para el Andlisis del
(TR) I ! Entorno Econémico (OB)
Estadistica Empresarial (TR) 9 Estadistica (C)

Microeconomia (OP) 4,5 Microeconomia(C)
Informatica Aplicada a la Gestidn 6 Direccidn de Sistemas de Informacion
de la Empresa (TR) de Marketing (OP)
Historia Econdmica (OB) 4,5 Historia econdmica(C)
Creacién de Empresas (OB) 4,5 Creacién de Empresas (OB)
Comunicacién Comercial (OP) 6 Comunicacién Comercial | (OB)
Estadistica Aplicada (OP) 45 Estadistica Avanzada (OB)
Ingles Empresarial (OP) 6 Inglés Aplicado al Marketing (OP)
Investigacion de Mercados (OP) 4,5 Investigacion de Mercados | (OB)
Macroeconomia (OP) 4,5 Macroeconomia (OB)
Marketing Internacional (OP) 6 Fundamentos de
Marketing
Internacional (OP)
Tecnologia Informatica Comercial 45 Redes de Computacién y
(OP) ’ Aplicacionesde Comunicacion (OP)
TR - Troncal. C-Comun.
OB - Obligatoria OB - Obligatoria
OP - Optativa OP - Optativa
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Adaptacion de estudios

Atendiendo al interés estratégico de la UCA se acuerda establecer criterios lo mas amplios y
beneficiosos posible siempre dentro de la coherencia académica.

Por ello se tendran en cuenta los siguientes parametros:

a. Reconocimiento de un crédito LRU por un crédito ECTS; la comisidn correspondiente de cada
centro acordard qué créditos del plan de grado se adaptan mejor a los créditos cursados por
el alumno a partir de las competencias adquiridas.

b. Con baseen el punto a):

Aguellos que tengan el titulo de Diplomado en Ciencias Empresariales obtendran el titulo de

Graduado en Marketing e Investigacion de Mercados cursando 42 créditos a establecer por
la Comision competente del Centro, incluyendo en éstos la elaboracién y defensa del trabajo
de Fin de Grado. En el caso de diplomados en Ciencias Empresariales por la Universidad de
Cadiz pertenecientes al plan de estudios publicado en BOE n2 280 de fecha 22 de noviembre
de 2002, estos 42 créditos se obtendran , salvo que la Comisién de Garantia de Calidad del
Centro considere conveniente otras, cursando, las siguientes asignaturas:

Investigacion de Mercados |, sila tiene cursada se sustituye por Productoy Precio
- Comunicacién Comercial |, si la tiene cursada se sustituye por Marketing Sectorial
Distribucién Comercial |
Investigacion de Mercados |

- Comunicacién Comercial ll

- Distribuciéon Comercial Il

- Trabajo fin de grado (6 créditos)
Para estudiantes que hayan cursado otros planes de estudios, la Comisién de Garantia de

Calidad del Centro estudiara cuales serdn las asignaturas a cursar para que lascompetencias

del grado queden cubiertas.

c. Aguellos alumnos de la misma Rama, a los que se les reconozca los 60 créditos fundamentales
por el Real Decreto, se les recomendard que realicen los créditos que se consideren
esenciales para que puedan continuar sus estudios con aprovechamiento

d. Cualquier otra consideraciéon no indicada anteriormente serd tratada de manera
individualizada por la Comision competente de la Facultad de Ciencias Sociales y de la
Comunicacion.

18.- Perfil de egreso

Desde una dptica profesional, el graduado en Marketing e Investigacién de Mercados, segun lo
establecido en este documento de verificacidn, deberda ser un experto capaz de realizar
investigaciones, planificar, implementar y supervisar la estrategia de marketing de una empresa,
incluyendo instituciones tanto publicas como privadas. Esto implica el manejo eficiente de
herramientas de marketing e investigacion de mercados dentro de organizaciones e instituciones de
diversa indole, en un contexto actual que abarca mercados tanto fisicos como digitales, y que se

extiende tanto a nivel nacional como internacional.

En este marco, el profesional en marketing estara equipado para obtener ventajas competitivas
sostenibles a través de la mejora en la gestion y administracion de su organizacion, lograda mediante

la comprensidn y aplicacién adecuadas de estrategias y procesos de marketing.
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En el ambito laboral, estos graduados estaran preparados para ocupar cargos de responsabilidad en
diferentes departamentos o dreas de empresas e instituciones. Algunos de los roles destacados
incluyen:

Director/a de Marketing

Especialista en Investigacion de Mercados

Analista de Mercados o Analista de Datos

Gerente de Producto

Gerente de Marca

Director/a de Trade Marketing

Gerente de Marketing Minorista

Especialista en Gestién de Precios

Director/a de Comunicacion

Director/a de Ventas

Especialista en Merchandising

Especialista en Fidelizacion de Clientes

Gestor/a de Contenidos

Director/a de Expansion Comercial

Especialista en Marketing Internacional

Consultor/a de Marketing

Ademas, en el ambito académico y de investigacion, los graduados estaran capacitados para llevar a
cabo estudios avanzados sobre el consumidor y la disciplina del marketing en general. También
estaran preparados para impartir docencia en diferentes niveles académicos relacionados con el
marketing.

Asimismo, estos graduados tendran la oportunidad de acceder a programas de mdster oficiales que
les permitan profundizar y avanzar en su formacidn académica y profesional.



