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TOTAL CREDITOS = 60 48 PRESENCIALES + 12 TRABAJO FIN DE MASTER

N° [ses ECTS  [Coord. Asignatura PIE Contenidos docentes Actividades |Més Dia|Horario  |Horas
1 1 S(;é;":’o Insr:‘r:r':::i‘r'-;syde P [Juan José Mier-Terdn |Integracién del marketing Digital en las estrategias de Marketing :"ESE"T"”" Noviembre  |L o 10000 2
M1A2 icacion diaital
2 2 Obligatoria P |Juan José Mier-Teran |Integracion del marketing Digital en las estrategias de Marketing PRESENTACIO |\ oviembre L [ o 2
5] 5] E |Alejandro Beneit Social Media - Geomarketing i O 2
4 4 gff|SerenteldelDSO Neuromarketing i mo | 7iesee 2
imaginacion S.L. 20:30
5 5 25 E |Alberto Alcantara Seguridad y ventas online x| eliene” 9
6 6 E |Gerente de Xerintel Gestion de negocios en internet i X 8 ;:;:g 2 2|
7 7 P |César Serrano Marketing Viral Efc'ﬂg‘)""“ Noviembre |4 9 15233 a 2|
8 8 P [Miguel Angel Sanchez ~ |Moblie marketing gﬂ;l;:olpn Noviembre |4 9 ;:;:ga 2|
9 9 P |César Serrano Aplicaciones de los instrumentos de marketing digital y social TUTORIAS  [Noviembre [V 10 1&33 a 2|
ento 1 10 J'.‘l{é’\rné‘:r' (éM:r:;::da: z'::lt‘gz::s P |Juan José Mier-Teran  |El método cientifico. g&l}l;:o/ ERA N cviembrel |1 13 1:;:: a 2|
2 il Obligatoria P [Juan José Mier-Teran  |Apicacién del método cientifco. TEORICOIPRA | Noviembre L | 131830 2
3} 12 P |Teresa Fernandez Redaccion del trabajo cientifico, aspectos de contenido gﬁ;lgo/ PRA o viembre Il 14] :g;gg 2 2
4 13 P |Pedro Pablo Marin Observacion + Tecnicas proyectivas TEORICOPRA |\oviembre M | 14[18:302 2
5 14 P |Teresa Fernandez Busqueda bibliografica y citas. Focus Noviembre  |X 15 :ggg 0 2|
6 15 P |Pedro Pablo Marin Entrevistas en profundidad + Focus group Focus Noviembre  [x | 1515302 |
7 16 4 P |Paloma Lopez Anglicismos especializados gﬁ;lgo/pm Noviembre |4 16 :g;gg’ 2|
8 17 P |Paloma Lépez Anglicismos especializados ggﬂ?””“ Noviembre |4 | 1615302 2
9 18 P |Paloma Lopez Terminologia inglesa en marketing ‘T;ﬁ;us:ozpm Noviembre L 20| ::i:: 2 2
10 19 P |Paloma Lopez Terminologia inglesa en comunicacion gg‘?"’"‘ Noviembre  [L | 2035302 2
11 20 P |Pedro Pablo Marin Casos practicos metodologia cientifica ‘T;ﬁ;us:ozpm Noviembre Il 21 ::i:: 2 2
12 21 P |Pedro Pablo Marin Casos précticos metodologia cientifica gg‘?"’"‘ Noviembre M| 2115302 2
13 22 P |Juan José Mier-Teran Casos practicos metodologia cientifica ‘T;ﬁ;us:ozpm Noviembre X 22| ::i:: 2 2
14 23 P |Juan José Mier-Teran | Casos practicos metodologia cientifica gﬁ:'ﬂ'sw"’" Noviembre  [x | 2235302 2




1 24 Hector Ramos| Técnicas cuantitativas Hector Ramos Conceptos basicos de la inferencia estadistica gﬁ:ﬂgmpﬁ Noviembre 27| 1:533 2
MBA11
" : B — TEORICO/PRA . 18:30 a
2 25 Obligatoria Hector Ramos Encuestas. Ficha técnica P Noviembre 27|50'30 2
. . A . TEORICO/PRA 16:00 2
3 26 Gabriel Ruiz Estimacion parametros poblacionales CTicAS Noviembre 28| 1500 2|
. " N o TEORICO/PRA . 18:30 a
4 27 Gabriel Ruiz Estimacion por intervalos de confianza P Noviembre 28|5030 2
. . . TEORICO/PRA 16:00 2
5 28 Gabriel Ruiz Tipos de muestreo+Tamafios muestrales CTicAS Noviembre 29{ 1500 2|
N . Utilizacion de software para la estimacion de y ion de N 18:30 a
S 29 Gabriel Ruiz tamafios muestrales CTICAS Noviembre #20:30 3
7 30 4 Hector Ramos Técnicas descriptivas multivariantes. Analisis Factorial TEORICOPRA | Voviembre 3016002 2
A Al TEORICO/PRA o 18:30a
8 31 Hector Ramos Técnicas de Andlisis cluster y e Noviembre 30| 50:30 2|
Rosaura Fernandez . A TEORICOPRA | . 16:00a
9 32 pascual Herramientas de analisis web o] Diciembre e 2
Rosaura Fernandez " At TEORICO/PRA 18:30 2
10 33 — Herramientas de anélisis web CTICAS Diciembre M)20:30 2
R ra Fernandez . S . :
11 34 osaura Fernande Herramientas web para la realizacién de encuestas online TEORICOIPRA Diciembre 12 16.0“ 2|
Pascual cTicAs 18:00
e y TEORICO/PRA 18:30 2
12 35 Jorge Ollero Analisis de correspondencias CTicAs Diciembre 12|50:30 2|
o et S e TEORICO/PRA | . . 16:00 a
13 36 Jorge Ollero Utilizacién de software estadistico para la aplicacién del anlisis de correspondencias cTicAs. Diciembre 13 15:00 2|
14 37 Hector Ramos Evaluacion EVALUACION  |Diciembre 13330 2
” o Salustiano CE'“°'°" g D"”f"’" e Salustiano Martinez Estrategia empresarial en entomos digitales: Mision, andliss estratégico, objetivos y formulacion TEORICOPRA (o 1g/16:00a )l
AT Martinez mpresdas SHIETTIES Fierro estratégica. CTICAS 18:00
B 4 Salustiano Martinez . TEORICO/PRA 18:30 2
2 39 Obligatoria Fierro Estrategia de Comunicacion en una empresa publica: Universidad de Cadiz cTicas Diciembre 18] 2030 2|
Salustiano Martinez i g TEORICO/PRA | . . 16:00 a
3 40 Fiemro Trémites legales para crear una empresa y formas juridicas Gt Diciembre 19| 1500 2|
Salustiano Martinez TEORICO/PRA 18:30 2
4 41 Fiorro Entrepreneurship e intrapreneurship: De la Idea a una propuesta de valor de negocio. e Diciembre 19 50:30 2|
Salustiano Martinez . TEORICO/PRA | . . 16:00 a
5 42 2,5 Fierro Método Canvas y Lean StartUp Gt Diciembre 20[32:00 2
Salustiano Martinez TEORICO/PRA 18:30 2
6 43 [ El Plan de Empresa en la practica (Digital Business Plan) CTICAS Diciembre 20 20:30 2
Salustiano Martinez . » TEORICO/PRA | . . 16:00 a
7 44 Fiemro Gestion de la puesta en marcha de nuevos negocios digitales Gt Diciembre 2135:00 2|
Salustiano Martinez TEORICO/PRA 18:30 2
8 45 e Necesidades y fuentes de finanaciacion CTICAS Diciembre 21 20:30 2
9 6 S_alusﬂano Martinez SRS T 2|16:00a 2
Fierro [




Manuel

Herramientas

Manuel Fernandez

N ’ ” TEORICO/PRA
Ei 8 16:00-18.00
1 47 s mrl:‘)arlr'nko :sdﬁir‘aalel Barcell Tecnologia de representacion: HTML,... CTICAS nero
M2A3
2 48 Obligatoria KanrelEenandes Posicionamiento, SEO, SEM TEORICOPRA ¢ o1, 8 [18:30-20:30
Barcell s
José Carlos Collado 3 e arn TEORICO/PRA
3 49 Machuca Edicion digital y practicas CTICAS Enero 9 [16:00-18.00
José Carlos Collado . 5 TEGRICO/PRA
4 50 Machuca Edicién digital y précticas CTICAS. Enero 9 [18:30-20:30
5 51 I\B,I::i‘l'llil Lagufa Précticas de creacion sitios web PRACTICAS  |Enero (105]1.:00:18.00.
6 52 g::iﬁzl Egue Précticas de creacion sitios web PRACTICAS  |Enero 10 |18:30-20:30
7 53 Man.uel =g Normas y Estandares, Alojamiento, Dominios PRACTICAS  |Enero 11 |16:00-18.00
Bonillo Y ’
i
Manuel Laguia - - TEORICO/PRA
8 54 Bonillo Web 2.0 Blogs, Redes, Web Semantica y practicas i Enero 11 |18:30-20:30
TR, peEny Derr:\;faciady Malestar Social. (Evuluc\c’\n hisgfrica de |:‘demuc;‘aci‘a. Silste)r_na demcclm;q?u
) problemas soclales en Miguel Angel Gonzélez [y medios de comunicacion (prensa escrita y medios audiovisuales): una refacién Ga
TEORIA Ei 1
1 65 Jacinto Porro la sociedad del siglo Sanchez necesaria. Ol nero. 5|18:00
M3A4 XXI
Cultura politica y desafeccion politica de la ciudadania a o largo del siglo XX y XXI.
i Descontento social de la ciudadania con el sistema democrético contemporéneo .
2 66 Obligatoria g;?_:ile/:"gel Gonzélez (encuestas del CIS), TEORIA Enero 15 ;z;ig a
Introduccién a los movimientos sociales. Concepto, formas tedricas de interpretar los|
movimientos, movimientos sociales y accién social. 16:00 a
3 67 Maria Ribon Seisdedos TEORIA Enero 1618:00
MMSS Tendencias de los movimientos sociales en el siglo XXI. Movimientos sociales por|
. la democracia, movimientos frente al poder de los mercados. 0
4 68 2,5 Maria Ribén Seisdedos TEORIA Enero 1) 20:30
T sociales y social. La i dnea y la|
Miguel Angel Gonzalez |exclusion social. La evolucion del concepto de ciudadania y su relacion con las 16:00
5 69 s égn e Y transformaciones sociales, politicas y econdmicas a lo largo del siglo XX y XXI TEORIA Enero iz/ier
" s 18:30 a
6 70 Jacinto Porro Gutiérrez TEORIA Enero 17)20:30
Crisis economica, politicas publicas y accion colectiva en Espana. Principales politicas|
) - pliblicas aprobadas por el gobierno de Espaia en tiempos de crisis desde 2007. Accién oo
7 71 Jacinto Porro Gutiérrez | colectiva y protesta en ese periodo. Actores: las sindicales y el jento| TEORIA Enero 18] 18:00
de los "indignados” 0 15M
Enfoque e imagen del fenémeno de la exclusion social en las camparias de publicidad
. q social 18:30a
8 72 Irene Lopez Garcia TEORIA Enero 18)50:30
Desi y ivas a la izacio 4 El proceso de|
globalizacion desde la Sociologia. - Los efectos sociales de la globalizacion en la sociedad| 16:00a
9 73 Carlos Gago Hurtado  [del riesgo: pobreza y desi ivas a la izacion: Hacia una cultura| TEORIA Enero 22(15.00
hibrida. La integracion global y los movimientos sociales.
| A . . 0
9 55 KajCellieinandez Précticas de Posicionamiento Herramientas TEORICOPRA | enero 22N {{SE 00
Barcell s
Manuel Fernandez . N
10 56 Herramientas medicién TEORICOPRA |¢ o/ 23 |18:30-20:30
Barcell —
é | .
" 57 poscleaic=leallaco Gestores de contenidos TEORICOPRA | ¢ 1org 23 (16:00-18.00
Machuca s
José Carlos Collado . TEORICO/PRA
12 58 Machuca Gestores de contenidos CTICAS Enero 24 |18:30-20:30
Manuel Laguia - TEORICO/PRA y
13 59 5 Bonillo Mailing, Newsletter cTicAs. Enero 24 (16:00-18.00




14 60 g‘::ill‘llil Laguia Practicas de Mailing y gestores de contenidos gﬁ;lgo/?w’x Enero 25 [18:30-20:30

15 61 I\B:I::i‘ljlil Laguia Hoja de calculo gﬁ;’g""’“ Enero 25 [16:00-18.00

16 62 PB"::i‘I“I?JI Lagufa Hoja de calculo gﬁ;us:owm Enero 29 |18:30-20:30

17 63 I\B:I::i‘ljlil Laguia Privacidad y Seguridad gﬁ;’g""’“ Enero 20 (16:00-18.00

B & PB"::i‘I“I?JI Laguia Examen y tutorias EVALUACION |Enero 30 |18:30-20:30
e 1 74 25 | U Mier Aplicacionessls J.J. Mier-Teran Evolucién y situac i 18:30a

" Tersn Marketing Social .J. - y situacion actual de las ramas del Marketing PRACTICAS  |Enero 39| 5030

2 75 Obligatoria J.J. Mier-Teran Evolucién y situacién actual de las ramas del Marketing PRACTICAS  |Enero 3 1:33 =

3 76 J.J. Mier-Teran Marketing Social PRACTICAS  |Enero a1[1830a

4 77 J.J. Mier-Teran Marketing Social PRACTICAS  [Febrero 1[1e002

5 78 J.J. Mier-Teran Casos practicos de Marketing SocialRSC PRACTICAS  |Febrero 1|

6 79 J.J. Mier-Teran Casos practicos de Marketing SocialRSC PRACTICAS  |Febrero s[15:00a

7 80 A. Leal Casos précticos de Marketing Social PRACTICAS  [Febrero Joed

8 81 A. Leal Casos practicos de Marketing Social PRACTICAS  [Febrero oo

9 82 J.J. Mier-Teran Resumen modulo TUTORIAS  |Febrero 6 era0?

Estrategias de
1 83 J.L.Durdn | Marketing Digital en la José Luis Durén El plan de Marketing Digital: estrategia Febrero 7ie0e?
g empresa.

2 84 Obligatoria José Luis Duran El plan de Marketing Digtal: estrategia TECRICOIPRA | obrero 7[18:30a

3 85 José Luis Duran El plan de Marketing Digital: gestion gf:;'g”“‘ Febrero 8 :gg: 2

4 86 José Luis Duran El plan de Marketing Digtal: gestion TECRICOIPRA | obrero 818302

5 87 José Luis Duran Gestion de E-Marketing B g [te0e

6 88 José Luis Duran SEO gﬁ;lfs:ozpn E— . ;;;:: a

7 89 José Luis Durén Fidelizacion en Intemet gﬁzm‘gozpm Febrero 13ljor00?

8 90 José Luis Duran y E-mail marketing TECRICOIPRA | obrero 13[18:30a

9 91 José Luis Duran y E-mail marketing SEMINARIO | Febroro ]eo0a

10 92 José Luis Duran y E-mail marketing SEMINARIO  |Febrero 14 ;;ii: a

" 93 José Luis Duran Analitica web, indicadores fundamentales, analitica redes sociales gﬂ;lgo/l’lu Febrero 15 ::;:g @

12 94 José Luis Durén Analitica web, Google Analitics TECRICOIPRA | obrero 15[3030?

13 95 lél:;i:ji;iel Mar Gallego T Idos y Gestién de N rebrore . ::;gg a




©
<

103
105
106

119 David Seiva | Comunicacion digital | P |José Berenguel e e e e e TSOROOPRA | arzo 1lie
MSAT u
120 Obligatoria P |José Berenguel Formatos publicitarios en intemnet. Lﬁ.‘;‘f;""'“‘ [Marzo 15 ;::: °
121 P |Carmen Silva (o externo) Relaciones publicas en el entomo online. g:bgscmﬂ Marzo 16| :::: 2
122 P [Carmen Silva (0 pblicas en el ent i SEMINARIO  |Marzo 16| 0302

20:30




Carlos Rueda TEORICO/PRA 16:00 a
5 123 B Estudio de casos. Marzo 9[>
(Neo@OQHW) CTICAS 18:00
Carlos Rueda TEORICO/PRA 18:30 2
6 124 N Estudio de casos. Marzo 19|,
(Ne°@°g||vy) CTICAS 20:30
. . e . N TEORICO/PRA 16:00 a
7 125 David Selva La disolucién de los formatos tradicionales en intemet. RS Marzo 20[3000
) Convergencia digital y transmedia storytelling. Las narrativas transmediaticas orientadas a la 18:30a
8 126 David Selva construccion de marca. [ Marzo 22030
. Los mensajes hibridos: del product placement al branded content. El plinking o product linking. EI 16:00 a
9 127 David Selva acvertanment, chsos - |Mare #l1s:00
Around-game advertising, in-game advertising y advergaming. El advergaming. El consumo EORICOPRA fom
10 128 David Selva virtual de Ia marca en los metaversos. Los alterate reality games (ARG). Brand joumalismy | = Marzo 2[}8302
. Las redes sociales digitales desde la del usuario: el Ce TEORICO/PRA 16:00 a
1" 129 Lucfa Caro comercial no intrusiva en redes sociales. cTicAs Marzo 218:00
: Estrategia en el ecosistema 2.0: la integracién de medios propios, pagados y ganados en una TEORICO/PRA 18:30 a
12 130 Lucia Caro T i) cricas Marzo 250:30
13 131 ‘(j\"’ggp?' S e cASOS Rl 210"
rge D. Fernandez :
14 132 '(I\t,’cg:p) ernande: Estudio de casos. casos Abril 2 ;:ig 2
15 133 Lucia Caro Recomendaciones en tomo a la viralidad online. El caso de Kony 2012. TEGRICOFRA |, 3[1%00e
CTICAS 18:00
16 134 Lucia Caro Aproximacién a la web semantica (3.0). TEORICOPRA | apri 3|jeena
17 135 Man_una Pacheco Monitorizacién de marca online CASOS Abril 4o
(Itelligent) [IHED
18 136 e lachieco Monitorizacién de marca online casos Abril 4[18:30a
(Itelligent) 20:30
' Estrategias de f
1 137 4 Mer- | Marketing Digital en Juan José Mier-Teran  |Aplicaciones de Marketing Digital en entormos de ONL TEORICOIPRA | i dffize
M6Ag ONL
2 138 Obligatoria Juan José Mier-Teran |Importancia de las estrategias digitales en las ONL TEORICOPRA | apri s|ie0a
EXE; 16:00 2
139 Juan José Mier-Terdn  |Estrategias digitales EMPRESARIAL | Abril 91600
[ 18:30 a
3 140 Juan José Mier-Teran  |Adwords - mailchimp - CMS - EMPRESARIAL | Abril 9|20:30
4 141 Juan Galera RRSS o pa 1ol ie0”
5 142 Facebook y Twitter onG Abril tof3e30?
6 143 Franc Carreras Marketing Digital PRACTICAS [ Abril nlioee®
7 144 Somosdigitales Marketing Digital PRACTICAS | Abri nfisea
8 145 Franc Carreras Social media PRACTICAS | Abril 121500 ®
9 146 Somosdigitales Social media PRACTICAS | Abri 1f}302
10 147 David Abril Estrategias de Marketing Digital en ONG PRACTICAS | Abri 1610700
1 148 Intdea-Unileon Caso de Caritas en Leon PRACTICAS | Abri 16[30 0
12 149 David Abril Estrategias de Marketing Digital en ONG PRACTICAS | Abri ioen®




13 150 75 E |Intdea-Unileon Caso de Caritas en Leén PRACTICAS  |Abril m 17 2|
14 151 E |Kike Arenas Facebook :‘STITUCIONE Abril X 18 1:;33 2 2
15 152 E j desde el Marketing Digital ?ST'TUC'O"E Abril X 18 ;:;:g a 2
16 153 E [Mar Carrillo Marketing Digital - Grupo Terry PRACTICAS  |Abril i 2|
17 154 E |Eduardo Dorado Marketing Digital - Grupo Terry [PRACTICAS  |Abril J 2|
18 155 E |Marcial Picé Blogs Abril L 23 1:;33 a 2|
19 156 E |FRS Blogs PRACTICAS  |Abril L 23] ;:;:g 2 2|
20 157 E |Marcial Pico Proceso de venta en el e-commerce e internacionalizacién PRACTICAS | Abril M| 2015000 2
21 158 E (FRS Proceso de venta en el e-commerce e internacionali Abril M| 238302 p
22 159 E |Almudena Cruz Marketing digital en ONL bril x | 25 1:33 2 2
23 160 E |Africa Directo El caso de la Fundacién Africa Directo orl x| asfpeaee |
24 161 E |Jesus Senin Estrategias con Adwords Abril J 26| 1:;33 a 2|
25 162 E PRACTICAS [ Abril o | afieaee 2
26 163 p |Juan José Mier-Teran  [Rsumen médulo PRACTICAS  |Abril v | 27 ;:;;g 2 2|
27 164 p |Juan José Mier-Teran  [Rsumen médulo EVALUACION |Abril v 27| :E;:: 2 2|
1 165 (Lol Befies Comunicacién digital en p |Lucia Benitez flmr:;ii:;eayy(ﬁ;\:gagsla social. Servicios digitales y contenidos abiertos. Procomun, gﬁ;ﬁlgo/PRA Mayo L 14 1::: a 2|
M7A9
2 166 Obligatoria p |Lucia Benitez I'Il(r:nsu x;::lé::) social. Estructura de redes y movilidad: la cadena de valor de la ggﬂgowm Mayo L 14 ; :;:g a 2|
3 167 2,5 E |Teresa Suarez )(Iizir::zi:cié;r;r;ri\::\sdia y 360° en ONL. Estrategia y atraccion EEoRg Mayo ™ 1| :::g a 2|
4 168 E |TeresaSuarez cunlenid;:s'y o syherramiemas : uso del o branded content, marketing de ggﬂgowm Mayo " 15| ; :;:g a 2|
5 169 P |Lucia Benitez Zztg;z}:;z?undo Crowd. La cultura Hacker y la economia social: responsabilidad, SEMINARIO  |Mayo x 18 1::: a 2|
6 170 P |Lucia Benitez Big Data en el anélisis del género, la diversidad cultural y las emociones. SEMINARIO  |Mayo X 16 ;:i:g 2 2|
7 171 p |Lucia Benitez Innovacion social: Design Thinking Lab y Networking TECRICOIPRA | yayo s | wrfie00a 2|
8 172 p |Lucia Benitez Evaluacién de la comunicacion. Précticas g?;{gw"k‘ Mayo y 17 ;:i:g 2 2
9 173 p |Lucia Benitez Tutoria en grupo TUTORIA Mayo v | as200? 2
TOTALE HORAS
48 S PRESENCIALES 346



