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PREMIOS DE INVESTIGACION EN COMUNICACION DIGITAL

PARA TRABAJOS FINALES DE GRADO 2022

OBJETIVOS DE LOS PREMIOS

Con el fin de promover trabajos relacionados con la comunicaciéon digital realizados
desde el ambito universitario, el Mdster en Estrategia y Creatividad Digital (ECD), del
Departament de Publicitat, Relacions Publiques i Comunicacié Audiovisual de la
Universitat Autonoma de Barcelona, convoca los PREMIOS DE INVESTIGACION EN
COMUNICACION DIGITAL 2022 (V edicion).

BASES GENERALES

1. Podran participar en la convocatoria estudiantes de cualquier nacionalidad,
titulacion y universidad, publica o privada, que hayan defendido y aprobado su Trabajo
Final de Grado (u otro trabajo de finalizacidon de estudios universitarios') dentro del
periodo entre el 01-01-2018 y el 06-11-2022.

Los trabajos presentados no podran haber sido premiados anteriormente en este
certamen y los derechos de autoria de estos no deben haber sido cedidos a terceros
con caracter de exclusividad.

2. La tematica del trabajo debe estar relacionada con la comunicacién en general
(comunicacidon online, publicidad, estrategia de comunicacién, creatividad publicitaria,
marketing...), aunque la afinidad con el ambito de la estrategia y creatividad digital
tendra especial relevancia en la valoracion de los trabajos.

3. Se priorizaran aquellos trabajos que contemplen un enfoque de investigacion de
tipo académico (revision de literatura y construccién de un marco tedrico, metodologia
cientifica, hipdtesis o preguntas de investigacion, etc.). Los trabajos con un enfoque de
proyecto profesional aplicado (por ej. creacién de un plan de comunicacion, de un
producto grafico o audiovisual, de una estrategia de marca, etc.) contaran con una
menor valoracién en el correspondiente apartado de la rubrica de correccion.

4. Los Trabajos Finales de Grado presentados deberan cumplir los siguientes requisitos
formales:

- Ser un trabajo original calificado como minimo con una nota de 7 sobre 10, o nota
equivalente segun el baremo del pais.

' Se acepta cualquier trabajo de finalizacién de estudios universitarios de primer y segundo ciclo: Trabajo
Final de Grado, Pregrado, Licenciatura, Diplomatura, Ingenieria, etc.; asi como también trabajos de
finalizacion de estudios universitarios de tercer ciclo: trabajos finales de Posgrado, Master o Programas
universitarios de especializacion (tanto oficiales como propios). No se aceptan tesis Doctorales.



- Estar redactado en un unico idioma: cataldn, castellano, inglés o portugués.

- Contar obligatoriamente con un resumen/abstract y palabras clave, en el que se
indique en concreto cual ha sido su descubrimiento o aportacion al sector.

- Enviarse como un solo archivo en formato PDF, de como maximo 3MB de peso.

- Estar libre de derechos para la difusion de su resumen y fragmentos parciales o
totales, en caso de resultar finalista y/o ganador.

- Preferiblemente, la extension maxima deberia ser de 90 paginas (incluyendo
bibliografia, anexos, etc.) En caso de una mayor extensién, se valorard
positivamente el hecho de presentar una versién adaptada y reducida del trabajo.

- En caso de disponer de material audiovisual complementario al trabajo (videos,
graficas u otros), este debe alojarse en una plataforma o servidor web (YouTube,
Vimeo, Google Drive, etc.) e incorporar, dentro del archivo PDF del trabajo, el link
para acceder a él. Cualquier material que no esté incorporado dentro del trabajo
de esta forma no sera tomado en cuenta en la valoracion del mismo.

5. Se concederan los siguientes premios’:

- Primer premio: 500€ para el autor/es del trabajo, y un diploma acreditativo para él
y para su tutor.
- Segundo premio: 200€ y un diploma acreditativo para el autor/es del trabajo.

- Tercer premio: 100€ y un diploma acreditativo para el autor/es del trabajo.

DINAMICA DEL CERTAMEN
6. Mecanica de participacion

6.1. Para inscribirse, todos los participantes deberan adjuntar un ejemplar de su

trabajo mediante correo electréonico a la direccién premio.master.ecd@uab.cat El

documento (un solo archivo en formato PDF, de como maximo 3MB de peso) debera
ser una copia del original eliminando cualquier signo identificativo del autor y tutor
(nombre, direccion de email, teléfono, etc.). En el asunto del correo debera aparecer
“PREMIOS INVESTIGACION COMUNICACION DIGITAL 2022”.

El trabajo se acompafara de:

- Un documento de participaciéon firmado tanto por el participante como por su
tutor/a y sellado por su universidad, que podrda descargarse aqui

22.1 Cantidades definitivas de los premios pendientes de confirmacién y sujetas a los acuerdos de
patrocinio con las empresas colaboradoras. Tan pronto como se hayan formalizado dichos acuerdos, se
hara publica una versién actualizada de las bases con las cantidades confirmadas.

2.2 Si se diera el caso y segun las consideraciones del tribunal, los premios podran quedar desiertos



https://uabcom.com/docs/ecd/premios/solicitudparticipacionpremiosTFG.docx o
solicitarse por email a premio.master.ecd@uab.cat

- Una copia del Documento Nacional de Identidad (DNI), NIE o Pasaporte del
participante®.

Si se detecta que algun dato de la inscripcion es falso, el concursante quedara excluido
automaticamente de la convocatoria.

6.2. Solo aquellos participantes que pasen a la segunda ronda de la convocatoria
(shortlist, como se detalla mas adelante en el punto 10) deberan enviar también un
video de presentacion de su trabajo:

- Video en el que aparezca el autor/es presentando su trabajo, como si se tratara de
una exposicion ante un tribunal (deberd mantenerse el formato andénimo, de
manera que el autor no podrd decir su nombre ni presentarse al inicio).

- Puede complementarse con los recursos graficos y audiovisuales (presentacién de
diapositivas, videos, graficos de datos...) que se consideren pertinentes

- Maximo 5 minutos de duracion

- Debe enviarse un enlace que contenga el video alojado en alglin servidor o
plataforma web (tipo Youtube, Vimeo, Google Drive, etc.) y que sea de acceso
publico. No se aceptara el envio de los archivos de video como tal.

7. En caso de que el trabajo esté realizado por mas de un autor, deberan aparecer los
datos de todos los autores en el documento de participacion y deberan enviarse las
copias de los correspondientes documentos de identidad de cada uno. A la hora de
rellenar la solicitud, se recomienda copiar y pegar el apartado “Solicitud del
estudiante” tantas veces como autores tenga el trabajo para asi evitar mandar
diferentes solicitudes de un mismo trabajo. Si el ganador resulta ser un trabajo con mas
de un autor, el valor total del premio se repartira equitativamente (a partes iguales)
entre todos los autores.

8. El calendario de la presente convocatoria consta de los siguientes periodos:

- Periodo de entrega de los documentos de participacidn (trabajo en PDF,
documento de participacion y copia del DNI/Pasaporte): del 7 de noviembre al 8

de diciembre de 2022

3 Todos aquellos participantes no residentes en Espafia deberan presentar obligatoriamente su Pasaporte;
no sera valido el documento de identidad de su pais en cuestion.


https://uabcom.com/docs/ecd/premios/solicitudparticipacionpremiosTFG.docx

En caso de que algun trabajo no cumpliera con los requisitos establecidos, se
comunicaria su denegacion al participante durante el mes de diciembre de 2022.

- Primera ronda de valoraciones: diciembre-enero de 2022

- Segunda ronda de valoraciones (shortlist) y fallo del jurado: febrero de 2022

- Publicacién de los ganadores: marzo de 2022

El listado de participantes y ganadores se publicard en la web del certamen

uabcom.com/masters/estrategia-y-creatividad-digital-ecmd/premios-y-concursos

*Las fechas exactas del fallo del jurado y de la publicacion de los ganadores se dardn a conocer mds
adelante. Todas las fechas aqui indicadas son orientativas y podrian variar por causas de organizacion
del concurso.

9. Los criterios de valoracion de los trabajos seran:

Criterios a valorar por parte de los miembros del jurado (docentes universitarios)

- Eleccidn del titulo: el titulo representa lo que esta desarrollado en el trabajo (2,5%
de peso sobre la valoracidn total)

- Calidad académica del trabajo: marco tedrico sdélido (uso exhaustivo de fuentes
bibliograficas y referencias relevantes del ambito), metodologia coherente y
justificada, resultados claros, discusién/conclusiones sélidas, etc. (35%)

- Creatividad e innovacidn: originalidad en el abordaje del objeto de estudio y la
propuesta metodoldgica (7,5%)

- Contribucion al sector o viabilidad del proyecto: el trabajo supone un claro
progreso en el conocimiento del sector o, en caso de ser un proyecto, tendria
viabilidad para ejecutarse (7,5%)

- Aspectos formales: buena presentacion formal: uniformidad (uso coherente de
tipografias, interlineados, titulos, figuras...), informacién clara y estructurada,
magquetacion adecuada, trabajo de maximo 90 pdginas, citaciones correctas, etc.
(7,5%)

Criterios a valorar por parte de la organizacién de los premios

- Afinidad con el ambito de la estrategia y creatividad digital: el objeto de estudio
esta estrechamente relacionado, o no, con la siguiente tematica: Estrategia y
Creatividad Digital (20%)

- Enfoque de investigacion de tipo académico: el trabajo es una investigacion con
metodologia y planteamiento académico, o bien un proyecto profesional aplicado
(20%)


https://uabcom.com/masters/estrategia-y-creatividad-digital-ecd/premios-y-concursos

10. El sistema de revision para determinar a los ganadores del premio comprendera la
siguiente dinamica:

- Los trabajos recibidos se numeraran (01, 02, 03, etc.) por orden de recepcion,
hasta que se cierre el plazo de inscripcion.

- Todos los trabajos, andnimos, se enviaran a los miembros del jurado, junto a una
plantilla/rdbrica de correccion.

- El jurado estard compuesto por los propios tutores de los Trabajos Finales de
Grado de los participantes, asi como por otros docentes universitarios
internacionales especializados en comunicacion.

- La asignacion de los trabajos a cada miembro del jurado serd aleatoria, con las
siguientes especificaciones:

> Siempre se evitard que un profesor corrija el Trabajo Final de Grado de su
propio alumno, es decir, de un estudiante al cual ha tutorizado.

> Se procurard evitar también que un profesor corrija trabajos realizados en
universidades de su mismo pais, para minimizar posibles sesgos culturales.

> Dentro de la aleatoriedad, se tendran en cuenta los criterios de idioma del
trabajo y temdtica del trabajo en el proceso de asignacion, para garantizar una
correcta evaluacion. Para ello, se crearan subcategorias del jurado (segun los
idiomas que dominen sus miembros, y las areas de conocimiento en las que
estén especializados) que se tendran en cuenta a la hora de asignar los trabajos.

- La rubrica de correccion cuenta con diferentes apartados, especificados en el
punto 9, que seran puntuados y ponderados segun el % correspondiente de cada
uno. De dicha ponderacidn saldra la nota de valoracién de cada trabajo.

- El sistema de revision constara de dos rondas:
Primera ronda de valoraciones

> En la primera ronda, cada trabajo serd revisado por un Unico docente,
asignado aleatoriamente segun los criterios antes mencionados; asi como por
los organizadores de los premios.

> Todos los trabajos se ordenaran de mayor a menor segun la nota obtenida: los
10 trabajos® mejor puntuados (shortlist) pasaran a la siguiente ronda.

Segunda ronda de valoraciones

> En la segunda ronda, los 10 trabajos de |a shortlist seran revisados por:

4 Este numero de trabajos podria variar, en funcion del nimero total de participantes de la convocatoria.



a) El trabajo escrito sera valorado por un segundo corrector, docente
universitario, asignado también aleatoriamente.

b) El video de presentacion del trabajo sera valorado por las empresas
patrocinadoras de los Premios®; podran intervenir también en la valoracién
otras empresas y agentes profesionales del ambito de la comunicacién digital,
asi como representantes institucionales de la UAB.

- La puntuacién final que determinara a los 3 ganadores sera la media aritmética
entre las puntuaciones obtenidas en la primera y la segunda ronda. Las valoraciones
con mayor peso seran las de los trabajos escritos; mientras que las valoraciones de
los videos de presentacion servirdn para matizar.

- En caso de un empate técnico (menos de 0,25 puntos de diferencia entre un
ganador y el siguiente), se consideraran los siguientes aspectos para desempatar:

> Las valoraciones de los videos de presentacion, por parte de los
patrocinadores, profesionales y representantes institucionales.

> La organizacion de los premios podra designar a un tercer corrector aleatorio
para que valore ambos trabajos mediante la misma rubrica.

> Ademas de las puntuaciones numéricas, se podran considerar también los
comentarios textuales que pudieran haber hecho los 3 correctores en sus
plantillas de evaluacion.

> En ultima instancia, se tendra en cuenta el criterio de la Direccidon del Master
en Estrategia y Creatividad Digital (organizador de los premios).

11. Una vez designados los ganadores, la Coordinacién del Master en Estrategia y
Creatividad Digital (ECD) se pondra en contacto con ellos mediante llamada telefénica
y/o correo electrdnico, para informarles de la entrega del premio. A tal efecto, los
ganadores deberan aportar una serie de documentos y datos personales (especificados
a continuacién) en un periodo maximo de 15 dias naturales desde la fecha de
publicacion de los ganadores. En caso de no aportar los documentos/datos necesarios
dentro de ese periodo, se entendera que el ganador renuncia al premio.

DOCUMENTACION DE LOS GANADORES Y OTRAS CONSIDERACIONES

12. Para hacer efectiva la entrega del premio, los ganadores deberan aportar la
siguiente documentacion (los modelos de formulario seran facilitados por la
organizacion de los premios):

5 Empresas patrocinadoras pendientes de confirmacion.



- Copia del Documento Nacional de Identidad, NIE o Pasaporte®

- Constancia de titularidad de cuenta bancaria

- Formulario de “Alta de proveedores”, cumplimentado y firmado

- Formulario de “Bank Information”, cumplimentado y firmado/sellado por el banco
(solo en casos de ciudadanos no espaiioles)

13. Si el ganador no residiera en Espafia, la organizacién de los premios no se
responsabiliza de los casos en los que las condiciones bancarias de recepcién del
premio en el pais correspondiente no sean adecuadas (inconvenientes con el banco
receptor, con los datos requeridos para la transferencia bancaria, etc.). El protocolo a
seguir para la transferencia del monto econdmico sera Unicamente la establecida por la
Universitat Autobnoma de Barcelona para este tipo de premios.

14. Las obligaciones fiscales que se puedan derivar de la obtencidén del premio seran
por cuenta del ganador. En este sentido, en el mismo momento de la entrega del
premio a los ganadores, la UAB procederd a practicar las retenciones oportunas y a
ingresarlas en la Hacienda Publica (% de retencion IRPF segln Legislacion Vigente en la
fecha de entrega del premio). Estas retenciones se aplicardn directamente sobre el
valor de los premios (400€, 200€ o 100€ segun sea el caso).

15. Todos los participantes, hayan resultado ganadores o no, ceden a ECD los derechos
de autor sin caracter de exclusividad. En cualquier caso, en la difusidn de los trabajos,
ECD se compromete a indicar el nombre del autor y la universidad a la que pertenece.

16. Por el hecho de participar, todos los participantes aceptan recibir futuras
comunicaciones acerca de préximas convocatorias de estos mismos Premios, asi como
otras informaciones relacionadas con el ambito de la estrategia y creatividad digital
(eventos, charlas informativas, materiales de investigaciéon académica...) y con el
programa formativo (mdster, posgrado y cursos de especializaciéon) en Estrategia y
Creatividad Digital de la UAB.

17. Los datos de caracter personal recogidos serdn tratados en conformidad con la Ley
Orgénica 15/1999 de Proteccion de Datos de Caracter Personal y normativa aplicable.
Estos datos no serdn cedidos a terceros, y se archivaran en un documento gestionado
por la organizacién de los premios (Master en Estrategia y Creatividad Digital). De
acuerdo con la mencionada normativa tienen el derecho de acceso a su informacion,
rectificacion, cancelacion y oposicion, comunicdndolo en la  direccidn
premio.master.ecd@uab.cat

18. La participacidon en los Premios implica la aceptacion integra del contenido de
estas bases. Los participantes confirman a ECD y a la UAB que cumplen las condiciones
para presentarse al certamen y con esta finalidad autorizan a consultar los datos
necesarios para comprobar este hecho.

8 Los ganadores no residentes en Espafia deberan presentar obligatoriamente su Pasaporte; no sera
valido el documento de identidad de su pais en cuestion.


mailto:premio.master.ecd@uab.cat

En Bellaterra (Cerdanyola del Valles, Barcelona), revisién a 04 de noviembre de 2022.

David Roca Correa
Director ECD-UAB — Responsable Premios de Investigacion en Comunicacion Digital

premio.master.ecd@uab.cat
+34 93 581 2865



