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1. Relacion de competencias del titulo

1.1. Competencias basicas

Las competencias basicas hacen referencia a la formaciéon basica que un
universitario de la Titulaciéon en Publicidad y Relaciones Publicas debe adquirir a
lo largo de su vida académica.

En cumplimiento del RD 1393/2007, las competencias basicas de este Grado son:

CODIGO COMPETENCIA BASICA

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender
conocimientos en un area de estudio que parte de la base de la
CB1 educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si
bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos
aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de

su campo de estudio.

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o
vocacion de una forma profesional y posean las competencias que
suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

CB2

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos
CB3 relevantes (normalmente dentro de su area de estudio) para emitir
juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole

social, cientifica o ética.

CB4 Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y
soluciones a un publico tanto especializado como no especializado.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de
CB5 aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores con un

alto grado de autonomia.
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1.2. Competencias generales

Las competencias generales son las que deben adquirir los titulados en el Grado en
Publicidad y Relaciones Publicas. Responden a una estructuracién interna
elaborada por parte de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién para
reflejar mas claramente la distribucion efectuada por la Comisién Andaluza del
Grado en Publicidad y Relaciones Publicas, que establecié el 75% de los contenidos
y las competencias del titulo, comunes en todas las Universidades andaluzas que lo
imparten.

Son las siguientes:

Codigo COMPETENCIAS GENERALES

CG1 Conocer y aplicar conceptos basicos de Ciencias Sociales

CG2 Conocer y aplicar conceptos basicos de Derecho.

CG3 Conocer y aplicar conceptos basicos de Comunicacidn.

CG4 Conocer y aplicar conceptos basicos de la estructura de la Publicidad
y las RR.PP.

CG5 Conocer y aplicar conceptos basicos de Teoria de la Imagen.

CG6 Conocer y aplicar conceptos basicos de Lengua Espafiola en la
Publicidad y las Relaciones Publicas.

CG7 Conocer y aplicar conceptos basicos de las herramientas
informaticas para la Comunicacidn.

CG8 Conocer y aplicar conceptos de Teoria e Historia de la Comunicacion.

CG9 Conocer, aplicar y disefiar investigaciones cientificas en
Comunicacion.

CG10 Desarrollar capacidades y habilidades en Planificacion, Estrategias y
Creacion en Comunicacion.

CG11 Conocery aplicar Técnicas y Herramientas en Comunicacion.

CG12 Conocer, disefiar y gestionar la Comunicacion Institucional.

CG13 Conocer, disefiar y gestionar la Comunicaciéon Empresarial.

CG14 Conocer, disefiar y gestionar la Comunicacion Social.

CG15 Conocer y aplicar los nuevos paradigmas y procesos estratégicos en
Comunicacion.

CG16 Utilizar el inglés aplicado a la comunicacion.

CG17 Aplicar de manera practica las competencias del Grado.
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1.3. Competencias especificas

Las competencias generales (CG) se desarrollan a través de las competencias
especificas (CE):

CG  CODIGO COMPETENCIAS ESPECIFICAS (CE)

Conocer y aplicar los conceptos fundamentales de las Ciencias

CE1
Sociales

Conocer y aplicar los conceptos fundamentales del entorno
CE2 econdmico, politico, social y cultural que capacite para
interactuar con la sociedad

Conocer el estado del mundo y de su evolucién historica

CG1 CE11 reciente, con especial atencién a Europa, Iberoamérica y el area
mediterranea, asi como de la comprension de sus parametros

basicos (politicos, econémicos y culturales)

Ser capaz de analizar y definir temas de interés dentro del
CE14 campo de la comunicacién que estén en relaciéon con los dmbitos
econdmicos y empresariales y perspectivas de analisis

alternativos propuestos desde esta disciplina.

Conocer y aplicar los conceptos fundamentales del manejo de
CE3 fuentes juridicas (legales, jurisprudenciales y doctrinales)
relacionadas con la comunicacion

Conocer y aplicar los conceptos fundamentales de los principios
CE5 y valores constitucionales como herramienta de trabajo en el
desempefio de actividades comunicativas

Conocer la estructura, funcionamiento y gestion de las
CG2 CE10 empresas, con especial atencion a los medios de comunicacion,
la empresa publicitaria y la empresa de relaciones publicas

Conocer el ordenamiento juridico de la informacion y de la
CE12 | comunicacion, que establece el marco para el ejercicio
profesional

Ser capaz de adquirir una conciencia critica en el analisis del
CE17 | ordenamiento juridicoy desarrollo de la dialéctica
argumentativa en comunicacion

CE6 Conocer y aplicar las teorias y métodos de la comunicacion

Desarrollar la capacidad intelectual que permita a los alumnos
CG3 reflexionar sobre la comunicacién, no solo como practica

CES8 profesional, sino también a propdsito de su papel, trascendencia,
proyeccién y consecuencias en los terrenos de lo individual, lo
social, cultural y politico.
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CG  CODIGO COMPETENCIAS ESPECIFICAS (CE)
Conocer las disciplinas de la comunicacion en el entorno
espafiol, europeo e internacional, asi como de las teorias,
CE13 | conceptosy corrientes que las estudian a partir del andlisis e
investigacion de los mensajes que transmiten y de su impacto
social

Ser capaz de percibir criticamente el nuevo panorama de la
CE16 comunicacién que nos rodea, considerando los mensajes
iconicos como fruto de una sociedad producto de las

condiciones sociopoliticas, econémicas y culturales

Conocer y aplicar los conceptos de los fundamentos y origenes
CE20 | delainformacién periodistica, de su evolucion y de su impacto
en las sociedades contemporaneas

Conocery aplicar la ética y de la deontologia, que afectan tanto a
la practica profesional como a los limites de la libertad de

CE15 | expresiony ala conducta ética que debe presidir el quehacer del
informador y del comunicador con arreglo al compromiso civico
derivado de la comunicacién social como bien publico

Conocer las teorias y los procesos de la publicidad y las

CE18
relaciones publicas

CG4

Conocer la estructura de la publicidad y las relaciones publicas y
CE21 | de sus principales formatos (caracteristicas, tipologias y
problematicas), en su relacion con los contextos sociales

Capacidad y habilidad en la planificacion, aplicacion y

CE24
evaluacion de actividades de publicidad y relaciones publicas

Conocer y analizar los procesos de publicidad y relaciones

CE26
publicas y su evolucidn diacrénica

Ser capaz de definir temas de analisis cientifico con los que se
contribuya a desarrollar los lenguajes audiovisuales y su
interpretacién objetiva en los discursos publicitarios y de
relaciones publicas

CE22

Capacidad critica, analitica y reflexiva en relacién al hecho
CGS CE25 audiovisual, asi como de las interrelaciones entre los sujetos y
géneros audiovisuales que configuran el panorama actual de los

medios audiovisuales

Ser capaz de aplicar y usar de manera basica las técnicas y los
CE27 | Procesos de creacion y difusion en sus diversas fases, asi como
de la gestion basica de recursos humanos y técnicos

audiovisuales
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CG ‘ CODIGO COMPETENCIAS ESPECIFICAS (CE)
CE28 Ser capaz de entender los mensajes de texto e iconicos de los
medios de comunicacion
CE29 Ser capaz de entender los mensajes de la informacién
periodistica y de los procesos de construccion de la agenda
CE23 Ser capaz de dominar el uso de la lengua espafiola a fin de poder
CG6 elaborar documentos para la comunicacion
CE30 Conocer y aplicar los diferentes soportes de la informacién
(prensa, radio, television e Internet) y sus distintos lenguajes
Ser capaz de usar de manera adecuada las herramientas
CG7 CE19 | tecnoldgicas en las diferentes fases del proceso de creacion de
discursos audiovisuales
CE31 Conocer y aplicar conceptos basicos de las tecnologias aplicadas
a la informacién y a su presentacion y disefio
Conocer las funciones e integrantes del sistema de la publicidad
CE32 | ylasrelaciones publicas en el marco general de la teoria de la
comunicacidn.
Analizar los modelos tedricos relativos a las diferentes materias
CG8 CE33 | que configuran la comunicacién empresarial e institucional:

publicidad, relaciones publicas, propaganda, etc.
Conocer y analizar las formas y procesos de la comunicacion

CE34 T
publicitaria

CE35 Conocer y analizar las formas y procesos de las relaciones
publicas.

CE7 Ser cap.az de aplicar la investigacion en todo el proceso de
comunicacién

CE9 Ser capaz de disefiar investigaciones motivacionales y

sociolégicas aplicadas a la comunicacion

CG9 CE36 | Aprendizaje Teorico-practico del proceso de investigacion.

Ser capaz de disefiar investigaciones académicas y profesionales

CE37
aplicadas a la publicidad ya las relaciones publicas.

CE38 Ser capaz de gestionar los publicos de las organizaciones y sus
caracteristicas.

Saber aplicar la investigacion en todo el proceso, tanto en sus
CE39 | aspectos previos como posteriores al desarrollo de las acciones
de comunicacién para evaluar los resultados de las mismas.

CE40 | Ser capaz de elaborar proyectos de investigacion cientificos.

Aprendizaje para la evaluacion cualitativa y cuantitativa de los

CE41 .,
procesos de comunicacidn.
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CG ‘ CODIGO COMPETENCIAS ESPECIFICAS (CE)
Capacidad y habilidad para evaluar una situacion y definir
CE42 | adecuadamente un problema o necesidad comunicativa, tanto a
nivel praxiolégico como conceptual.
Capacidad y habilidad para disefiar nuevos modelos estratégicos
CE43 | de publicidad y relaciones publicas, asi como su implementacion
en campafias y acciones, en sus diversas fases.
CG10 , — —— .
Capacidades y habilidades para la conceptualizacion expresiva y
CE44 | cristalizacidn de los conceptos: idea, redaccién, disefio,
realizacion y produccidn, en publicidad y relaciones publicas.
CEAS Desarrollar y proponer modelos de comunicacién innovadores,
capaces de adaptarse a nuevos contextos.
CEA6 Conocimientos sobre planificacién de campaiias de
comunicacién en organizaciones publicas y privadas.
CE47 Conocer las principales técnicas y herramientas en Publicidad y
Relaciones Publicas.
Conocer y saber utilizar las principales técnicas redaccionales en
CE48 | Publicidad y Relaciones Publicas.
CE49 Saber cuando y como utilizar las técnicas y herramientas en
GC11 Publicidad y Relaciones Publicas.
CES0 Conocer las técnicas y herramientas implementadas por las
nuevas tecnologias.
CE51 Saber utilizar las nuevas técnicas y herramientas vinculadas a
las nuevas tecnologias.
CE 52 Saber como relacionarse con los medios de comunicacion para
un mejor rendimiento.
Conocer los conceptos fundamentales de analisis y planificacion,
CE53 | asi como de las técnicas de elaboracion de estrategias de
comunicacidn en instituciones publicas.
Ser capaz de mejorar la comunicacién interna y externa en las
CE54 | instituciones publicas, con el fin de obtener una mayor eficacia
CG12 en sus objetivos y resultados.
Se capaz de usar las nuevas tecnologias de la comunicacién para
CE55 | el disefio de campafias de publicidad y relaciones publicas
institucionales y politicas.
CES6 Poseer una formacidn especializada de portavoces y asesores en
el ambito politico, asi como en protocolo y ceremonial.
cc13 | cEs7 Capaci,daild y habilidad p.ara .e,jercer como expertos en la gestion
estratégica de la comunicacion de una empresa.
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CG CODIGO COMPETENCIAS ESPECIFICAS (CE)
Saber gestionar la comunicacion de grandes, medianas y
CE58 | pequefias empresas, asi como de las organizaciones
empresariales.

CE59 | Dominar la gestion de la comunicacion interna.

CE60 | Dominar la gestion de la comunicacion financiera.

Se capaz de observar las nuevas tendencias, conceptos y
CE61 | formatos de la publicidad y las relaciones publicas en las
empresas.

Ser capaz de evaluar una situacién y definir adecuadamente un
CE4 problema o necesidad comunicativa desde la perspectiva de las
ciencias sociales

Conocer las estructuras de las organizaciones, como son las

CE62 . e . L .
ONGs, partidos politicos, sindicatos, organizaciones sociales, etc.

Conocer los principales planteamientos tedricos y practicos de
CE63 | la Publicidad y las Relaciones Publicas como agentes para el
CG14 cambio y las transformaciones sociales.

Aplicacién en campanas especificas de los movimientos sociales

CE64 o
y las organizaciones.

CE65 | Dominar la gestion de la comunicacion con los publicos.

Ser capaz y tener la habilidad de conseguir financiacién

CE66 . . L
mediante estrategias de comunicacion.
CEG7 Dominar la aplicaciéon de campafias de comunicacion en
organizaciones sin animo de lucro.
CEGS Conocer los nuevos paradigmas y procesos estratégicos en
publicidad y relaciones publicas.
CE69 Conoce.r la'g,estién de conflictos potenciales y el papel de la
CG15 comun1cac1or.1. _ .
CE70 Ser capaz de identificar, valorar y gestionar demandas
emergentes en publicidad y relaciones publicas.
CE71 Dominar la publicidad y relaciones publicas en entornos
digitales.
cc17 | CE79 Conocimiento tedrico, metodolégico y técnico necesario para la

realizacion del Trabajo Fin de Grado
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1.4. Competencias transversales

Las competencias transversales (instrumentales, personales y sistémicas) hacen
referencia a la formacion que un universitario deberia adquirir
independientemente de los estudios que curse. En su elaboracidon se han tenido en
cuenta las incluidas en el Libro Blanco de los Titulos de Grado en Comunicacidn, y
las aportaciones de los agentes externos que han participado en la configuraciéon
del titulo.

COMPETENCIAS TRANSVERSALES (CT)

CT1 |Adaptacién a nuevas situaciones.

CT 2 Aprendizaje auténomo.

CT3 Capacidad de analisis y sintesis.

CT4 | Capacidad de gestion e informacidn.

CT5 |Capacidad de organizacion y planificacion.

CTé6 Compromiso ético.

CT7 Comunicacion oral y escrita en lengua nativa.

CT8 Conocimiento de otras culturas y costumbres.

CT9 Conocimiento de una lengua extranjera.

CT 10 |Conocimiento de informatica relativa al Ambito de estudio.

CT 11 |Creatividad.

CT 12 |Habilidades en las relaciones interpersonales.

CT 13 | Espiritu emprendedor.

CT 14 |Liderazgo.

CT 15 | Motivacion por la calidad.

CT 16 |Razonamiento critico.

CT 17 |Reconocimiento a la diversidad y a la multiculturalidad.

CT 18 |Resolucién de problemas.

CT 19 |Sensibilidad hacia temas medioambientales.

CT 20 | Toma de decisiones.

CT 21 |Trabajo en equipo.

CT 22 |Trabajo en equipo con caracter interdisciplinar.

1.5. Relacion entre las competencias y las asignaturas
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Como puede observarse, no todas las competencias tienen el mismo nivel de
cobertura en el plan de estudios. La cobertura de competencias basicas y genéricas
se realiza de forma transversal, apareciendo cubierta por un mayor nimero de
modulos. Por el contrario, las competencias especificas se vinculan
fundamentalmente a los médulos en las que son objeto de estudio.

2. Objetivos generales del titulo

De manera general, conforme a la experiencia espafiola y europea, y las tendencias
que actualmente se apuntan en el sector de la comunicacion empresarial e
institucional, los objetivos fundamentales del Grado de Publicidad y Relaciones
Publicas son los siguientes:

1.- Fomentar la capacidad critica, analitica e interpretativa, aportando los
conocimientos de las técnicas de investigacion y procedimientos de trabajo
necesarios para transformar las necesidades del cliente en soluciones de
comunicacion eficientes.

2.- Adquirir un conocimiento bdasico y general de los principales puntos de
inflexion que configuran el panorama actual de la labor del profesional de la
comunicacion, especialmente publicitaria y de las relaciones publicas. Los
conocimientos deben ser siempre relevantes para la comprension del fenémeno de
la comunicacion y de su funcién en la sociedad contemporanea. De esta manera se
conseguira que el alumnado se convierta en un gran conocedor del contexto social,
cultural, politico, econdmico y empresarial en el que se inserta su trabajo y sepa
adecuar de forma responsable su labor al mismo.

3.- Proporcionar un conocimiento exhaustivo de todos los elementos que
conforman y se interrelacionan en el sistema de la comunicacién, en especial de la
publicidad y las relaciones publicas, para su aplicacion a la realidad de las
organizaciones y para el desarrollo de una actitud estratégica. Esta formacion le
capacitara para la toma de decisiones y la implementacion de estrategias de
comunicaciéon coherentes, por medio de una creatividad eficaz, midiendo
posteriormente sus resultados y extrayendo las conclusiones oportunas.
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4.- Ser capaces de comunicarse y expresarse con coherencia y correccién en su
ejercicio profesional; para ello deberdn dominar el uso especializado de la/s
lengua/s de su comunidad y del inglés.

5.- Ser capaces de construir, planificar y evaluar acciones y discursos propios de la
comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas para la elaboraciéon de
campafias de comunicacién, para lo que conoceran también las posibilidades de
aplicacion eficaz de las diferentes tecnologias.

6.- Conocer las teorias, categorias y conceptos que mas han incidido en las
diferentes ramas de investigacién, desarrollo e innovaciéon de la comunicacién
empresarial e institucional asi como su necesidad de autorregulaciéon por sus
consecuencias éticas y socio-culturales.

7.- Fomentar entre los discentes la participacion en los puestos de representacion
y decision de una composiciéon paritaria entre mujeres y hombres, asi como
concienciarlos sobre la inserciéon en el ambito de la Comunicacién de aquellos
colectivos que se encuentran en situacion de mayor vulnerabilidad por sufrir una
doble discriminacién por su condicion de discapacidad, minorias étnicas,
migracion o exclusion social.

17



