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IMPRESO SOLICITUD PARA VERIFICACION DE TiTULOS OFICIALES
1. DATOS DE LA UNIVERSIDAD, CENTRO Y TITULO QUE PRESENTA LA SOLICITUD
De conformidad con €l Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por €l que se establece la organizacion de las ensefianzas universitarias y del procedimiento de

aseguramiento de su calidad.

UNIVERSIDAD SOLICITANTE CENTRO CcODIGO
CENTRO

Universidad de Cadiz Facultad de Ciencias Socialesy dela 11006620

Comunicacién

NIVEL DENOMINACION CORTA

Grado Publicidad y Relaciones Publicas

DENOMINACION ESPECIFICA

Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad de Cadiz

NIVEL MECES

2

RAMA DE CONOCIMIENTO CAMPO DE ESTUDIO CONJUNTO

Ciencias Socialesy Juridicas Periodismo, comunicacién, publicidad y No
relaciones publicas

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

José Antonio Lopez Sanchez Decano de la Facultad de Ciencias Socialesy dela
Comunicacion

CSV: 956749542859308544542705 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO
Manuel ArcilaGarrido Vicerrector de Titulosy Calidad
NOMBRE Y APELLIDOS CARGO
Manuel ArcilaGarrido Vicerrector de Titulosy Calidad

2. DIRECCION A EFECTOS DE NOTIFICACION
A los efectos de la préacticade |laNOTIFICACION de todos los procedimientos relativos ala presente solicitud, las comunicaciones se dirigiran aladireccién que figure
en el presente apartado.

DOMICILIO CODIGO POSTAL MUNICIPIO TELEFONO
Plaza Falla, n° 8 - Hospital Real, 12 planta 11003 Cédiz 682159682
E-MAIL PROVINCIA FAX
vicerrector.titul oscalidad@uca.es Cédiz 956015357

3. PROTECCION DE DATOS PERSONALES

De acuerdo con lo previsto en laLey Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre, de Proteccién de Datos Personales y garantia de los derechos digitales, se informa que los
datos solicitados en este impreso son necesarios para la tramitacion de la solicitud y podran ser objeto de tratamiento automatizado. La responsabilidad del fichero
automatizado corresponde al Consejo de Universidades. Los solicitantes, como cedentes de |os datos podran ejercer ante el Consejo de Universidades los derechos de

informacion, acceso, rectificacion y cancelacion alos que serefiere el Titulo 111 de la citada Ley Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre.

El solicitante declara conocer los términos de la convocatoriay se compromete acumplir los requisitos de la misma, consintiendo expresamente la notificacién por
medios teleméticos a los efectos de lo dispuesto en el articulo 43 de laLey 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las Administraciones
Publicas.

En: Cadiz, AM 30 de septiembre de 2025
Firma: Representante legal de la Universidad
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1. DESCRIPCION, OBJETIVOS FORMATIVOSY JUSTIFICACION DEL TiTULO
1.1-1.3 DENOMINACION, CAMPO DE ESTUDIO, MENCIONES/ESPECIALIDADESY OTROSDATOS

Fecha: 21/01/2026

BASICOS
NIVEL DENOMINACION ESPECIFICA CONJUNTO | CONVENIO CONV.
ADJUNTO
Grado Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones No Ver Apartado 1:
Publicas por la Universidad de Cadiz Anexo 1.
RAMA

Ciencias Socialesy Juridicas

CAMPO DE ESTUDIO

Periodismo, comunicacion, publicidad y relaciones piblicas

AGENCIA EVALUADORA

Agenciaparala Calidad Cientificay Universitariade Andalucia

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

MENCION DUAL

No

1.4-1.9 UNIVERSIDADES, CENTROS, MODALIDADES, CREDITOS, IDIOMASY PLAZAS

UNIVERSIDAD SOLICITANTE

Universidad de Cadiz

LISTADO DE UNIVERSIDADES

CODIGO UNIVERSIDAD

005 Universidad de Cadiz

LISTADO DE UNIVERSIDADES EXTRANJERAS

CODIGO

UNIVERSIDAD

No existen datos

CREDITOSTOTALES

CREDITOS DE FORMACION BASICA

CREDITOSEN PRACTICASEXTERNAS

240

60

0

CREDITOSOPTATIVOS

CREDITOS OBLIGATORIOS

CREDITOSTRABAJO FIN GRADO/
MASTER

66

108

6

1.4-1.9 Universidad de Cadiz
14-1.9.1CENTROSEN LOSQUE SE IMPARTE

LISTADO DE CENTROS

Comunicacion

CODIGO CENTRO CENTRO CENTRO ACREDITADO
RESPONSABLE INSTITUCIONALMENTE
11006620 Facultad de Ciencias Socidesy dela |Si No

1.4-1.9.2 Facultad de Ciencias Socialesy de la Comunicacion
1.4-1.9.2.1 Datos asociados al centro

MODALIDADES DE ENSENANZA EN LAS QUE SE IMPARTE EL TITULO

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL/HIBRIDA

A DISTANCIA/VIRTUAL

Si

No

No

PLAZAS POR MODALIDAD

100

NUMERO TOTAL DE PLAZAS

NUMERO DE PLAZAS DE NUEVO INGRESO PARA PRIMER CURSO

400

100
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IDIOMASEN LOS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

1.10 JUSTIFICACION

JUSTIFICACION DEL INTERESDEL TITULOY CONTEXTUALIZACION

Ver Apartado 1: Anexo 6.

1.11-1.13 OBJETIVOS FORMATIVOS, ESTRUCTURAS CURRICULARES ESPECIFICASY DE
INNOVACION DOCENTE
OBJETIVOS FORMATIVOS

De manera general, conforme a la experiencia espafiola y europea, y las tendencias que actualmente se apuntan en el sector de la comunicacion em-

presarial e institucional, los objetivos fundamentales del Grado de Publicidad y Relaciones Publicas son los siguientes:

. Fomentar la capacidad critica, analitica e interpretativa, aportando los conocimientos de |as técnicas de investigacion y procedimientos de trabajo necesarios para
transformar las necesidades del cliente en soluciones de comunicacion eficientes.

2. Adquirir un conocimiento basico y general de |os principales puntos de inflexion que configuran el panorama actual de lalabor del profesional de lacomunica
cién, especiamente publicitariay de las relaciones publicas. Los conocimientos deben ser siempre relevantes parala comprension del fenémeno de la comunica
cioény de su funcién en la sociedad contemporanea. De esta manera se conseguiré que el alumnado se convierta en un gran conocedor del contexto social, cultu-
ral, politico, econémico y empresarial en €l que seinsertasu trabajo y sepa adecuar de forma responsable su labor al mismo.

3. Proporcionar un conocimiento exhaustivo de todos los el ementos que conforman y se interrelacionan en €l sistema de la comunicacion, en especia de la publi-
cidad y las relaciones publicas, para su aplicacion alarealidad de |as organizaciones y parael desarrollo de una actitud estratégica. Esta formacion le capacitara
paralatoma de decisiones y laimplementacion de estrategias de comunicacion coherentes, por medio de una creatividad eficaz, midiendo posteriormente susre-
sultados y extrayendo las conclusiones oportunas.

4. Ser capaces de comunicarse y expresarse con coherenciay correccion en su gjercicio profesional; para ello deberan dominar el uso especializado de la/s lenguals
de su comunidad y del inglés.

5. Ser capaces de construir, planificar y evaluar acciones y discursos propios de la comunicacion publicitariay de las relaciones piblicas para la elaboracion de
campafias de comunicacion, paralo que conoceran también las posibilidades de aplicacion eficaz de las diferentes tecnol ogias.

6. Conocer lasteorias, categorias y conceptos que més han incidido en las diferentes ramas de investigacion, desarrollo e innovacion de la comunicacion empresa-
rial eingtitucional, asi como su necesidad de autorregulacion por sus consecuencias éticasy socio-culturales.

7. Fomentar entre los discentes la participacion en los puestos de representacion y decision de una composicion paritaria entre mujeres y hombres, asi como con-
cienciarlos sobre lainsercién en el &mbito de la Comunicacién de aquellos colectivos que se encuentran en situacion de mayor vulnerabilidad por sufrir una do-
ble discriminacion por su condicion de discapacidad, minorias étnicas, migracion o exclusion social.

ESTRUCTURAS CURRICULARES ESPECIFICASY ESTRATEGIAS METODOL OGICAS DE INNOVACION DOCENTE

1.14 PERFILESFUNDAMENTALESDE EGRESO Y PROFESIONES REGULADAS
PERFILES DE EGRESO

Expertos en Publicidad y RRPP, creativos/as, estratégicos/as, liderazgos, andlisis, investigacion, innovacion, éticay sostenibilidad
HABILITA PARA EL EJERCICIO DE PROFESIONES REGULADAS No

NO ES CONDICION DE ACCESO PARA TITULO PROFESIONAL

2. RESULTADOSDEL PROCESO DE FORMACION Y DE APRENDIZAJE
RESUL TADOS DEL PROCESO DE FORMACION Y DE APRENDIZAJE

C-01 - Identificalos conocimientos basicos en Comunicacién TIPO: Conocimientos o contenidos

C-02 - Conoce las herramientas y técnicas parala Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

C-03 - Plantea acciones parala creacidn y gestion de Comunicacion Estratégica T1PO: Conocimientos o contenidos

C-04 - Explica aplicaciones practicas de investigacion en Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

C-05 - Conoce las Teorias de lalmagen, Publicidad y Relaciones Plblicas TIPO: Conocimientos o contenidos

CE-01 - Conocer y aplicar los conceptos fundamentales de las Ciencias Sociales, juridicas, del entorno econdmico, politico, socia y
cultural, y los principios constitucional es relacionados con la comunicacion TIPO: Competencias

CE-02 - Conocer y aplicar las teorias, métodos y procesos de la comunicacion, publicidad y relaciones publicas TIPO:
Competencias
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CE-03 - Ser capaz de disefiar investigaciones cientificas y aplicar métodos de investigacion en comunicacién, publicidad y
relaciones plblicas TIPO: Competencias

CE-04 - Conocer la estructura, funcionamiento y gestion de las empresas, especialmente | as relacionadas con la comunicacion, la
publicidad y las relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-05 - Ser capaz de planificar, aplicar y evaluar estrategias de comunicacion, publicidad y relaciones publicas, asi como la
planificacion de campafias TI1PO: Competencias

CE-06 - Conocer y aplicar los principios éticos y deontol 6gicos en la comunicacidn, respetando lalibertad de expresiony la
responsabilidad social TIPO: Competencias

CE-07 - Ser capaz de utilizar las herramientas tecnol dgicas en las diferentes fases del proceso de creacion y difusién de mensajes
audiovisualesy publicitarios TIPO: Competencias

CE-08 - Conocer y aplicar los diferentes lenguajes y soportes de lainformacion (prensa, radio, television, internet
) y sus diferentes formatos T1PO: Competencias

CE-09 - Ser capaz de dominar €l uso de lalengua espafiola/inglesay técnicas de redaccidn para elaborar contenidos en
comunicacion, publicidad y relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-10 - Conocer la estructura, formatos y probleméticas de la publicidad y las relaciones publicas en relacién con |os contextos
sociales TIPO: Competencias

CE-11 - Ser capaz de gestionar los publicos de las organizaciones y la comunicacion interna, garantizando unainteraccion eficaz
con los diversos actores TIPO: Competencias

CE-12 - Capacidad para desarrollar model os de comunicacion innovadores tanto en lengua castellano como inglesa, adaptables a
nuevos contextos y tendencias emergentes TIPO: Competencias

CE-13 - Capacidad de evaluar de manera cualitativay cuantitativalos procesosy resultados de |as acciones comunicativas T1PO:
Competencias

CE-14 - Dominar las técnicas y herramientas aplicadas ala publicidad y |as rel aciones pablicas en entornos digitales T1PO:
Competencias

CE-15 - Conocer y aplicar estrategias de comunicacién en empresas, | nstituciones y organizaciones sin animo de lucro, asi como en
campafias de movimientos sociales TIPO: Competencias

CE-16 - Poseer |os conocimientos tedricos, metodol 6gicos y técnicos necesarios para la realizacion del Trabajo Fin de Grado TIPO:
Competencias

CO-01 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la base de
la educacion secundaria general, y se suele encontrar aun nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
a gunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio TIPO: Competencias

CO-02 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo 0 vocacién de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
su area de estudio TIPO: Competencias

CO-03 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su &rea de estudio)
para emitir juicios que incluyan unareflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

CO-04 - Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como
no especializado TIPO: Competencias

CO-05 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un ato grado de autonomia T1PO: Competencias

HD-01 - Demuestra adaptabilidad y aprendizaje autonomo TIPO: Habilidades o destrezas

HD-02 - Ejecuta andlisis, sintesisy resolucién de problemas TIPO: Habilidades o destrezas

HD-03 - Planificala organizacion, gestion y toma de decisiones TIPO: Habilidades o destrezas

HD-04 - Utilizala comunicacion y expresion en distintos contextos T1PO: Habilidades o destrezas
HD-05 - Aplica conciencia ética, diversidad y responsabilidad social TIPO: Habilidades o destrezas

HD-06 - Manejalas relaciones interpersonales'y trabajo en equipo TIPO: Habilidades o destrezas
HD-07 - Demuestra liderazgo y espiritu emprendedor TIPO: Habilidades o destrezas

HD-08 - Experimenta creatividad e innovacion TIPO: Habilidades o destrezas

HD-09 - Aplicacalidad y tecnologia TIPO: Habilidades o destrezas
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SOSL1 - Competencia en la contextualizacion criticadel conocimiento estableciendo interrelaciones con la problemética social,
econémicay ambiental, local y/o globa TIPO: Competencias

SOS2 - Competencia en la utilizacion sostenible de recursos y en la prevencion de impactos negativos sobre el medio natural y
social TIPO: Competencias

SOS3 - Competencia en la participacion en procesos comunitarios que promuevan la sostenibilidad TIPO: Competencias

S0S4 - Competencia en la aplicacién de principios éticos relacionados con los val ores de |a sostenibilidad en los comportamientos
personalesy profesionales TIPO: Competencias

3. ADMISION, RECONOCIMIENTO Y MOVILIDAD
3.1REQUISITOSDE ACCESO Y PROCEDIMIENTOS DE ADMISION

El acceso y admision a esta titulacion se llevaran a cabo conforme a lo dispuesto en el art. 15 del Real Decreto 822/2021 de 28 de septiembre, por el
gue se establece la organizacion de las ensefianzas universitarias y del procedimiento de aseguramiento de su calidad.

Los requisitos de acceso para los titulos de Grado son los recogidos en los Capitulos Il al V del Real Decreto 534/2024, de 11 de junio, por el que se
regulan los requisitos de acceso a las ensefianzas universitarias oficiales de Grado, las caracteristicas basicas de la prueba de acceso y la normativa
basica de los procedimientos de admisién.

De acuerdo con las previsiones del art. 75 de la Ley 15/2003, Andaluza de Universidades, a los Unicos efectos del ingreso en los centros universitarios,
todas las Universidades andaluzas se constituyen en un distrito tnico, encomendando la gestion del mismo a una comision especifica, constituida en
el seno del Consejo Andaluz de Universidades. (Distrito Unico Andaluz).

Mas informacion sobre estos requisitos puede consultarse en el siguiente enlace: https://webacceso.uca.es/

Perfil de Ingreso recomendado.

El alumno que desee cursar los estudios de Grado de Publicidad y Relaciones Publicas debe poseer unas aptitudes que le permitan integrar y manejar
con destreza los conocimientos a adquirir durante el periodo formativo en la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién. Por ello, el éxito en
los estudios de Publicidad y Relaciones Publicas no sélo depende de las capacidades iniciales, sino también del trabajo durante la carrera y sobre todo
de su motivacion, tanto por el estudio como por ser un profesional capacitado y responsable, capacidades éstas transversales en el Grado propuesto.
El estudiante ha de mostrar interés por el estudio del hombre como individuo y de su entorno. Son aptitudes, competencias, habilidades y aspiraciones
recomendables tener una sensibilidad social, aptitud para las relaciones y contactos interpersonales, capacidad para hablar en publico, razonamiento
y comprension verbal, capacidad para la expresion escrita, creatividad, capacidad para trabajar en equipo, adaptabilidad, capacidad de andlisis y de
negociacion, flexibilidad y sentido critico.

Anualmente se evaluara el perfil de ingreso de los alumnos nuevos. El Coordinador/a del Titulo realizara una valoracién de los resultados obtenidos y
presentara a la Junta de Facultad propuestas de mejora para su aprobacion, si es procedente.

CSV: 956749542859308544542705 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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Canales de difusién que se emplearan para informar a los potenciales estudiantes sobre la titulacién y sobre el proceso de matriculacién.

La informacion a los potenciales estudiantes sobre las caracteristicas de la titulacion, los criterios de acceso y el proceso de matriculacién se realizara
por la Universidad a través de las vias habituales y dentro de la oferta de estudios oficiales de Grado: Campus virtual, consejos de estudiantes, carte-
les, medios de comunicacion, jornadas de puertas abiertas, charlas en los centros universitarios, etc.

Particularmente, también, ha de hacerse mencion al portal creado desde el Distrito Unico Andaluz (DUA) donde se centraliza dicha informacion para
toda la Comunidad Auténoma Andaluza, asi como el propio proceso de preinscripcion telematica del alumnado.

(http://www.juntadeandalucia.es/innovacioncienciayempresa/sguit/). En dicha pagina web se incluyen aspectos como el calendario de preinscripcion y
matriculacion, el catdlogo de grado de la universidad, y los criterios y requisitos de acceso correspondientes a cada uno.

Asimismo, el Grado dispone de pagina web propia y correo institucional. En la citada pagina pueden encontrar informacién adicional relativa a la
preinscripcion y matricula, estructura académica del Grado, memoria, becas y ayuda, etc.

Desde hace bastantes afios la Universidad de Cadiz, desde la Direccién General de Acceso y Orientacién, realiza anualmente una campafia de orien-
tacion dirigida a alumnos que estan a las puertas de iniciar sus estudios universitarios. Desde la Direcciéon General de Acceso y Orientacién se orga-
nizan sesiones informativas en los Institutos o centros de Ensefianza Secundaria a los que acuden alumnos que realizan la selectividad y alumnos de
Formacion Profesional. En dicho acto participé profesorado de la Universidad de Céadiz y profesionales en activo de los estudios que ofrece la Univer-
sidad. Con esta campafia de divulgacion se pretende dar a conocer a los futuros alumnos universitarios los perfiles de ingreso, los planes de estudio y
las salidas profesionales de las titulaciones ofrecidas. Igualmente, se les informa y asesora sobre el proceso de preinscripcion y matricula. Todo ello se
encuentra dentro del Plan de captaciéon y matriculacién de alumnos de nuevo ingreso.

Finalmente, la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién ofrece en su propia web toda la informacién que le es propia y esta vinculada a la
Web central de la universidad.

Procedimientos y actividades de orientacion especificos para la acogida de los estudiantes de nuevo ingreso que contribuyan a facilitar su
incorporacion ala Universidad y al Titulo

Para la acogida de los alumnos de nuevo ingreso, la titulacion dispone de un procedimiento del SGC (P06: https://ucalidad.uca.es/wp-con-
tent/uploads/2023/02/P06-Recursos-y-apoyo-estudiante-ENERO-2023.pdf?u)

Dentro del Plan de acogida se proponen actividades de informacién y orientacién especifica para los alumnos de nuevo ingreso. Estas actividades de
acogida estan orientadas a facilitar la incorporacion a la Universidad de Cadiz y ya tienen una larga tradicién en la UCA. Los primeros antecedentes
datan desde el curso 1999/2000. Con estas actividades se pretende que el alumno conozca el Plan de Estudio, sus caracteristicas y particularidades al
igual que tenga informacién sobre los distintos servicios de la universidad prestando un especial interés a los servicios de biblioteca, deporte y gestion
administrativa de secretaria.

En coherencia con ello se organizara una sesion de acogida al alumnado matriculado en el Grado junto con el Decano y el/la coordinador/a del Grado
para ofrecer informacién sobre el desarrollo del curso, asi como normas de actuacion y de contacto o comunicacién en general entre el alumnado y el
profesorado del grado o la coordinacion del mismo. En esta sesion primera, asi como a través de un documento que sirva de guia del grado se infor-
maré sobre distribucion de créditos, profesorado de las diferentes materias, horarios de clase y tutorias del profesorado, realizacién del TFG, etc. Du-
rante la realizacién del grado recibira toda la informacién y orientacién necesarias para alcanzar los objetivos previstos.

Cada asignatura dispondra de una guia docente accesible a todo el alumnado de forma telemética toda la informacion referida al programa donde se
detallan los objetivos, la metodologia, los recursos y materiales que seran utilizados y sistemas y criterios de evaluacion.

Como orientaciones generales, ademas de las sesiones ya mencionadas, se plantean como oportunas las siguientes actividades de atencién al alum-
nado:

- Cada docente determinara un horario de tutorias (presenciales y virtuales) para el seguimiento del alumnado y atender sus dudas, reclamos o consul-
tas.

- Durante todo el curso, el alumnado podra consultar informacién actualizada del grado en la Web. Podra consultar cualquier informacion del plan de
estudios, calendarios, horarios

del mismo modo se utilizara el campus virtual como via de apoyo a la docencia y a la formacién. Servira igualmente como via comunicativa entre el
profesorado y alumnado.

- Ser& oportuno la eleccién de un representante del alumnado que dinamice la comunicacién entre el profesorado, el equipo directivo del grado y el
alumnado.

- Cada estudiante tendra asignado un tutor/a de TFG, cuya funcion sera la de informar sobre los calendarios y objetivos de cada TFG, tutorizar su tra-
bajo y resolver las dudas y consultas sobre éste.

Acogida de estudiantes con discapacidad.

En el Boletin Oficial de la Universidad de Cadiz, BOUCA n° 35, se recoge el compromiso de la Universidad con la integracion de las personas discapa-
citadas. En el mismo se establecen los principios normativos aprobados por la Junta de Gobierno de la Universidad de Cadiz en los que se intenta ha-
cer explicito el compromiso de la comunidad universitaria en pro de un tratamiento mas equitativo de las personas discapacitadas y de la construccion
de una sociedad mas justa y solidaria.

Programa de Atencién a la Discapacidad de la Universidad de Cadiz tiene entre sus finalidades la de acoger en la comunidad universitaria a cualquier
persona, con independencia del tipo de discapacidad que presente. Para ello, se articula un procedimiento orientado a:

Detectar sus posibles necesidades.

Informarle de los recursos disponibles.

Escuchar sus demandas.

Buscar y consensuar con ellos laforma de darles solucién.
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La Direccién General de Acceso y la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién se coordinan con el fin de tener previstos los mecanismos de
actuacion y disponer de todo aquello que facilite la integracion del estudiante discapacitado. El equipo de direccién del centro asesora a estos alumnos
sobre el disefio curricular a realizar y establece junto con los profesores las posibles modificaciones y adaptaciones en las actividades formativas de
cada materia teniendo en cuenta lo dispuesto en el RD 822/2021 de 28 de septiembre.

Criterios de acceso y condiciones o pruebas de acceso especiales.

En esta titulacién no hay establecidas condiciones o pruebas especiales de ingreso. A las plazas ofertadas en este Grado se podra acceder por las
vias anteriormente expuestas en el punto 3.1, siempre por orden de calificacién en las pruebas de acceso o en los expedientes académicos, de acuer-
do con la legislacién vigente.

Apoyo alos estudiantes

La Titulacién tiene previstos mecanismos de apoyo y orientacion a los estudiantes una vez matriculados dentro del SGC. Mediante el mismo se preten-
de dar una respuesta personal a los estudiantes de la titulacién en cuanto a sus necesidades de orientacion a lo largo de su periodo de estudio, con el
objetivo de facilitar y mejorar su rendimiento académico.

Al igual que las actividades de acogida a los alumnos de nuevo ingreso, las actividades de accion tutorial y de apoyo a la actividad académica ya tie-
nen una larga tradiciéon en la Universidad de Cadiz. Los primeros antecedentes datan del curso 2000/2001, en el que se puso en marcha el primer plan
de accidn tutorial de la Universidad de Cadiz que fue galardonado con un premio nacional dentro del "Plan Nacional de Evaluacion y Calidad de las
Universidades".

Estas actividades tenian como objetivos generales, entre otros, los siguientes:

Apoyar y orientar a aumno en su proceso de formacion integral.

Favorecer laintegracion del alumno de nuevo ingreso en el Centro y en la Universidad.

Evitar e sentimiento de aislamiento y soledad de alumnos de primer curso.

Identificar las dificultades que se presentan en los estudios y analizar las posibles soluciones.

Fomentar y orientar sobre el uso de las tutorias académicas.

Asesorar d estudiante para latoma de decisiones con respecto alas opciones de formacion académica que brindala Universidad de cara ala eleccion de su itine-
rario curricular.

Promover la participacion del alumno en lainstitucion.

Desarrollar la capacidad de reflexion, didlogo, autonomiay criticaen el &mbito académico.

Detectar probleméticas en la organizacion e imparticion de las asignaturas.

Actualmente, la Direccién General de Acceso y Orientacion es la encargada de disefiar, desarrollar e implementar el plan institucional de orientacién
preuniversitaria para potenciales estudiantes de titulos de Grado. Adicionalmente, cada Comision de Garantia de Calidad de Centro podra disefiar e
implementar un plan de acciones especificas de orientacion. En el caso de este titulo, existe un Programa de Orientacién y Apoyo al estudiante del
centro (PROA).

Apoyo y orientacién académica.

La Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion desarrolla las siguientes actividades con el fin de apoyar y orientar a sus estudiantes:

El programa de orientacién y apoyo al estudiantado (PROA) incluye actividades como:

* PROYECTO ACOMPARNAME. Son tutorias entre iguales en las que estudiantes de cursos superiores (alumnos mentores) de las diferentes titulacio-
nes impartidas en la Facultad hacen de guia al alumnado de nuevo ingreso en la titulacién.

* JORNADAS DE BIENVENIDA. Destinadas a los alumnos de nuevo ingreso. Se realizan en el mes de septiembre y son el primer contacto del alumno
con la Facultad de Ciencias. Ademas, contaran con diferentes sesiones donde se les explicaran distintas herramientas necesarias para su futuro aca-
démico.

* SESIONES INFORMATIVAS. Dirigidas de manera conjunta a todos los alumnos de la Facultad. Estas sesiones versaran sobre temas diversos como:
movilidad, matriculacién, gestiones administrativas, orientacion curricular, salidas profesionales, trabajos fin de grado, etc.

A peticion de un grupo de alumnos se pueden ampliar a sesiones adicionales sobre temas de especial interés o relevancia.
Concretamente, a través de las actividades del PROA, se les proporciona a los alumnos:

- Sesion de acogida a los alumnos de nuevo ingreso para darles a conocer los recursos y procedimientos existentes en el Campus de Jerez: Secreta-
ria, Biblioteca, Campus Virtual, recursos ofimaticos, Asociaciones de Alumnos, instalaciones deportivas, espacios de ocio, etc.

- Sesion informativa y atencion individualizada para el Programa Erasmus (Becas Sécrates).

- Sesion informativa y atencion individualizada para el Programa SICUE (Becas Séneca).

- Curso de orientacién para la utilizacion eficaz y eficiente de los recursos bibliogréficos y telematicos de la Biblioteca del Campus de Jerez.
- Informacién y acceso a la actualizacién diaria de la pagina Web de la Facultad, donde se presentan todos los eventos del Centro.

- Envio de informacién actualizada de la Facultad a los alumnos a través de correo electrénico (TAVIRA).

Apoyo alainsercion laboral

Por otra parte, el Titulo dispone, en colaboracién con la colaboracién con la Direcciéon General de Empleo de la UCA, de un "Programa de Orientacién
Laboral" cuenta con Programas para mejorar la empleabilidad de los universitarios dentro del mercado laboral, facilitdndoles el conocimiento de los re-
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cursos de orientacion y formacién disponibles, asi como las opciones mas ventajosas para acceder y mantenerse en el empleo en funcién de sus in-
tereses, demandas y sus perfiles normativos.

El Plan Integral de Formacion para el Empleo (PIFE) proporciona, a través de un itinerario formativo, los recursos necesarios para mejorar la emplea-
bilidad de los alumnos matriculados en el Gltimo curso de grado, constituyendo un complemento de las competencias profesionales del estudiante, ad-
quiridas en su titulacién y en las practicas curriculares. El itinerario consta de 25 horas distribuidas en acciones formativas de 22 horas mas 3-4 horas
de encuentro empresarial.

La Feria de Empleo de la Universidad de Cadiz sera un punto de encuentro entre sus estudiantes y egresados interesados en conocer las expectativas
que ofrece el mercado laboral e incorporarse al mismo, y las empresas que buscan perfiles para incorporar en sus corporaciones.

Concretamente, la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion elabora su plan de orientacion profesional, con el objeto de proporcionar infor-
macién y apoyo al estudiantado para facilitar su integracion laboral y profesional al finalizar sus estudios.

Este plan se sustenta en una serie de actividades basicas abiertas a las posibles demandas de los estudiantes, y como ejemplo pueden mencionarse:

- Proporcionar informacién, entre otras cuestiones, sobre las posibles salidas profesionales de la titulacion elegida en el Acto de Bienvenida al alumna-
do de nuevo ingreso.

- Charlas del coordinador del Grado relacionadas con las practicas en empresas que el alumnado ha de cursar de forma obligatoria u optativa para po-
der finalizar sus estudios.

- Charlas, coloquios, mesas redondas,
de profesionales para que orienten a los estudiantes sobre sus posibles salidas profesionales, fomentando, ademas, los contactos con las asociacio-
nes de profesionales y con egresados de la Facultad para que transmitan su experiencia al alumnado.

- Sesiones para la divulgacion y promocion de la participacion del estudiantado del Centro en el Plan Integral de Formacion para el Empleo de la UCA,
cuyo objetivo es mejorar las posibilidades de su insercién laboral a través del conocimiento de las herramientas y recursos de empleo disponibles. Se
difundird y promovera desde el Decanato la participacion en las distintas ediciones del Plan Integral de Formacién para el Empleo (PIFE # Orienta-
cién Profesional), cuyo objetivo principal es proporcionar, a través de un itinerario formativo, los recursos necesarios para mejorar la empleabilidad del
alumnado matriculado principalmente en Gltimo curso de Grado, constituyendo un complemento de las competencias profesionales adquiridas en su ti-
tulacion.

El objetivo es apoyar la incorporacién de los alumnos y titulados universitarios al mundo profesional, asesorandoles en el proceso de busqueda de em-
pleo y facilitando el contacto con las empresas adecuadas a sus perfiles profesionales, convirtiéndose en un punto de encuentro activo entre oferta y
demanda cualificada

Apoyo psicopedagégico

La Facultad, en coordinacién con el Vicerrectorado de Alumnos, dispone de un Servicio de Atencién Psicoldgica y Psicopedagdgica (SAP) que tiene
como objetivo atender las necesidades personales y académicas del alumnado, asesorandoles en todos aquellos aspectos que puedan mejorar la cali-
dad de su estancia y el aprendizaje. Para ello, el SAP trabaja en &reas relacionadas con:

* Técnicas paramejorar el rendimiento académico
* Control de laansiedad ante los exdmenes

* Superar el miedo a hablar en pablico

* Entrenamiento en relajacion

* Habilidades sociales

* Estrategias para afrontar problemas

* Toma de decisiones

* Otros aspectos personales y/o académicos

Programas especificos
Entre los Programas especificos de la Universidad, a través del Secretariado de Politicas de inclusion cabe destacar:

Programa de Apoyo entre iguales a estudiantes en situacién de discapacidad. Este programa tiene la finalidad de:

Facilitar el acceso y permanenciadel alumnado con disCapacidad que por las caracteristicas
que presentan requieren de un apoyo y una atencidn especifica que pueda facilitarse a través de
un proceso entre iguales.

Favorecer la participacion de |as personas con disCapacidad en el ambito universitario,
contribuyendo, como miembro de lacomunidad UCA, aminimizar y/o eliminar barreras que
pudiera encontrarse en el contexto universitario.

Posibilitar lainteraccion y sensibilizacion del alumnado hacia el colectivo de personas en
situacion de disCapacidad a través de procesos de convivenciaen ladiversidad.

Empoderar a propio alumnado en situacion de disCapacidad, posibilitando su apoyo a otros
estudiantes en dicha situacion.

Plan de Voluntariado UCA:

Se trata de una convocatoria anual que se abre para los/as voluntarios/as en el mes de septiembre, en la que brindamos la oportunidad de realizar ta-
reas de voluntariado social, a partir del mes de octubre, a las personas que integran la Comunidad Universitaria (alumnado y trabajadores). En cada
curso se ofertan mas de 400 puestos de voluntariado en alrededor de 60 Entidades sociales de la provincia de Cadiz que trabajan con destinatarios lo-
cales en teméticas de indole social encaminadas a mejorar las condiciones de vida de las personas mas desfavorecidas en relacion a: Infancia y Fami-
lia, Salud, Poblacion Reclusa, Exclusién Social, Migraciones, Discapacidad, Accién Humanitaria, Mayores, VIH, Drogodependencias, Emergencias

El Plan de Voluntariado Local de la UCA es un programa que trata, especificamente, de facilitar una experiencia de voluntariado universitario en el &m-
bito de la accién social con personas desfavorecidas y/o con necesidades especificas que puedan ser causa de exclusion social; centrdndonos en ac-
tuar con personas locales (0 en situacién de refugiados) en los &mbitos sociales citados anteriormente (salud, discapacidad, enfermedad, exclusion,
accion humanitaria

).
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Asesoramiento y apoyo por parte de 6rganos centrales.

Entre otros, se destacan:

Vicerrectorado de Internacionalizacion. Anualmente se programan sesiones de informacion sobre los Programas de Movilidad internacional .

Vicerrectorado de Estudiantes.

Areade Deportes, siguiendo las directrices y objetivos marcados por el equipo de gobierno de la Universidad de Cédiz, es|a encargada de programar y coordinar
las actividades y competiciones, organizar cursos, gestionar las instalaciones deportivas, promover convenios de colaboracion con entidades pablicas y privadas,
etc. Con € fin de facilitar alos aumnosy, por extension, al resto de la comunidad universitaria, todos los medios necesarios para la préctica deportiva. Ofrece
diversos tipos de ayudas (v.g., para deportistas de alto nivel, para colaboradores en escuelas del &rea de deporte, para colabores de equipos como entrenadores,
seleccionadores y delegados, para actividades deportivas y deportes de competicion).

Area de Gestion de Alumnado, con lineas dirigidas al asesoramiento y apoyo en blsqueda de al ojamiento, apoyo y ayudas al asociacionismo estudiantil y ayudas
especificas al estudiante en circunstancias especiales.

Vicerrectorado de Sostenibilidad y Cultura. Entre sus actividades figura el disefio y €jecucién de la politica cultural de la Universidad a través de een-diversas ac-
tividades dirigidas alos estudiantes. Ademés, este vicerrectorado cuenta con la Unidad de Accién Social y Solidaria con actividades como Formacién Solidaria o
Voluntariado Social.

Centro Superior de Lenguas Modernas (CSLM), que entre sus actividades incluye la de ofertar e cursos a distintos niveles y orientar sobre |os cursos més ade-
cuados de manera personalizada.

3.2 CRITERIOSPARA EL RECONOCIMIENTO Y TRANSFERENCIAS DE CREDITOS

Reconocimiento de Créditos cur sados en centros de for macion profesional de grado superior
MINIMO MAXIMO
0 30

Adjuntar Convenio

Reconocimiento de Créditos Cursados en Titulos Propios

MINIMO MAXIMO
0 0
Adjuntar Titulo Propio

Ver Apartado 3: Anexo 2.

Reconocimiento de Créditos Cursados por Acreditacion de Experiencia Laboral y Profesional

MINIMO MAXIMO
0 12
DESCRIPCION

El Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se establece la ordenacion de las ensefianzas universita-
rias oficiales, indica en su articulo 10 que, con objeto de hacer efectiva la movilidad de estudiantes, tanto dentro del
territorio nacional como fuera de él, las Universidades elaboraran y haran publica su normativa sobre el sistema de
reconocimiento y transferencia de créditos, con sujecion a los criterios generales que sobre el particular se estable-
cen en la norma mencionada.

El Reconocimiento y Transferencia de Créditos se entienden como parte esencial de la Politica General de la
Universidad de Cadiz, que considera entre sus valores el de ser una Universidad abierta a estudiantes que pro-
cedan de cualquier parte del mundo, en especial a los que acrediten niveles de formacién de excelencia, po-
tenciando el dialogo entre culturas; ademés de ser una Universidad comprometida a facilitar a los alumnos el
avance en el proceso de aprendizaje, y la adaptacién de la formacion que reciben a sus intereses. Por lo tan-
to, la Universidad de Céadiz, para dar cumplimiento al mencionado precepto y los valores indicados, establece
un Reglamento que ser& de aplicacién a los estudios universitarios de Grado, Méaster y Doctorado, Reglamen-
to UCA/CG12/2010, de 28 de junio de 2010. (https://atencionalumnado.uca.es/wp-content/uploads/2024/01/
REG_UCA_RECO_TRANSFER_CREDITOS.pdf). Este reglamento esta en fase de actualizacion.

3.3MOVILIDAD DE LOSESTUDIANTES PROPIOSY DE ACOGIDA

El Vicerrectorado de Internacionalizacién de la Universidad de Cadiz desempefia un papel fundamental en la promocién y desarrollo de la dimensién
internacional dentro de la institucion académica.

Como entidad responsable de la estrategia global de internacionalizacion, coordina programas de movilidad internacional tanto entrantes como salien-
tes para estudiantes, docentes y personal administrativo. Sus competencias abarcan desde la gestion de acuerdos de colaboracién con instituciones
extranjeras hasta la organizacion de eventos y actividades internacionales y el impulso de programas de internacionalizacion curricular. Ademas, el Vi-
cerrectorado fomenta la participacién en redes y consorcios internacionales, facilitando asi el intercambio de conocimientos y experiencias en un con-
texto global, y lidera la participacién en proyectos de cooperacion internacional del programa Erasmus+ y de cooperacion al desarrollo para impulsar la
colaboracion con socios internacionales y promover la movilidad académica.

Concretamente, la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion, tiene una seccion en su web, en inglés, y dedicada a la movilidad de estudian-
tes entrantes y salientes (https://ccsociales.uca.es/movilidad/). Esta incluye informacién sobre movilidad ERASMUS, SICUE y otros programas.

* Movilidad Erasmus. La movilidad ERASMUS es aquella que afecta a los estudiantes de Grado y postgrado de las universidades europeas . Entre
las numerosas acciones que contempla el Programa se encuentra la movilidad estudiantil universitaria (ERASMUS). Las actividades de los alumnos
ERASMUS estan encaminadas y permiten cursar parte de sus estudios en otra universidad europea, durante un periodo desde los tres meses a un
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curso completo. La Facultad tiene hasta el momento acuerdos de movilidad con 38 Universidades europeas de 10 paises diferentes, lo que permite
gue 119 estudiantes disfruten de estancias que van desde un semestre a un curso completo en universidades europeas. Anualmente se firman nuevos
convenios bilaterales, por lo que el nimero de alumnos que pueden disfrutar de esta beca aumenta cada afio.

Identificador : 2501754

Fruto de los mismos acuerdos, la Facultad recibe a alumnos extranjeros que vienen a realizar parte de sus estudios a la Universidad de Céadiz.

* Movilidad Nacional. La movilidad SICUE es aquella que afecta a los estudiantes en el &mbito nacional. Las actividades de los alumnos SICUE son de
tipo discente y estan encaminadas a cursar parte de sus estudios en otra universidad espafiola, durante un periodo de nueve meses.

Fecha: 21/01/2026

4. PLANIFICACION DE LASENSENANZAS

4.1 ESTRUCTURA BASICA DE LASENSENANZAS

DESCRIPCION DEL PLAN DE ESTUDIOS

Ver Apartado 4: Anexo 1.

NIVEL 1: FORMACION BASICA

4.1.1 Datos Basicos del Nivel 1

ECTSNIVEL1

60

NIVEL 2: Ciencias Sociales

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

CAMPO DE ESTUDIO

Basica

ECTSNIVEL2

36

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

18

18

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Psicologia Social dela Comunicacion

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Basica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Teoriadela Comunicacion

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Béasica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12
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NIVEL 3: Derecho dela Comunicacion

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Basica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Economia aplicada a la Comunicacion

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Béasica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Lalengua espafiola en la Comunicacion

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Basica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Sociologia aplicada a la Comunicacién

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Béasica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

C-01 - Identificalos conocimientos basicos en Comunicacién TIPO: Conocimientos o contenidos
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C-02 - Conoce las herramientas y técnicas parala Comunicacion T1PO: Conocimientos o contenidos

C-03 - Plantea acciones parala creacion y gestion de Comunicacion Estratégica T1PO: Conocimientos o contenidos

C-04 - Explica aplicaciones practicas de investigacion en Comunicacién TIPO: Conocimientos o contenidos

CE-01 - Conocer y aplicar los conceptos fundamentales de las Ciencias Sociales, juridicas, del entorno econémico, politico, social y

cultural, y los principios constitucional es relacionados con la comunicacion TIPO: Competencias

CE-02 - Conocer y aplicar las teorias, métodos y procesos de la comunicacién, publicidad y relaciones publicas TIPO:
Competencias

CE-03 - Ser capaz de disefiar investigaciones cientificas y aplicar métodos de investigacion en comunicacion, publicidad y
relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-04 - Conocer la estructura, funcionamiento y gestion de las empresas, especialmente | as relacionadas con la comunicacion, la
publicidad y las relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-05 - Ser capaz de planificar, aplicar y evaluar estrategias de comunicacion, publicidad y relaciones publicas, asi como la
planificacion de camparias TI1PO: Competencias

CE-06 - Conocer y aplicar los principios éticos y deontol 6gicos en la comunicacién, respetando lalibertad de expresiony la
responsabilidad social TIPO: Competencias

CE-07 - Ser capaz de utilizar las herramientas tecnol dgicas en las diferentes fases del proceso de creacion y difusién de mensajes
audiovisualesy publicitarios TIPO: Competencias

CE-08 - Conocer y aplicar los diferentes lenguajes y soportes de lainformacidn (prensa, radio, television, internet
) y sus diferentes formatos TIPO: Competencias

CE-09 - Ser capaz de dominar €l uso de lalengua espafiola/inglesay técnicas de redaccidn para elaborar contenidos en
comunicacion, publicidad y relaciones pablicas TIPO: Competencias

CE-10 - Conocer la estructura, formatos y probleméticas de la publicidad y las relaciones publicas en relacién con los contextos
sociales TIPO: Competencias

CE-11 - Ser capaz de gestionar |os publicos de las organizaciones y la comunicacion interna, garantizando una interaccion eficaz
con los diversos actores TIPO: Competencias

CE-12 - Capacidad para desarrollar model os de comunicacién innovadores tanto en lengua castellano como inglesa, adaptables a
nuevos contextos y tendencias emergentes TIPO: Competencias

CE-13 - Capacidad de evaluar de manera cualitativay cuantitativalos procesosy resultados de |as acciones comunicativas TIPO:
Competencias

CO-01 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la base de
la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
a gunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio TIPO: Competencias

CO-02 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
su area de estudio TIPO: Competencias

CO-03 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su érea de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

CO-04 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como
no especializado TIPO: Competencias

CO-05 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomia TIPO: Competencias

HD-01 - Demuestra adaptabilidad y aprendizaje autonomo TIPO: Habilidades o destrezas

HD-02 - Ejecuta andlisis, sintesisy resolucién de problemas TIPO: Habilidades o destrezas

HD-04 - Utilizala comunicacion y expresion en distintos contextos T1PO: Habilidades o destrezas

CE-15 - Conocer y aplicar estrategias de comunicacién en empresas, | nstituciones y organizaciones sin animo de lucro, asi como en

campafias de movimientos sociaes TIPO: Competencias

CE-16 - Poseer |os conocimientos tedricos, metodol 6gicos y técnicos necesarios para la realizacion del Trabajo Fin de Grado TIPO:
Competencias

HD-03 - Planificala organizacion, gestién y toma de decisiones TIPO: Habilidades o destrezas

HD-05 - Aplicaconciencia ética, diversidad y responsabilidad social TIPO: Habilidades o destrezas
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HD-06 - Manegjalas relaciones interpersonales'y trabajo en equipo TIPO: Habilidades o destrezas

HD-07 - Demuestra liderazgo y espiritu emprendedor TIPO: Habilidades o destrezas

HD-08 - Experimenta creatividad e innovacion TIPO: Habilidades o destrezas

SOSL - Competencia en la contextualizacion criticadel conocimiento estableciendo interrelaciones con la problemética social,
econémicay ambiental, local y/o global TIPO: Competencias

socia TIPO: Competencias

SOS2 - Competencia en la utilizacién sostenible de recursos y en la prevencidn de impactos negativos sobre el medio natural y

SOS4 - Competencia en la aplicacion de principios éticos relacionados con los valores de la sostenibilidad en |os comportamientos
personalesy profesionales TIPO: Competencias

NIVEL 2: Comunicacién

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

CAMPO DE ESTUDIO

Basica

ECTSNIVEL2

24

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

12

6

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Estructura dela Publicidad y de las Relaciones Publicas

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Béasica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Teoriadelalmagen

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Bésica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Teoriadela Publicidad y de las Relaciones Publicas

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

13/53

[}
Q
a
o
o
c
kel
o
©
o
=
R
£
S
S
<
[}
o
o}
(2
=
»
o
=
e
®©
c
S
kel
©
kel
=
(@]
©
L)
©
o
2
©
(@]
>
o
o
L
(72}
Q
a
o
o)
c
kel
<}
©
o
=1
S
o}
[}
o
@
2
=
o
o
=
e
c
o}
Qo
o
o
o
=
=
o
>
]
0
=}
~
N
<t
o)
<
<
o)
e}
=}
5o}
o}
9]
Ioe}
N
<t
o)
o}
<
N~
©
0
o
>
[0}
(@]



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=956749542859308544542705

MIMISTERIO .
DE CIENCIA, INMOVACION
¥ UNIVERSIDADES

Bl ¥ GOBERND
f

Sl DE ESPARA

a a

Identificador : 2501754

Fecha: 21/01/2026

Béasica

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Evolucién delasformasy procesos de la Publicidad

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Béasica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

C-01 - Identificalos conoci mientos basicos en Comunicacién TIPO: Conocimientos o contenidos

C-02 - Conoce las herramientas y técnicas parala Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

C-05 - Conoce las Teorias de lalmagen, Publicidad y Relaciones Publicas TI1PO: Conocimientos o contenidos

Competencias

CE-02 - Conocer y aplicar las teorias, métodos y procesos de la comunicacién, publicidad y relaciones publicas TIPO:

CE-04 - Conocer la estructura, funcionamiento y gestion de las empresas, especialmente las relacionadas con la comunicacion, la
publicidad y las relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-05 - Ser capaz de planificar, aplicar y evaluar estrategias de comunicacion, publicidad y relaciones pablicas, asi como la
planificacion de campafias TI1PO: Competencias

CO-01 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la base de
la educacion secundaria general, y se suele encontrar aun nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
a gunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio TIPO: Competencias

su &rea de estudio TIPO: Competencias

CO-02 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de unaforma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de

HD-01 - Demuestra adaptabilidad y aprendizaje autonomo T1PO: Habilidades o destrezas

HD-02 - Ejecuta andlisis, sintesisy resolucién de problemas TIPO: Habilidades o destrezas

HD-04 - Utilizala comunicacion y expresion en distintos contextos T1PO: Habilidades o destrezas

HD-03 - Planificala organizacion, gestion y toma de decisiones TIPO: Habilidades o destrezas

HD-08 - Experimenta creatividad e innovacion TIPO: Habilidades o destrezas

SOSL - Competencia en la contextualizacion criticadel conocimiento estableciendo interrelaciones con la problemética social,
econémicay ambiental, local y/o globa TIPO: Competencias

NIVEL 1: FORMACION OBLIGATORIA

4.1.1 Datos Basicos del Nivel 1

ECTSNIVEL1

108

NIVEL 2: TeoriaeHistoria dela Comunicacion

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
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CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

12

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Estrategia publicitaria

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Evolucion delas formasy procesos de las RRPP

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

C-01 - Identificalos conocimientos basicos en Comunicacién TIPO: Conocimientos o contenidos

C-02 - Conoce las herramientas y técnicas parala Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

C-03 - Plantea acciones parala creacidn y gestion de Comunicacion Estratégica T1PO: Conocimientos o contenidos

C-05 - Conoce las Teorias de lalmagen, Publicidad y Relaciones Publicas TIPO: Conocimientos o contenidos

Competencias

CE-02 - Conocer y aplicar las teorias, métodos y procesos de la comunicacion, publicidad y relaciones piblicas TIPO:

CE-04 - Conocer la estructura, funcionamiento y gestion de las empresas, especialmente | as relacionadas con la comunicacion, la
publicidad y las relaciones publicas TIPO: Competencias

CO-01 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la base de
la educacion secundaria general, y se suele encontrar aun nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
a gunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio TIPO: Competencias

su &rea de estudio TIPO: Competencias

CO-02 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo 0 vocacién de unaforma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
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CO-03 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su érea de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

no especializado TIPO: Competencias

CO-04 - Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como

CO-05 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomia TIPO: Competencias

HD-01 - Demuestra adaptabilidad y aprendizaje autonomo T1PO: Habilidades o destrezas

HD-02 - Ejecuta andlisis, sintesisy resolucién de problemas TIPO: Habilidades o destrezas

HD-04 - Utilizala comunicacion y expresion en distintos contextos TI1PO: Habilidades o destrezas

HD-03 - Planificala organizacion, gestion y toma de decisiones T1PO: Habilidades o destrezas

HD-06 - Manejalas relaciones interpersonales y trabajo en equipo TIPO: Habilidades o destrezas

HD-08 - Experimenta creatividad e innovacion TIPO: Habilidades o destrezas

SOSL - Competencia en la contextualizacion criticadel conocimiento estableciendo interrelaciones con la problemética social,
econémicay ambiental, local y/o global TIPO: Competencias

NIVEL 2: Investigacion en Comunicacion

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Lainvestigacion Cientifica en Comunicacion

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Planificacion e Investigacion de Mediosy Audiencias

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9
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ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

C-01 - Identificalos conocimientos basicos en Comunicacién TIPO: Conocimientos o contenidos

C-02 - Conoce las herramientas y técnicas parala Comunicacion T1PO: Conocimientos o contenidos

C-04 - Explica aplicaciones précticas de investigacion en Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

CE-03 - Ser capaz de disefiar investigaciones cientificas y aplicar métodos de investigacion en comunicacién, publicidad y
relaciones plblicas TIPO: Competencias

CE-12 - Capacidad para desarrollar model os de comunicacion innovadores tanto en lengua castellano como inglesa, adaptables a
nuevos contextos y tendencias emergentes TIPO: Competencias

CE-13 - Capacidad de evaluar de manera cualitativay cuantitativalos procesos y resultados de |as acciones comunicativas TIPO:
Competencias

CE-14 - Dominar las técnicasy herramientas aplicadas ala publicidad y |as relaciones publicas en entornos digitales TIPO:
Competencias

CO-01 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la base de
la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
a gunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio TIPO: Competencias

CO-02 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
su rea de estudio TIPO: Competencias

CO-03 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su érea de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

CO-05 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomia TI1PO: Competencias

HD-01 - Demuestra adaptabilidad y aprendizaje autonomo T1PO: Habilidades o destrezas

HD-02 - Ejecuta andlisis, sintesisy resolucién de problemas TIPO: Habilidades o destrezas

HD-04 - Utilizala comunicacion y expresion en distintos contextos T1PO: Habilidades o destrezas

HD-03 - Planificala organizacion, gestion y toma de decisiones TIPO: Habilidades o destrezas

HD-06 - Manejalas relaciones interpersonales'y trabajo en equipo TIPO: Habilidades o destrezas
HD-07 - Demuestra liderazgo y espiritu emprendedor TIPO: Habilidades o destrezas

SOS1 - Competencia en la contextualizacion critica del conocimiento estableciendo interrelaciones con la problemética social,
econémicay ambiental, local y/o global TIPO: Competencias

NIVEL 2: Planificacion, Estrategiasy Creacién en Comunicacion
4.1.1.1 Datos Bésicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 18

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
12

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Técnicas de Organizacion de Eventosy Protocolo

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 6 Semestral
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DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Gestion de Cuentas en Publicidad y

RRPP

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

C-02 - Conoce las herramientas y técnicas parala Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

C-03 - Plantea acciones parala creacion y gestion de Comunicacion Estratégica T1PO: Conocimientos o contenidos

C-04 - Explica aplicaciones précticas de investigacion en Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

Competencias

CE-02 - Conocer y aplicar las teorias, métodos y procesos de la comunicacién, publicidad y relaciones publicas TIPO:

CE-04 - Conocer la estructura, funcionamiento y gestion de las empresas, especialmente las relacionadas con la comunicacion, la
publicidad y las relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-05 - Ser capaz de planificar, aplicar y evaluar estrategias de comunicacion, publicidad y relaciones publicas, asi como la
planificacion de campafias T1PO: Competencias

CE-11 - Ser capaz de gestionar los publicos de las organizaciones y la comunicacién interna, garantizando una interaccion eficaz
con los diversos actores TIPO: Competencias

Competencias

CE-14 - Dominar las técnicasy herramientas aplicadas ala publicidad y las relaciones pablicas en entornos digitales TIPO:

CO-01 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la base de
la educacion secundaria general, y se suele encontrar aun nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
a gunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio TIPO: Competencias

su area de estudio TIPO: Competencias

CO-02 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo 0 vocacién de unaforma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de

CO-03 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su &rea de estudio)
para emitir juicios que incluyan unareflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

no especializado TIPO: Competencias

CO-04 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como

CO-05 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un ato grado de autonomia T1PO: Competencias

HD-01 - Demuestra adaptabilidad y aprendizaje autonomo TIPO: Habilidades o destrezas

HD-02 - Ejecutaandlisis, sintesisy resolucion de problemas TIPO: Habilidades o destrezas

HD-04 - Utilizala comunicacion y expresion en distintos contextos T1PO: Habilidades o destrezas
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CE-15 - Conocer y aplicar estrategias de comunicacién en empresas, | nstituciones y organizaciones sin animo de lucro, asi como en
campafias de movimientos sociales TIPO: Competencias

HD-03 - Planificala organizacion, gestion y toma de decisiones T1PO: Habilidades o destrezas
HD-05 - Aplicaconciencia ética, diversidad y responsabilidad social TIPO: Habilidades o destrezas

HD-06 - Manegjalas relaciones interpersonales y trabajo en equipo TIPO: Habilidades o destrezas
HD-07 - Demuestra liderazgo y espiritu emprendedor T1PO: Habilidades o destrezas
HD-08 - Experimenta creatividad e innovacion TIPO: Habilidades o destrezas

SOSL1 - Competencia en la contextualizacion criticadel conocimiento estableciendo interrelaciones con la problemética social,
econémicay ambiental, local y/o globa TIPO: Competencias

SOS2 - Competencia en la utilizacion sostenible de recursos y en la prevencion de impactos negativos sobre el medio natural y
social TIPO: Competencias

SOS4 - Competencia en la aplicacion de principios éticos rel acionados con |os valores de |a sostenibilidad en os comportamientos

personalesy profesionales TIPO: Competencias

NIVEL 2: Técnicasy Herramientas en Comunicacion

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

18

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

12

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Redaccién Publicitaria

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Direccion de Arte en Publicidad

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12
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NIVEL 3: Fundamentos Teoricos en la Publicidad Digital

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 6 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

C-01 - Identificalos conocimientos basicos en Comunicacién TIPO: Conocimientos o contenidos

C-02 - Conoce las herramientas y técnicas parala Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

C-03 - Plantea acciones paralacreacion y gestion de Comunicacion Estratégica TIPO: Conocimientos o contenidos

CE-02 - Conocer y aplicar las teorias, métodos y procesos de la comunicacion, publicidad y relaciones piblicas TIPO:
Competencias

CE-05 - Ser capaz de planificar, aplicar y evaluar estrategias de comunicacion, publicidad y relaciones publicas, asi como la
planificacion de camparias T1PO: Competencias

CE-07 - Ser capaz de utilizar las herramientas tecnol dgicas en las diferentes fases del proceso de creacion y difusién de mensajes
audiovisualesy publicitarios TIPO: Competencias

CE-08 - Conocer y aplicar los diferentes lenguajes y soportes de lainformacién (prensa, radio, television, internet
) y sus diferentes formatos TIPO: Competencias

CE-09 - Ser capaz de dominar €l uso de lalengua espafiola/inglesay técnicas de redaccion para elaborar contenidos en
comunicacién, publicidad y relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-12 - Capacidad para desarrollar model os de comunicacién innovadores tanto en lengua castellano como inglesa, adaptables a
nuevos contextos y tendencias emergentes TI1PO: Competencias

CE-14 - Dominar las técnicasy herramientas aplicadas ala publicidad y las relaciones pablicas en entornos digitales TIPO:
Competencias

CO-01 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la base de
la educacion secundaria general, y se suele encontrar aun nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
a gunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio TIPO: Competencias

CO-02 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de unaforma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
su area de estudio TIPO: Competencias

HD-01 - Demuestra adaptabilidad y aprendizaje autonomo TIPO: Habilidades o destrezas

HD-02 - Ejecuta andlisis, sintesisy resolucién de problemas TIPO: Habilidades o destrezas

HD-04 - Utilizala comunicacion y expresion en distintos contextos T1PO: Habilidades o destrezas

HD-03 - Planificala organizacion, gestion y toma de decisiones T1PO: Habilidades o destrezas

HD-05 - Aplica conciencia ética, diversidad y responsabilidad social TIPO: Habilidades o destrezas

HD-06 - Manegjalas relaciones interpersonales y trabajo en equipo TIPO: Habilidades o destrezas

HD-07 - Demuestra liderazgo y espiritu emprendedor TIPO: Habilidades o destrezas

HD-08 - Experimenta creatividad e innovacion TIPO: Habilidades o destrezas

SOSL1 - Competencia en la contextualizacion critica del conocimiento estableciendo interrel aciones con la problemética social,
economicay ambiental, local y/o global TIPO: Competencias

SOS2 - Competencia en la utilizacion sostenible de recursos y en la prevencion de impactos negativos sobre el medio natural y
social TIPO: Competencias
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SOS3 - Competencia en la participacion en procesos comunitarios que promuevan la sostenibilidad TIPO: Competencias

NIVEL 2: Comunicacién Institucional

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Direccién de Comunicacion

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestra

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Relaciones Publicas Especializadas

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

C-01 - Identificalos conocimientos basicos en Comunicacién TIPO: Conocimientos o contenidos

C-02 - Conoce las herramientas y técnicas parala Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

C-03 - Plantea acciones parala creacion y gestion de Comunicacion Estratégica T1PO: Conocimientos o contenidos

C-04 - Explica aplicaciones précticas de investigacion en Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

Competencias

CE-02 - Conocer y aplicar las teorias, métodos y procesos de la comunicacién, publicidad y relaciones publicas TIPO:

CE-05 - Ser capaz de planificar, aplicar y evaluar estrategias de comunicacion, publicidad y relaciones publicas, asi como la
planificacion de campafias T1PO: Competencias

CE-11 - Ser capaz de gestionar |os publicos de las organizaciones y la comunicacion interna, garantizando unainteraccion eficaz
con los diversos actores TIPO: Competencias
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CE-14 - Dominar las técnicasy herramientas aplicadas ala publicidad y las relaciones pablicas en entornos digitales TIPO:
Competencias

CO-02 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de unaforma profesiona y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
su &rea de estudio TIPO: Competencias

CO-03 - Que los estudiantes tengan |a capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de estudio)

para emitir juicios que incluyan unareflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

CO-04 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como
no especializado TIPO: Competencias

HD-02 - Ejecuta andlisis, sintesisy resolucién de problemas TIPO: Habilidades o destrezas

HD-04 - Utilizala comunicacion y expresion en distintos contextos T1PO: Habilidades o destrezas

CE-15 - Conocer y aplicar estrategias de comunicacién en empresas, | nstituciones y organizaciones sin animo de lucro, asi como en
campafias de movimientos sociaes TIPO: Competencias

HD-03 - Planificala organizacion, gestion y toma de decisiones T1PO: Habilidades o destrezas

HD-05 - Aplicaconciencia ética, diversidad y responsabilidad social TIPO: Habilidades o destrezas

HD-06 - Manegjalas relaciones interpersonales y trabajo en equipo TIPO: Habilidades o destrezas

SOS1 - Competencia en la contextualizacion critica del conocimiento estableciendo interrelaciones con la problemética social,
econdmicay ambiental, local y/o global TIPO: Competencias

SOS3 - Competencia en la participacion en procesos comunitarios que promuevan la sostenibilidad TIPO: Competencias

SOS4 - Competencia en la aplicacion de principios éticos relacionados con los val ores de la sostenibilidad en los comportamientos
personalesy profesionales TIPO: Competencias

NIVEL 2: Comunicacion Empesarial

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

12

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Planificacion Estratégica en Relaciones Piblicas

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Gestion de Marca

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral
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DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

C-02 - Conoce las herramientas y técnicas parala Comunicacion TI1PO: Conocimientos o contenidos

C-03 - Plantea acciones paralacreacion y gestion de Comunicacion Estratégica TIPO: Conocimientos o contenidos

CE-02 - Conocer y aplicar las teorias, métodos y procesos de la comunicacion, publicidad y relaciones piblicas TIPO:
Competencias

CE-04 - Conocer la estructura, funcionamiento y gestion de las empresas, especialmente | as relacionadas con la comunicacion, la
publicidad y las relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-05 - Ser capaz de planificar, aplicar y evaluar estrategias de comunicacion, publicidad y relaciones publicas, asi como la
planificacion de campafias TIPO: Competencias

CE-06 - Conocer y aplicar los principios éticos y deontol 6gicos en la comunicacidn, respetando lalibertad de expresiony la
responsabilidad social TIPO: Competencias

CO-01 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la base de
la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
a gunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio TIPO: Competencias

CO-02 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
su rea de estudio TIPO: Competencias

CO-03 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su érea de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

CO-04 - Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como
no especializado TIPO: Competencias

CO-05 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomia TIPO: Competencias

HD-01 - Demuestra adaptabilidad y aprendizaje autonomo TIPO: Habilidades o destrezas

HD-02 - Ejecuta andlisis, sintesisy resolucién de problemas TIPO: Habilidades o destrezas

HD-03 - Planificala organizacion, gestion y toma de decisiones TIPO: Habilidades o destrezas

HD-05 - Aplica conciencia ética, diversidad y responsabilidad social TIPO: Habilidades o destrezas

HD-06 - Manejalas relaciones interpersonales y trabajo en equipo TIPO: Habilidades o destrezas

HD-08 - Experimenta creatividad e innovacion TIPO: Habilidades o destrezas

SOSL - Competencia en la contextualizacion criticadel conocimiento estableciendo interrelaciones con la problemética social,
econémicay ambiental, local y/o global TIPO: Competencias

SOS2 - Competencia en la utilizacién sostenible de recursosy en la prevencidn de impactos negativos sobre el medio natural y
socia TIPO: Competencias

SOS4 - Competencia en la aplicacion de principios éticos rel acionados con los valores de la sostenibilidad en |os comportamientos
personalesy profesionales TIPO: Competencias

NIVEL 2: Comunicacién Social

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
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ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Comunicacion para el desarrolloy el cambio social

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Comunicacién, derechos humanos eigualdad

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

C-01 - Identificalos conocimientos basicos en Comunicacién TIPO: Conocimientos o contenidos

C-02 - Conoce las herramientas y técnicas parala Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

C-04 - Explica aplicaciones précticas de investigacién en Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

CE-05 - Ser capaz de planificar, aplicar y evaluar estrategias de comunicacion, publicidad y relaciones publicas, asi como la
planificacion de campafias TI1PO: Competencias

su &rea de estudio TIPO: Competencias

CO-02 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de unaforma profesiona y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de

CO-03 - Que los estudiantes tengan |a capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de estudio)
para emitir juicios que incluyan unareflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

HD-02 - Ejecutaandlisis, sintesisy resolucién de problemas TIPO: Habilidades o destrezas

HD-04 - Utilizala comunicacion y expresion en distintos contextos T1PO: Habilidades o destrezas

HD-05 - Aplica conciencia ética, diversidad y responsabilidad social TIPO: Habilidades o destrezas

SOSL1 - Competencia en la contextualizacion criticadel conocimiento estableciendo interrelaciones con la problemética social,
econémicay ambiental, local y/o globa TIPO: Competencias

social TIPO: Competencias

SOS2 - Competencia en la utilizacion sostenible de recursos y en la prevencion de impactos negativos sobre el medio natural y

SOS3 - Competencia en la participacion en procesos comunitarios que promuevan la sostenibilidad TIPO: Competencias
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SOS4 - Competencia en la aplicacion de principios éticos relacionados con los val ores de la sostenibilidad en los comportamientos

personalesy profesionales TIPO: Competencias

NIVEL 2: Nuevastendencias en Comunicacién

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Talleresde Comunicacion e Inteligencia Emocional

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Disefio Graéfico Publicitario |

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

C-02 - Conoce las herramientas y técnicas parala Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

C-03 - Plantea acciones paralacreacion y gestion de Comunicacion Estratégica TIPO: Conocimientos o contenidos

C-04 - Explica aplicaciones précticas de investigacion en Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

C-05 - Conoce las Teorias de lalmagen, Publicidad y Relaciones Publicas TIPO: Conocimientos o contenidos

CE-05 - Ser capaz de planificar, aplicar y evaluar estrategias de comunicacion, publicidad y relaciones publicas, asi como la

planificacion de campafias TI1PO: Competencias

CE-06 - Conocer y aplicar los principios éticos y deontol 6gicos en la comunicacidn, respetando lalibertad de expresiony la
responsabilidad social TIPO: Competencias

CE-07 - Ser capaz de utilizar las herramientas tecnol dgicas en las diferentes fases del proceso de creacion y difusién de mensajes

audiovisualesy publicitarios TIPO: Competencias
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CE-08 - Conocer y aplicar los diferentes lenguajes y soportes de lainformacion (prensa, radio, television, internet
) y sus diferentes formatos TIPO: Competencias

CE-09 - Ser capaz de dominar €l uso de lalengua espafiola/inglesay técnicas de redaccidn para elaborar contenidos en
comunicacion, publicidad y relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-11 - Ser capaz de gestionar los publicos de las organizaciones y la comunicacion interna, garantizando unainteraccion eficaz
con los diversos actores TIPO: Competencias

CE-12 - Capacidad para desarrollar model os de comunicacion innovadores tanto en lengua castellano como inglesa, adaptables a
nuevos contextos y tendencias emergentes TIPO: Competencias

CE-14 - Dominar las técnicasy herramientas aplicadas ala publicidad y |as relaciones publicas en entornos digitales TIPO:
Competencias

CO-01 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un &rea de estudio que parte de la base de
la educacion secundaria general, y se suele encontrar aun nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio TIPO: Competencias

CO-02 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesiona y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
su area de estudio TIPO: Competencias

HD-01 - Demuestra adaptabilidad y aprendizaje autonomo TIPO: Habilidades o destrezas

HD-02 - Ejecuta andlisis, sintesisy resolucién de problemas TIPO: Habilidades o destrezas

HD-04 - Utilizala comunicacion y expresion en distintos contextos T1PO: Habilidades o destrezas

HD-03 - Planificala organizacion, gestion y toma de decisiones T1PO: Habilidades o destrezas

HD-05 - Aplica conciencia ética, diversidad y responsabilidad social TIPO: Habilidades o destrezas

HD-06 - Manejalas relaciones interpersonales y trabajo en equipo TIPO: Habilidades o destrezas

HD-07 - Demuestra liderazgo y espiritu emprendedor TIPO: Habilidades o destrezas

HD-08 - Experimenta creatividad e innovacion TIPO: Habilidades o destrezas

SOSL - Competencia en la contextualizacion criticadel conocimiento estableciendo interrelaciones con la problemética social,
econémicay ambiental, local y/o global TIPO: Competencias

SOS4 - Competencia en la aplicacién de principios éticos relacionados con los val ores de |a sostenibilidad en los comportamientos
personalesy profesionales TIPO: Competencias

NIVEL 1: FORMACION ESPECIFICA EN COMUNICACION

4.1.1 Datos Basicos del Nivel 1

ECTSNIVEL1 102

NIVEL 2: Comunicacién Global

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 42

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
12

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

12 18

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Lenguajey Comunicacion Eficaz

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL
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ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Cultura Publicitariay Creacién de Portfolio

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Sociologia del Consumo

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Fotogragia aplicada a la Publicidad

y lasRRPP

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Inglés aplicado a la Publicidad y las RRPP

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3
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ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Eticay Deontologia de la Publicidad

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Inglés para fines profesionales

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

C-01 - Identificalos conocimientos basicos en Comunicacién TIPO: Conocimientos o contenidos

C-02 - Conoce las herramientas y técnicas parala Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

C-03 - Plantea acciones paralacreacion y gestion de Comunicacion Estratégica TIPO: Conocimientos o contenidos

C-04 - Explica aplicaciones précticas de investigacion en Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

C-05 - Conoce las Teorias de lalmagen, Publicidad y Relaciones Publicas TIPO: Conocimientos o contenidos

CE-01 - Conocer y aplicar los conceptos fundamentales de las Ciencias Sociales, juridicas, del entorno econémico, politico, social y
cultural, y los principios constitucional es relacionados con la comunicacién TIPO: Competencias

Competencias

CE-02 - Conocer y aplicar las teorias, métodos y procesos de la comunicacién, publicidad y relaciones publicas TIPO:

CE-04 - Conocer la estructura, funcionamiento y gestion de las empresas, especialmente las relacionadas con la comunicacion, la
publicidad y las relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-05 - Ser capaz de planificar, aplicar y evaluar estrategias de comunicacion, publicidad y relaciones pablicas, asi como la
planificacion de campafias TI1PO: Competencias

CE-06 - Conocer y aplicar los principios éticos y deontol dgicos en la comunicacion, respetando lalibertad de expresiony la
responsabilidad social TIPO: Competencias

CE-07 - Ser capaz de utilizar las herramientas tecnol 6gicas en las diferentes fases del proceso de creacion y difusion de mensajes
audiovisualesy publicitarios TIPO: Competencias

CE-08 - Conocer y aplicar los diferentes lenguajes y soportes de lainformacién (prensa, radio, television, internet
) y sus diferentes formatos TIPO: Competencias
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CE-09 - Ser capaz de dominar €l uso de lalengua espafiola/inglesay técnicas de redaccidn para elaborar contenidos en
comunicacion, publicidad y relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-12 - Capacidad para desarrollar model os de comunicacion innovadores tanto en lengua castellano como inglesa, adaptables a
nuevos contextos y tendencias emergentes TIPO: Competencias

CE-13 - Capacidad de evaluar de manera cualitativay cuantitativalos procesos y resultados de |as acciones comunicativas TIPO:
Competencias

CE-14 - Dominar las técnicasy herramientas aplicadas ala publicidad y |as relaciones publicas en entornos digitales TIPO:
Competencias

CO-01 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la base de
la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
a gunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio TIPO: Competencias

CO-02 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
su érea de estudio TIPO: Competencias

CO-03 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su érea de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

CO-04 - Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como
no especializado TIPO: Competencias

CO-05 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomia TIPO: Competencias

HD-01 - Demuestra adaptabilidad y aprendizaje autonomo T1PO: Habilidades o destrezas

HD-02 - Ejecuta andlisis, sintesisy resolucién de problemas TIPO: Habilidades o destrezas

HD-04 - Utilizala comunicacion y expresion en distintos contextos T1PO: Habilidades o destrezas

CE-15 - Conocer y aplicar estrategias de comunicacién en empresas, | nstituciones y organizaciones sin animo de lucro, asi como en
campafias de movimientos sociaes TIPO: Competencias

CE-16 - Poseer |os conocimientos tedricos, metodol 6gicos y técnicos necesarios para la realizacion del Trabajo Fin de Grado TIPO:
Competencias

HD-05 - Aplica conciencia ética, diversidad y responsabilidad social TIPO: Habilidades o destrezas

HD-06 - Manegjalas relaciones interpersonales y trabajo en equipo TIPO: Habilidades o destrezas
HD-08 - Experimenta creatividad e innovacion TIPO: Habilidades o destrezas

SOSL1 - Competencia en la contextualizacion critica del conocimiento estableciendo interrel aciones con la problemética social,
economicay ambiental, local y/o global TIPO: Competencias

SOS2 - Competencia en la utilizacion sostenible de recursos y en la prevencion de impactos negativos sobre el medio natural y
social TIPO: Competencias

SOS4 - Competencia en la aplicacion de principios éticos relacionados con los valores de la sostenibilidad en los comportamientos
personalesy profesionales TIPO: Competencias

NIVEL 2: Comunicacion Interactiva

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 30

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

18 6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Comunicacion Digitial e I nteractiva
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4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Realizacion y posproduccion de proyectos audiovisuales

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Animacion y nuevastecnologias en Publicidad

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Disefio Gréfico Publicitario |1

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Tecnologiay publicacion en Inter net

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL
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Optativa 6 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

C-01 - Identificalos conoci mientos bésicos en Comunicacién TIPO: Conocimientos o contenidos

C-02 - Conoce las herramientas y técnicas parala Comunicacion T1PO: Conocimientos o contenidos

C-03 - Plantea acciones parala creacion y gestion de Comunicacion Estratégica T1PO: Conocimientos o contenidos

C-05 - Conoce las Teorias de lalmagen, Publicidad y Relaciones Publicas TIPO: Conocimientos o contenidos

CE-02 - Conocer y aplicar las teorias, métodos y procesos de la comunicacién, publicidad y relaciones publicas TIPO:
Competencias

CE-04 - Conocer la estructura, funcionamiento y gestion de las empresas, especialmente las relacionadas con la comunicacion, la
publicidad y las relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-05 - Ser capaz de planificar, aplicar y evaluar estrategias de comunicacion, publicidad y relaciones pablicas, asi como la
planificacion de campafias TIPO: Competencias

CE-07 - Ser capaz de utilizar |as herramientas tecnol 6gicas en las diferentes fases del proceso de creacion y difusion de mensajes
audiovisualesy publicitarios TIPO: Competencias

CE-08 - Conocer y aplicar los diferentes lenguajes y soportes de lainformacion (prensa, radio, television, internet
) y sus diferentes formatos TIPO: Competencias

CE-12 - Capacidad para desarrollar model os de comunicacién innovadores tanto en lengua castellano como inglesa, adaptables a
nuevos contextos y tendencias emergentes TIPO: Competencias

CE-14 - Dominar las técnicasy herramientas aplicadas ala publicidad y |as relaciones publicas en entornos digitales TIPO:
Competencias

CO-01 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la base de
la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
a gunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio TIPO: Competencias

CO-02 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesiona y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
su érea de estudio TIPO: Competencias

HD-01 - Demuestra adaptabilidad y aprendizaje autonomo TIPO: Habilidades o destrezas

HD-02 - Ejecutaandlisis, sintesisy resolucion de problemas TIPO: Habilidades o destrezas

HD-04 - Utilizala comunicacion y expresion en distintos contextos T1PO: Habilidades o destrezas

HD-03 - Planificala organizacion, gestion y toma de decisiones T1PO: Habilidades o destrezas
HD-05 - Aplica conciencia ética, diversidad y responsabilidad social TIPO: Habilidades o destrezas

HD-06 - Manejalas relaciones interpersonales y trabajo en equipo TIPO: Habilidades o destrezas

HD-07 - Demuestra liderazgo y espiritu emprendedor TIPO: Habilidades o destrezas
HD-08 - Experimenta creatividad e innovacion TIPO: Habilidades o destrezas

SOS1 - Competencia en la contextualizacion critica del conocimiento estableciendo interrelaciones con la problemética social,
econémicay ambiental, local y/o global TIPO: Competencias

SOS2 - Competencia en la utilizacion sostenible de recursos y en la prevencién de impactos negativos sobre el medio natural y
socia TIPO: Competencias

SOS3 - Competencia en la participacion en procesos comunitarios que promuevan la sostenibilidad TIPO: Competencias

SOS4 - Competencia en la aplicacion de principios éticos rel acionados con los valores de la sostenibilidad en |os comportamientos
personalesy profesionales TIPO: Competencias
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NIVEL 2: Comunicacion Empresarial, I nstitucional y Poalitica

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

30

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
6 12

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Visual merchandising y promacién

deventas

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Elaboracion de materiales cor porat

ivos

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Produccién publicitaria en medios gréficos y audiovisuales

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Comunicacién Politica
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4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NIVEL 3: Creacion de empresas de la Comunicacion

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

C-01 - Identificalos conocimientos basicos en Comunicacién TIPO: Conocimientos o contenidos

C-02 - Conoce las herramientas y técnicas parala Comunicacion TI1PO: Conocimientos o contenidos

C-03 - Plantea acciones parala creacidn y gestion de Comunicacion Estratégica T1PO: Conocimientos o contenidos

C-04 - Explica aplicaciones précticas de investigacion en Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

C-05 - Conace las Teorias de lalmagen, Publicidad y Relaciones Publicas TIPO: Conocimientos o contenidos

Competencias

CE-02 - Conocer y aplicar |as teorias, métodos y procesos de la comunicacion, publicidad y relaciones publicas TIPO:

CE-05 - Ser capaz de planificar, aplicar y evaluar estrategias de comunicacion, publicidad y relaciones publicas, asi como la
planificacion de campafias TI1PO: Competencias

CE-07 - Ser capaz de utilizar las herramientas tecnol dgicas en las diferentes fases del proceso de creacion y difusién de mensajes
audiovisualesy publicitarios TIPO: Competencias

CE-08 - Conocer y aplicar los diferentes lenguajes y soportes de lainformacidn (prensa, radio, television, internet
) y sus diferentes formatos TIPO: Competencias

CE-09 - Ser capaz de dominar €l uso de lalengua espafiola/inglesay técnicas de redaccion para elaborar contenidos en
comunicacion, publicidad y relaciones pablicas TIPO: Competencias

CE-11 - Ser capaz de gestionar los publicos de las organizaciones y la comunicacion interna, garantizando una interaccion eficaz
con los diversos actores TIPO: Competencias

CE-12 - Capacidad para desarrollar model os de comunicacion innovadores tanto en lengua castellano como inglesa, adaptables a
nuevos contextos y tendencias emergentes TIPO: Competencias

CO-01 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la base de
la educacion secundaria general, y se suele encontrar aun nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
a gunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio TIPO: Competencias

CO-02 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo 0 vocacién de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
su area de estudio TIPO: Competencias
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CO-03 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su érea de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

CO-04 - Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como
no especializado TIPO: Competencias

CO-05 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomia TIPO: Competencias

HD-01 - Demuestra adaptabilidad y aprendizaje autonomo T1PO: Habilidades o destrezas

HD-02 - Ejecuta andlisis, sintesisy resolucién de problemas TIPO: Habilidades o destrezas

HD-04 - Utilizala comunicacion y expresion en distintos contextos TI1PO: Habilidades o destrezas

CE-15 - Conocer y aplicar estrategias de comunicacién en empresas, | nstituciones y organizaciones sin animo de lucro, asi como en
campafias de movimientos sociaes TIPO: Competencias

HD-03 - Planificala organizacion, gestion y toma de decisiones T1PO: Habilidades o destrezas

HD-05 - Aplica conciencia ética, diversidad y responsabilidad social TIPO: Habilidades o destrezas

HD-06 - Manegjalas relaciones interpersonales y trabajo en equipo TIPO: Habilidades o destrezas

HD-07 - Demuestra liderazgo y espiritu emprendedor TIPO: Habilidades o destrezas

HD-08 - Experimenta creatividad e innovacion TIPO: Habilidades o destrezas

SOSL1 - Competencia en la contextualizacion criticadel conocimiento estableciendo interrelaciones con la problemética social,
econémicay ambiental, local y/o globa TIPO: Competencias

SOS2 - Competencia en la utilizacion sostenible de recursos y en la prevencion de impactos negativos sobre el medio natural y
social TIPO: Competencias

SOS4 - Competencia en la aplicacion de principios éticos rel acionados con los valores de |a sostenibilidad en 1os comportamientos
personalesy profesionales TIPO: Competencias

NIVEL 1: TFG Y PRACTICAS

4.1.1 Datos Basicos del Nivel 1

ECTSNIVEL1 18

NIVEL 2: Trabajo Fin de Grado

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Trabajo Fin de Grado / Méaster

ECTSNIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Anual

ECTSAnual 1 ECTS Anual 2 ECTSAnual 3
ECTSAnual 4 ECTSAnual 5 ECTSAnual 6
6

NIVEL 3: Trabajo Fin de Grado

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Trabajo Fin de Grado / Master 6 Anua

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTSAnual 1 ECTSAnual 2 ECTSAnual 3

ECTSAnual 4 ECTSAnual 5 ECTSAnual 6

6

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

C-01 - Identificalos conoci mientos bésicos en Comunicacién TIPO: Conocimientos o contenidos

C-02 - Conoce las herramientas y técnicas parala Comunicacion T1PO: Conocimientos o contenidos

C-03 - Plantea acciones parala creacion y gestion de Comunicacion Estratégica T1PO: Conocimientos o contenidos
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C-04 - Explica aplicaciones précticas de investigacion en Comunicacion TIPO: Conocimientos o contenidos

C-05 - Conoce las Teorias de laImagen, Publicidad y Relaciones Publicas TI1PO: Conocimientos o contenidos

CE-01 - Conocer y aplicar los conceptos fundamentales de las Ciencias Sociales, juridicas, del entorno econémico, palitico, socia y
cultural, y los principios constitucional es relacionados con la comunicacién TIPO: Competencias

CE-02 - Conocer y aplicar las teorias, métodos y procesos de la comunicacion, publicidad y relaciones publicas TIPO:
Competencias

CE-03 - Ser capaz de disefiar investigaciones cientificas y aplicar métodos de investigacion en comunicacion, publicidad y
relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-04 - Conocer la estructura, funcionamiento y gestion de las empresas, especialmente | as relacionadas con la comunicacion, la
publicidad y las relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-05 - Ser capaz de planificar, aplicar y evaluar estrategias de comunicacion, publicidad y relaciones publicas, asi como la
planificacion de campafias TI1PO: Competencias

CE-06 - Conocer y aplicar los principios éticos y deontol 6gicos en la comunicacion, respetando la libertad de expresiony la
responsabilidad social TIPO: Competencias

CE-07 - Ser capaz de utilizar las herramientas tecnol égicas en las diferentes fases del proceso de creacion y difusion de mensajes
audiovisualesy publicitarios TIPO: Competencias

CE-08 - Conocer y aplicar los diferentes lenguajes y soportes de lainformacion (prensa, radio, television, internet
) y sus diferentes formatos TIPO: Competencias

CE-09 - Ser capaz de dominar €l uso de lalengua espafiola/inglesay técnicas de redaccion para elaborar contenidos en
comunicacién, publicidad y relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-10 - Conocer la estructura, formatos y probleméticas de la publicidad y |as relaciones pablicas en relacion con los contextos
sociales TIPO: Competencias

CE-11 - Ser capaz de gestionar los publicos de las organizaciones y la comunicacion interna, garantizando una interaccion eficaz
con los diversos actores TIPO: Competencias

CE-12 - Capacidad para desarrollar model os de comunicacion innovadores tanto en lengua castellano como inglesa, adaptables a
nuevos contextos y tendencias emergentes TIPO: Competencias

CE-13 - Capacidad de evaluar de manera cualitativay cuantitativalos procesosy resultados de las acciones comunicativas TIPO:
Competencias

CE-14 - Dominar las técnicas y herramientas aplicadas ala publicidad y las relaciones publicas en entornos digitales T1PO:
Competencias

CO-01 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la base de
la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
a gunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio TIPO: Competencias

CO-02 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesiona y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
su area de estudio TIPO: Competencias

CO-03 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su érea de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

CO-04 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemasy soluciones a un publico tanto especializado como
no especializado TIPO: Competencias

CO-05 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomia TIPO: Competencias

HD-01 - Demuestra adaptabilidad y aprendizaje autonomo TIPO: Habilidades o destrezas

HD-02 - Ejecuta andlisis, sintesisy resolucién de problemas TIPO: Habilidades o destrezas

HD-04 - Utilizala comunicacion y expresion en distintos contextos T1PO: Habilidades o destrezas

CE-15 - Conocer y aplicar estrategias de comunicacién en empresas, | nstituciones y organizaciones sin animo de lucro, asi como en
campafias de movimientos sociaes TIPO: Competencias

CE-16 - Poseer |os conocimientos tedricos, metodol 6gicos y técnicos necesarios para la realizacion del Trabajo Fin de Grado TIPO:
Competencias

HD-03 - Planificala organizacion, gestién y toma de decisiones TIPO: Habilidades o destrezas
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HD-05 - Aplica conciencia ética, diversidad y responsabilidad social TIPO: Habilidades o destrezas

HD-06 - Manejalas relaciones interpersonales y trabajo en equipo TIPO: Habilidades o destrezas

HD-07 - Demuestra liderazgo y espiritu emprendedor T1PO: Habilidades o destrezas

HD-08 - Experimenta creatividad e innovacion TIPO: Habilidades o destrezas

HD-09 - Aplicacalidad y tecnologia TIPO: Habilidades o destrezas

SOS1 - Competencia en la contextualizacion critica del conocimiento estableciendo interrelaciones con la problemética social,
economicay ambiental, local y/o global TIPO: Competencias

SOS2 - Competencia en la utilizacion sostenible de recursos y en la prevencion de impactos negativos sobre el medio natural y
social TIPO: Competencias

SOS3 - Competencia en la participacion en procesos comunitarios que promuevan la sostenibilidad TIPO: Competencias

SOS4 - Competencia en la aplicacion de principios éticos rel acionados con |os valores de |a sostenibilidad en os comportamientos
personalesy profesionales TIPO: Competencias

NIVEL 2: Précticasen Empresas

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Anual

ECTSAnual 1 ECTSAnual 2 ECTSAnual 3
ECTSAnual 4 ECTSAnual 5 ECTSAnual 6
12

NIVEL 3: Précticas en Empresas

4.1.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Optativa 12 Anua

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTSAnual 1 ECTS Anual 2 ECTSAnual 3

ECTSAnual 4 ECTSAnual 5 ECTSAnual 6

12

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

C-02 - Conoce las herramientas y técnicas parala Comunicacion TI1PO: Conocimientos o contenidos

C-03 - Plantea acciones parala creacidn y gestion de Comunicacion Estratégica T1PO: Conocimientos o contenidos

C-05 - Conoce las Teorias de lalmagen, Publicidad y Relaciones Publicas T1PO: Conocimientos o contenidos

cultural, y los principios constitucional es relacionados con la comunicacion TIPO: Competencias

CE-01 - Conocer y aplicar los conceptos fundamentales de las Ciencias Sociales, juridicas, del entorno econémico, politico, socia y

CE-02 - Conocer y aplicar las teorias, métodos y procesos de la comunicacion, publicidad y relaciones piblicas TIPO:
Competencias

CE-04 - Conocer la estructura, funcionamiento y gestion de las empresas, especialmente las relacionadas con la comunicacion, la
publicidad y las relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-05 - Ser capaz de planificar, aplicar y evaluar estrategias de comunicacion, publicidad y relaciones publicas, asi como la
planificacion de campafias T1PO: Competencias

CE-06 - Conocer y aplicar los principios éticos y deontol 6gicos en la comunicacién, respetando lalibertad de expresion y la
responsabilidad social TIPO: Competencias

CE-07 - Ser capaz de utilizar las herramientas tecnol dgicas en las diferentes fases del proceso de creacidn y difusion de mensajes
audiovisualesy publicitarios TIPO: Competencias

CE-08 - Conocer y aplicar los diferentes lenguajes y soportes de lainformacion (prensa, radio, television, internet
) y sus diferentes formatos TIPO: Competencias
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CE-09 - Ser capaz de dominar €l uso de lalengua espafiola/inglesay técnicas de redaccidn para elaborar contenidos en
comunicacion, publicidad y relaciones publicas TIPO: Competencias

CE-10 - Conocer la estructura, formatos y probleméticas de la publicidad y las relaciones publicas en relacién con |os contextos
sociales TIPO: Competencias

CE-11 - Ser capaz de gestionar los publicos de las organizaciones y la comunicacion interna, garantizando unainteraccion eficaz
con los diversos actores TIPO: Competencias

CE-12 - Capacidad para desarrollar model os de comunicacion innovadores tanto en lengua castellano como inglesa, adaptables a
nuevos contextos y tendencias emergentes TIPO: Competencias

CE-13 - Capacidad de evaluar de manera cualitativay cuantitativalos procesosy resultados de |as acciones comunicativas T1PO:
Competencias

CE-14 - Dominar las técnicas y herramientas aplicadas ala publicidad y |as rel aciones pablicas en entornos digitales T1PO:
Competencias

CO-02 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
su area de estudio TIPO: Competencias

CO-03 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su érea de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

CO-04 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como
no especializado TIPO: Competencias

HD-01 - Demuestra adaptabilidad y aprendizaje autonomo T1PO: Habilidades o destrezas

HD-02 - Ejecuta andlisis, sintesisy resolucién de problemas TIPO: Habilidades o destrezas

HD-04 - Utilizala comunicacion y expresion en distintos contextos TI1PO: Habilidades o destrezas

CE-15 - Conocer y aplicar estrategias de comunicacién en empresas, | nstituciones y organizaciones sin animo de lucro, asi como en
campafias de movimientos sociales TIPO: Competencias

HD-03 - Planificala organizacion, gestion y toma de decisiones T1PO: Habilidades o destrezas
HD-05 - Aplicaconciencia ética, diversidad y responsabilidad social TIPO: Habilidades o destrezas

HD-06 - Manegjalas relaciones interpersonales y trabajo en equipo TIPO: Habilidades o destrezas
HD-07 - Demuestra liderazgo y espiritu emprendedor T1PO: Habilidades o destrezas

HD-08 - Experimenta creatividad e innovacion TIPO: Habilidades o destrezas

HD-09 - Aplicacalidad y tecnologia TIPO: Habilidades o destrezas

SOSL - Competencia en la contextualizacion criticadel conocimiento estableciendo interrelaciones con la problemética social,
econémicay ambiental, local y/o globa TIPO: Competencias

SOS2 - Competencia en la utilizacién sostenible de recursos y en la prevencién de impactos negativos sobre el medio natural y
social TIPO: Competencias

SOS3 - Competencia en la participacion en procesos comunitarios que promuevan la sostenibilidad TIPO: Competencias

S0OS4 - Competencia en la aplicacién de principios éticos relacionados con los val ores de la sostenibilidad en los comportamientos
personalesy profesionales TIPO: Competencias

4.2 ACTIVIDADESY METODOL OGIASDOCENTES
ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDADES FORMATIVAS DEL PLAN DE ESTUDIOS

Id ACTIVIDAD FORMATIVA

AF-01 Actividades presenciales de teorfa

AF-02 Actividades presenciales de précticas

AF-03 Evaluacion

AF-04 Actividades formativas de trabgjo auténomo del alumno
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METODOL OGIAS DOCENTES

METODOLOGIAS DOCENTES DEL PLAN DE ESTUDIOS

Id METODOLOGIA DOCENTE
MD-01 Exposicion de contenidos por parte del profesor, andlisis de competencias, ex-
plicacion y demostracion de capacidades, habilidades y conocimientos en el aula
MD-02 Sesiones de trabajo grupal supervisadas por el profesor. Actividades desa-
rrolladas en espacios y con equipamiento especializado. Construccion signi-
ficativa del conocimiento através de lainteraccion y actividad del alumno
MD-03 Sesiones de trabajo grupal supervisadas por el profesor. Resolucién de pro-
blemas y/o de casos, aprendizaje basado en problemas. Construccion signi-
ficativa del conocimiento através de lainteraccion y actividad del alumno
MD-04 Sesiones de trabajo grupal supervisadas por el profesor. Estudio de campo, visi-
tas. Construccion significativadel conocimiento através de lainteraccion y activi-
dad del alumno y su contacto con larealidad donde debe aplicar sus conocimientos
MD-05 Sesiones monogréficas sobre temas de actuaidad en la asignatura
MD-06 Realizacion de trabajos o debates, acompariados o no de laexposicién individual o en gru-
po, sobre un tema de la asignatura. Actividad supervisada con participacién compartida
MD-07 Sesiones de trabajo grupal o individual orientadas por el pro-
fesor. Busqueda de datos, bibliotecas, en red, Internet, etc.
MD-08 Construccion significativa del conocimiento através de lainterac-
ciény actividad del alumno, aplicando metodologia de aulainvertida.
MD-09 Aprendizaje basado en proyectos: aplicacion préctica en empresas, organizacio-
nes o instituciones, de los conocimientos adquiridos en la formacién académica
MD-10 Conjunto de pruebas orales y/o escritas empleadas en la evaluacion inicial, formativa o sumativa del alumno
MD-11 Aprendizaje cooperativo o colaborativo: Preparacion en grupo de lecturas, ensayo, resolucion de proble-
mas, trabajos, memorias, etc., para exponer o entregar en las clases presenciales o en espacios virtuales
MD-12 Estudio del alumno. Preparacién individual de lecturas, ensayo, resolucion de problemas, tra-

bajos, memorias, etc., para exponer o entregar en las clases presenciales o en espacios virtuales

4.3 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMAS DE EVALUACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

SISTEMA DE EVALUACION

SE-01

SE-02

Pruebas objetivas escritas u orales de acreditaci6n de competencias. Se podran realizar prue-
bas parciales y/o una prueba final de integracion de conocimientos. El mecanismo de re-
cuperacion previsto se basara en un examen integral tedrico-préctico en convocatoria ex-

traordinaria que permita evaluar el 100% de las competencias asociadas a este bloque.

Resultado de actividades de aprendizaje realizadas durante el transcurso de la asignatura. Se podran
desarrollar trabajos y/o proyecto de la asignaturay/o gjercicios précticos. Como mecanismo de re-
cuperacion previsto cabe la posibilidad de re-entrega o mejora de | as actividades précticas tras re-
cibir feedback docente, o realizacién de una prueba técnica aternativa en sucesivas convocatorias.

Participacion activa del estudiante. Nivel deiniciativay proactividad, calidad y relevancia
de las aportaciones al grupo'y compromiso con el trabajo colaborativo, participacion en ac-
tividades propuestas por el equipo docente. Como mecanismo de recuperacion previsto ca-

be la posibilidad de evaluacién global y/o larealizacion de trabajos adicionales de andlisis cri-
tico o resefias de lecturas recomendadas para compensar la falta de participacion presencial.

4.4 ESTRUCTURAS CURRICULARES ESPECIFICAS

Ver Apartado 4: Anexo 2
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5. PERSONAL ACADEMICO Y DE APOYO A LA DOCENCIA

Fecha: 21/01/2026

PERSONAL ACADEMICO

Ver Apartado 5: Anexo 1.

OTROS RECURSOSHUMANOS

Ver Apartado 5: Anexo 2.

6. RECURSOS MATERIALESE INFRAESTRUCTURALES, PRACTICASY SERVICIOS

Justificacion de que los medios material es disponibles son adecuados: Ver Apartado 6: Anexo 1.

7. CALENDARIO DE IMPLANTACION

7.1 CRONOGRAMA DE IMPLANTACION

CURSO DE INICIO 2026

Ver Apartado 7: Anexo 1.

7.2 PROCEDIMIENTO DE ADAPTACION

Procedimiento de adaptacién

ASIGNATURA
PLAN A EXTINGUIR

PSICOLOGIA SOCIAL DE LA COMUNICACION | 6

-[BA, 19, 18]

ECONOMIA - [BA, 1°, 15| 6
SOCIOLOGIA - [BA, 19, 15] 6
TEORIA DE LA IMAGEN - [BA, 1°, 15] 6

LA LENGUA ESPARNOLA EN LA COMUNICA- 6
CION - [BA, 1°, 1]

TEORIA DE LA COMUNICACION - [BA, 1°, 25] 6
DERECHO DE LA COMUNICACION - [BA, 1°,25] 6
HISTORIA ECONOMICA Y SOCIAL - [BA, 1°,25] ' 6
NO TIENE EQUIVALENCIA

ESTRUCTURA DE LA PUBLICIDAD Y LASRRPP 6
(EPR) - [BA, 2°, 29]

HERRAMIENTAS INFORMATICAS PARA LA 6
COMUNICACION - [BA, 2, 25]

EVOLUCION DE LAS FORMASY PROCESOSDE 6
LA PUBLICIDAD - [OB, 2°, 18]

DIRECCION Y PLANIFICACION ESTRATEGICA = 6
EN COMUNICACION - [OB, 2°, 15]

PLANIFICACION DE MEDIOS Y SOPORTES- 6
[0B, 20, 15]

EVOLUCION DE LASFORMAS Y PROCESOSDE 6
LASRR.PP-[OB, 2°, 15|

LA INVESTIGACION CIENTIFICA EN COMUNI- | 6
CACION - [OB, 2, 1S]

MARKETING Y GESTION DE CUENTAS-[OB, 6
29

DISENO Y GESTION DE LA COMUNICACION 6
INSTITUCIONAL - [OB, 2°, 23]

DISENO GRAFICO, MULTIMEDIA Y DEESPA- 6
ClIOS COMERCIALES - [OB, 20, 29]

IMAGEN CORPORATIVA INSTITUCIONAL - 6
[0B, 20, 25]

SISTEMAS DE COMUNICACION EMPRESARIAL 6
1-[0B, 2°,29]

COMUNICACION PARA EL DESARROLLOY EL = 6
CAMBIO SOCIAL - [OB, 3, 15]

CREATIVIDAD PUBLICITARIA - [OB, 3, 15] 6

TALLERES DE COMUNICACION E INTELIGEN- | 6
CIA EMOCIONAL (TCIE) - [0B, °, 19|

ECTS

ASIGNATURA RE-
CONOCIDA EN
EL PLAN NUEVO

PSICOLOGIA SOCIAL DE LA COMUNICACION
-[BA, 19,29]

ECONOMIA APLICADA A LA COMUNICACION
-[BA, 1°18]

SOCIOLOGIA APLICADO A LA COMUNICA-
CION - [BA, 1°, 15]

TEORIA DE LA IMAGEN - [BA, 1°, 1]

LA LENGUA ESPANOLA EN LA COMUNICA-
CION - [BA, 1°, 18]

TEORIA DE LA COMUNICACION - [BA, 1°, 2]
DERECHO DE LA COMUNICACION - [BA, 1°, 2]
NO TIENE EQUIVALENCIA

TEORIA DE LA PUBLICIDAD Y LASRRPP- [BA,
19,15

ESTRUCTURA DE LA PUBLICIDAD Y LAS RRPP
-[BA, 1°,25]

FUNDAMENTOS TECNICOSEN LA PUBLICI-
DAD DIGITAL - [OB, 1° 23]

EVOLUCION DE LASFORMAS Y PROCESOS DE
LA PUBLICIDAD - [BA, 2°, 15]

ESTRATEGIA PUBLICITARIA - [OB, 2°, 18]

PLANIFICACION E INVESTIGACION DE ME-
DIOSY AUDIENCIAS - [0B, 20, 25]

EVOLUCION DE LAS FORMAS Y PROCESOS DE
LASRR.PP-[OB, 20,15

INVESTIGACION CIENTIFICA EN COMUNICA-
CION - [OB, 3°, 23]

GESTION DE CUENTAS EN PUBLICIDAD Y
RRPP- [OB, 2°,15]

DIRECCION DE COMUNICACION - [OB, 20, 18]
DISENO GRAFICO PUBLICITARIO| - [OB, 29, 25]
GESTION DE MARCA - [OB, 2°, 25]

PLANIFICACION ESTRATEGICA EN RRPP - [OB,
2,29]

COMUNICACION PARA EL DESARROLLO Y EL
CAMBIO SOCIAL - [OB, 2, 28]

CREATIVIDAD PUBLICITARIA - [OB, 3, 15

TALLERES DE COMUNICACION E INTELIGEN-
CIA EMOCIONAL - [OB, 3, 15]

39/53

6

6

6

6

6
6

6

6

6

6

6

6

ECTS

0
0
Q
o
o
o
kel
o
©
o
=
B2
c
(=
©
©
(]
°
(0]
»n
=
(%2}
o
=
R
@©
c
©
o
@©
el
S
O
]
)
(]
o
fu
©
O
>
°
(&}
=
0
0
Q
o
o
c
Ke]
o
(Y]
(]
>
©
0
(]
O
(0]
(2
=
(%2}
(o8
=
e
c
(]
@
Q
©
o
=
=
(]
>
'
Yo
o
~
AN
<t
‘o]
<
<
Yo
[ce]
o
[sp]
(o]
Yo
[ee]
N
<t
Yo
(2]
<
N~
[{e]
Yo]
[o)]
>
[0}
O



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=956749542859308544542705

Identificador : 2501754 Fecha: 21/01/2026
ol ¥ GOBIERMO MINISTERIC
b q DE ESPAMA. DE CIENCIA, INMOVACION
a a ¥ UNIVERSIDADES

NUEVAS TECNOLOGIASEN COMUNICACION | 6 COMUNICACION DIGITAL E INTERACTIVA- [OP, 6
-[0B, 3,19 4,29
METODOS Y TECNICAS DE INVESTIGACION 6 PLANIFICACION E INVESTIGACION DE ME- 6
EN MEDIOS Y AUDIENCIAS - [OB, 3, 15] DIOSY AUDIENCIAS - [OB, 2°, 28]
PRODUCCION PUBLICITARIA EN MEDIOSGRA- | 6 PRODUCCION PUBLICITARIAEN MEDIOSGRA- | 6
FICOSY AUDIOVISUALES- [OP, 3°, 19 FICOSY AUDIOVISUALES- [OP, 3°, 25
COMUNICACION, DERECHOS HUMANOS E 6 COMUNICACION, DERECHOS HUMANOS E 6
IGUALDAD - [OB, 2, 19] IGUALDAD - [OB, 3, 15]
SISTEMAS DE COMUNICACION EMPRESARIAL 6 RRPP ESPECIALIZADAS - [0B, 3°, 1] 6
II - [OB, 3°, 2]
TALLERES DE DIRECCION DE PROYECTOSDI- | 6 CULTURA PUBLICITARIA Y CREACION DE PORT- 6
GITALESEN PUBLICIDAD Y RRPP-[OB, 3, 29] FOLIO - [OP, 2, 25
DIRECCION DE ARTE EN PUBLICIDAD - [OP, %, | 6 DIRECCION DE ARTE EN PUBLICIDAD - [OB, 3, ' 6
2§ 29
REDACCION PUBLICITARIA - [OP, 3°, 25 6 REDACCION PUBLICITARIA - [OB, 3°, 2] 6
HERRAMIENTASMULTIMEDIA Y DE ANIMACION 6 ANIMACION Y NUEVAS TECNOLOGIASEN PU- | 6
-[OP, 3,29 BLICIDAD - [OP, 3, 25
ETICAY DEONTOLOGIADE LAPUBLICIDAD Y 6 ETICAY DEONTOLOGIA DE LAPUBLICIDAD - 6
LASRRPP - [OP, 2, 2 [OP, 3°,29
TECNICASDE PROTOCOLO Y ORGANIZACION | 6 TECNICAS DE ORGANIZACION DE EVENTOSY | 6
DE EVENTOS- [OP, 4°, 1] PROTOCOLO - [0B, 3°, 1]
TECNOLOGIA Y PUBLICACION EN INTERNET - 6 TECNOLOGIA Y PUBLICACION EN INTERNET - 6
[OP, 4,15 [OP, 4° 19
INGLES PARA FINESPROFESIONALES- [OP, 4°, | 6 INGLES PARA FINESPROFESIONALES- [OP, 4%, | 6
19 1§
COMUNICACION POLITICA - [OP, 4,15 6 COMUNICACION POLITICA - [OP, 4°, 15| 6
COMUNICACION DIGITAL - [OP, 4°, 15 6 COMUNICACION DIGITAL E INTERACTIVA- [OP, 6
2,29
COMUNICACION INTERNACIONAL E INTERCUL- | 6 NO TIENE EQUIVALENCIA
TURAL - [OP, 4°, 15
CREACION DE EMPRESASEN COMUNICACION | 6 CREACION DE EMPRESASDE LACOMUNICA- 6
- [OP, 4°, Anual] CION - [OP, 4°, 25
MEDIOS Y SOPORTES INTERACTIVOS- [OP, 4°, 6 COMUNICACION DIGITAL E INTERACTIVA- [OP, 6
29 2,29
GESTION Y REALIZACION DE PROYECTOSAU- 6 REALIZACION Y POSPRODUCCION DE PROYEC- = 6
DIOVISUALES- [OP, 4°, 29 TOS AUDIOVISUALES PUBLICITARIOS- [OP, 4°,
29
LENGUAJE Y COMUNICACION EFICAZ - [OP, 4° | 6 LENGUAJE Y COMUNICACION EFICAZ - [OP, 4°, | 6
29 1§
SOCIEDAD GLOBAL Y ESTILOSDE VIDA-[OP, 6 SOCIOLOGIA DEL CONSUMO - [OP, 4°, 29 6
4,29
INGLESAPLICADO A LA PUBLICIDAD Y LAS 6 INGLESAPLICADO A LA PUBLICIDAD Y LAS 6
RR.PP. - [OP, 4°, 29 RRPP. - [OP, 4°, 25

7.3 ENSENANZAS QUE SE EXTINGUEN

CODIGO ESTUDIO - CENTRO

8. SISTEMA INTERNO DE GARANTIA DE LA CALIDAD Y ANEXOS
8.1 SISTEMA INTERNO DE GARANTIA DE LA CALIDAD

ENLACE https://ucalidad.uca.es/actualizacion-del -si stema-de-garantia-de-calidad-de-l os-centros-en-
vigor-a-partir-del-1-2-2023/

8.2 INFORMACION PUBLICA

Proceso de difusién de la informacion (Sistema de Garantia de Calidad de los Centros UCA): https://ucalidad.uca.es/wp-con-
tent/uploads/2023/02/P01-Difusion-Informacion-ENERO-2023.pdf?u
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El documento expone, de forma ordenada, el propésito y el funcionamiento del proceso por el que los centros de la Universidad de Cadiz difunden in-
formacién publica y la mantienen al dia. Detalla cémo se organiza la publicacién y la revisién periédica de contenidos relacionados con la gestion del
centro, sus actividades y los principales resultados alcanzados, de manera que la informacién sea accesible, verificable y coherente con el sistema de
calidad. Para ello, identifica las personas y unidades responsables de cada fase, establece indicadores de seguimiento #como el grado de satisfaccion
del alumnado, del PDI y del PAS con la informacién disponible# y recoge las evidencias y documentos que respaldan el proceso. Ademas, incorpora
un cronograma que fija los momentos de revisién y actualizacion, asegurando que la informacién publicada se revise de forma sistematica y no quede
desfasada.

Web institucional de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién (Universidad de Cadiz): https://ccsociales.uca.es

El sitio web del centro funciona como el espacio institucional de referencia donde se concentra la informacion esencial para conocer su identidad y

su actividad académica. En él se presenta el centro y su estructura organizativa, con apartados dedicados al decanato, los érganos de gobierno y las
instalaciones, ofreciendo una visién clara de cémo se articula su funcionamiento. Junto a ello, integra un bloque especifico de Calidad, en el que se
rednen los elementos clave del Sistema de Garantia de Calidad del centro, la comisién responsable y distintos enlaces de interés para la consulta y el
seguimiento. La web también tiene una seccién de Internacionalizacién. Finalmente, recoge de forma estructurada la oferta de estudios #grados, do-
bles grados y masteres#, con informacion publica y accesible de calidad de los titulos, y ademas pone a disposicion del estudiantado recursos practi-
cos para su trayectoria universitaria, como informacién sobre TFG/TFM, précticas, tutorias y servicios de atencion. Los contenidos de la web se renue-
van periédicamente para ofrecer informacién actualizada.

Reglamento de régimen de permanencia en los estudios oficiales de Grado de la Universidad de Cadiz: https://secretariageneral.uca.es/wp-
content/uploads/2021/09/Reglamento_Permanencia_aprobadoCSocial7mayo02020_MODIFICADO_CS29junio21.pdf?u

El documento fija el marco normativo que regula la permanencia del estudiantado y su progreso académico en los estudios oficiales de Grado. A tra-

vés de su predmbulo y articulado, concreta las reglas que ordenan la continuidad en los estudios, definiendo los criterios minimos de rendimiento que
deben alcanzarse, especialmente en relacion con el porcentaje de créditos superados en determinados periodos. Asimismo, detalla qué ocurre cuan-
do no se cumplen esos requisitos, estableciendo las condiciones y procedimientos aplicables ante posibles incumplimientos. En conjunto, ofrece una

guia clara de medidas y criterios de referencia para garantizar un seguimiento homogéneo de la permanencia, incorporando ademas las modificacio-

nes aprobadas por el Consejo Social que actualizan y precisan su aplicacion.

8.3 ANEXOS
Ver Apartado 8: Anexo 1.

PERSONAS ASOCIADASA LA SOLICITUD
RESPONSABLE DEL TiTULO

CARGO NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
Vicerrector de Titulosy Manuel Arcila Garrido

Calidad

DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

Plaza Falla, n° 8 - Hospital 11003 Cadiz Cadiz

Real, 12 planta

EMAIL FAX

vicerrector.titul oscalidad@uca.es956015357
REPRESENTANTE LEGAL

CARGO NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
Vicerrector de Titulosy Manuel Arcila Garrido

Calidad

DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

Plaza Falla, n° 8 - Hospital 11003 Cadiz Cadiz

Red, 13 planta

EMAIL FAX

vicerrector.titul oscalidad@uca.es956015357
El Rector de laUniversidad no es el Representante Legal

Ver Personas asociadas ala solicitud: Anexo 1.

SOLICITANTE

El responsable del titulo no es € solicitante

CARGO NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
Decano de la Facultad de José Antonio L6pez Sénchez

Ciencias Socidesy dela
Comunicacion

DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO
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Identificador : 2501754 Fecha: 21/01/2026

Avda. delaUniversidad, 4 # 11406 Cadiz Jerez de la Frontera
Campus de Jerez

EMAIL FAX

facultad.ccsociales@uca.es 956037817

4253
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Apartado 1. Anexo 6
Nombre:G PyRP_MS 1.10.pdf
HASH SHA1 :716F919BAADCFD7EE59786AA747E190B81237D4D

Codigo CSV :923490442528832631741096
Ver Fichero: G PyRP_MS _1.10.pdf
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Apartado 3: Anexo 1
Nombre : Convenio Reconocimiento FP.pdf
HASH SHA1 :FADOCEBDC3D1DB34821D525BE93243563C27C83A

Codigo CSV :923322274420165289715688
Ver Fichero: Convenio Reconocimiento FP.pdf
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1.10. Justificacion del Titulo Propuesto.
Interés académico, cientifico o profesional del mismo.

Los primeros estudios de Publicidad y Relaciones Publicas se iniciaron en la primera mitad delsiglo
XX. Mas tarde, en 1960, se cred la Escuela Oficial de Periodismo, que incluia Publicidad como una
asignatura y cuatro afios mas tarde, en 1964 se cred la Escuela Oficial de Publicidad. En el curso
académico 1971/72 la Publicidad y las Relaciones Publicas entraron a formar parte de las
Facultades de Ciencias de la Informacioén, (en la Universidad Complutense de Madrid y en la
Universidad Auténoma de Barcelona). En 1977 se sumoé unatercera universidad, la del Pais Vasco.

En la actualidad se puede estudiar el grado en Publicidad en 36 Instituciones espafiolas. La
Universidad de Cadiz fue la tercera de la Comunidad Autdnoma Andaluza en crear, en 2005, la
titulacidon de Publicidad y Relaciones Publicas (segundo ciclo) en la Facultad de Ciencias Sociales y
de la Comunicacidn. Mediante eltitulo que se propone en esta memoria, se trata de ofrecera los
estudiantes interesados en estas disciplinas una formacién de alto nivel académico, a la vez que
generalista, que permita adquirir y consolidar los conocimientos, habilidades y capacidades
analiticas y directivas necesarias para poder desarrollar con solvencia su labor profesional en estos
ambitos.

En el campo internacional, existen referentes claros en las universidades latinoamericanas.
Algunos componentes de estos estudios en Inglaterra (donde bajo el paraguas de Comunicacién,
especializan los contenidos mucho mas que en Espafia, individualizando cine, teatro, periodismoy
otras materias parecidas) y en Francia (que contempla indivisiblemente la publicidad y el
marketing), este hecho, nos han facilitado los criterios a seguir. En Alemania, cuatro instituciones
destacan en sus contenidos publicitarios: El Institut fiir Journalistik und Kommunikationsforschung,
en Hanover; el Kommunikations- und Medienwissenschaft, en Leipzig; el Institut fir
Kommunikation -swissenschaft en Munich; y el Institut flr Publizistik- und Kommunikation-
swissenschaft, en Miinster, siendo estos los que disponen de planes mas proclives a la movilidad
delalumnado por su parecida orientacion.

Probablemente, elmayorgrado de coincidencia se ha producido con Italia, donde las universidades
de Urbino, Salerno, Molisse, Téramo, La Sapienza y LUMSA Universita han sido las que mas
elementos nos han aportado. En Estados Unidos, estos estudios tienen unas caracteristicas muy
diferenciadas como para servir de orientacion, ya que las diferentes disciplinas bdsicas que aqui
constituyen la carrera se dividen en estudios individualizados y mucho mas especializados.

El interés cientifico y profesional del titulo de Publicidad y Relaciones Publicas viene avalado por
la existencia de multiples asociaciones, tanto internacionales como espafiolas. En Espaia, por
ejemplo, estd la Asociacidn Espafiola de Agencias de Publicidad (AEAP), Asociacion General de
Empresas de Publicidad (AGEP), Associacid Empresarial de Publicitat (ACEP), Federacidon Nacional
de Empresas de Publicidad (FNEP) y Dircom, entre otras.

A nivel internacional estan The European Association of Communications Agencies (EACA),
Euprera, The European Advertising Standards Alliance (EASA), The Internacional Advertising
Association (1AA), the World Federation of Advertisers (WFA) y The Internet Advertising Bureau
(IAB).
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En cuanto a los datos y estudios acerca de la demanda potencial del titulo y su interés para la
sociedad: Desde el curso académico 2005/2006 la Facultad de Ciencias Sociales y de la
Comunicacidn viene impartiendo el segundo ciclo de la Licenciatura en Publicidad y Relaciones
Publicas. La demanda en la UCA se ha mantenido constante desde sus inicios, como muestra la
siguiente tabla.

Tabla: Evolucion del nimero de alumnos matriculados y de nuevo ingreso

ALUMNOS de
ALUMNOS

MATRICULADOS NUEVO INGRESO

2005-2006 136 136
2006-2007 199 100
2007-2008 221 101
2008-2009 245 99
2009-2010 238 106

FUENTE: Secretaria del Campus de Jerez

El nimero de alumnos de nueva matriculacidn ha ido manteniéndose por encima de cien. La
titulacion de Publicidad y Relaciones Publicas constituye un campo de conocimiento estratégico
para las instituciones y las empresas privadas que cada vez encuentran en mayor necesidad el
disponer de expertos. En el afio 2011 se transforma la licenciatura en grado tras ser aprobada la
memoria porla DEVA (Juntade Andalucia). Este grado ha mantenido de manera estable el numero
de alumnado de nuevoingreso desde sus inicios hasta la actualidad.

CURSO ALUMNOS ALUMNOS de NUEVO
MATRICULADOS INGRESO
2020/21 376 78
2021/22 359 72
2022/23 354 81
2023/24 338 80
2024/25 320 72
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Referentes externos a la universidad proponente que avalen la adecuacion de la propuesta a
criterios nacionales o internacionales para titulos de similares caracteristicas académicas.

En-octubre-de2006,-asi-misme En 2024 enla reunidon mantenida en Madrid, tovelugarenValeneia
la Conferencia Nacionalde Decanos de Comunicacion, se reiterd la necesidad de mantenerlas tres
titulaciones existentes en el momento: Periodismo, Comunicaciéon Audiovisual y Publicidad y
Relaciones Publicas con esos mismos nombres y estructura dentro de los mismos ambitos de

conOC|m|ento para—les—g—rades—m%peetﬁms—eq—teéa—’éspaﬂa y—een—u-nes—estudws—ela%ameﬂte

ea+epee—e—m{-e+nae+e-na4 Desde Ia aparicion de la nueva normativa del RD822/2021 de 28 de
septlemb porelque se establecela orgamzauon delas ensefanzas umvermtanase&e—memente
' , se fue

Conferenua de Decanos nacional celebrada en Santiago de Compostela se realiza el documento

“Propuesta de Recomendacion de Estructura de Plan de Estudios”, sobre el que se sigue
profundizando enjunio de ese mismo afio en las | Jornadas de Prospectiva Curricular, celebradas
en Antequera. La elaboracién de los contenidos comunes se sigue avanzando en diciembre del
2008, en la Conferencia Nacional celebrada en Jerezde la Frontera donde los Decanos andaluces
sientan las bases definitivas del Acuerdo de las Universidades Publicas en Comunicacidn de
Andalucia, que establecera la Estructura de los titulos andaluces del dmbito de la comunicacidn.
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Para la elaboracién de la memoria delGrado de Publicidad y Relaciones Publicas se han utilizado:
Documentos, informesy estudios:
Libro Blanco de los titulos de Grado en Comunicacién.

Acuerdos suscritos por la Conferencia Espafiola de Decanos de Comunicacion, celebradaen
la Universidad de Santiago de Compostela en enero de 2008, que ofrece orientacionessobre
la adaptacién al nuevo Gradoy al EEES del titulo de Publicidad y Relaciones Publicas.

Conclusiones obtenidas de las “Jornadas Andaluzas de Prospectiva Curricular: La Formacion
en Comunicacion desde una Perspectiva Andaluza”, celebradas en Antequera en junio de
2008.

Informe “Tunning Educational Structures in Europe”, versién original de 2005y la ampliada
de 2006.

Complete set Dublin Descriptors 2004.

Planes de estudio que actualmente se imparten en el resto de universidades publicas y
privadas de Espafa, en especial de aquellos Grados ya verificados por ANECA.

Informe sobre Innovacidn de la Docencia en las Universidades Andaluzas (CIDUA, abril 2005)

Manifiesto EACA: EACA Education and the Future of Commercial Communication Education
in Europe. Entregado a las autoridades universitarias de la European Comision of
Educational Programs. Bruselas.

Informe de la Agencia Britanica para la supervision de la calidad de la Educacién superior
(Quality Assurance Agency for Higher Education), titulado Communication, media, film and
cultural studies. En él se establecen las bases argumentales que justifican la presencia de los
estudios de comunicacion en general, y de Publicidad entre ellos, en las Universidades del
Reino Unido.

Planes de estudio de las siguientes universidades internacionales: Cardiff University (Reino
Unido), Sheffield University (R.U.), Leeds University (R.U.), Westminster University (R.U.) y
Tecnoldgico de Monterrey (México).

Informe de la Asociacion Espafiola de Agencias de Publicidad titulado Il Estudio sobre “La
Calidad de la Ensefianza Publicitaria en las Universidades Espafiolas”.

La nueva normativa que aparece en el RD. 822/2021 de 28 de septiembre por el que se
establece la organizacidon y los nuevos ambitos de conocimientos de las ensefianzas
universitarias (gradosy Masteres).

Titulos de referencia a nivel nacional

Se han revisado planes de estudio de les—primeres Grados en Publicidad y Relaciones Publicas
acreditados en Espafia de varios centros universitarios espafioles: Europea Miguel de Cervantes,
Francisco de Vitoria, Rey Juan Carlos, Internacional de Catalufia, Rovira y Virgili, VIC, Jaume |,
Navarra, Vigo, Barcelona y CEU, entre otras.
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Titulos de referenciaanivel internacional

Se han tomado como referencia diferentes titulos en Publicidad ofrecidos por instituciones
extranjeras, cuyo interés viene avalado por la calidad de las universidades que los ofrecen, que
ocupan los primeros lugares en los rankings internacionales de centros de educacién superior.
Indicamos un breve listado de universidades extranjerasque nos sirven de muestra representativa
y refuerzan la linea seguida en nuestra propuesta de titulacién: Boston University (Mass
Communication, Advertising, and Public Relations), Oxford Brookes University (Communication,
Mediaand Culture), Ecole des hautes études en sciences de I'information et de la communication,
Université Paris-Sorbonne (Licence Communication, Médias et Médiatisation), Brunel University
West London, Concordia University Montreal, Quebec, Ucla University.

Descripcion de los procedimientos de consulta internos utilizados para la elaboracién del plan
de estudios.

El procedimiento seguido en la elaboracién de la Memoria para la solicitud de Verificacién del
Gradoen Publicidad y Relaciones Publicas ha sido el siguiente:

Reuniones de la Comisidon Andaluza del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas, que
definid el 75% de los contenidosy las competencias especificas del titulo.

Comision Técnica de Planes de Estudio del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas de la Facultad
de Ciencias Sociales y de la Comunicacidn. La aprobacién del Plan de Actuaciones a seguirpara la
elaboracidn de las memorias de titulos de nuevos Grados y de la composicién de las Comisiones
Técnicas de Centrofue llevadaacaboenelsenodelaJuntade Facultad, celebradael 14 de febrero
de 2008, punto4, (modificada parcialmente el 15 de octubre de 2008 y el 8 de mayo de 2009). Los
miembros de la Comision para el Grado en Publicidad y Relaciones Publicas quedaron establecidos
como sigue:

Paloma Lépez Zurita Decana

José Antonio Lopez Sanchez Vicedecano

Coordinadordel 22 Ciclo de Publicidad y
Relaciones Publicas

Departamento de Economia General
Departamento de Marketingy Comunicacion

Antonio Leal Jiménez

Rosario Toribio Mufioz
JuanJosé Mier-Teran Franco

Miguel Angel Gonzélez Macias

Departamento de Filologia Francesae Inglesa

M2 Angeles Frende Vega

Departamento de Organizacion de Empresas

José Carlos Collado Machuca

Departamento de Lenguajesy Sistemas
Informaticos

José Joaquin Gémez Orellana Alumno
Jesus Javier Benitez Retamero Alumno
Soledad FernandezIncierte P.A.S.

D. Rafael Navas Renedo

Agente externo: Director del Diario de Cadiz
(Grupololy)

D. Ernesto Pérez Hormaeche

Agente externo: Presidente de la Asociacidn de
Empresas de Publicidad y Disefio Grafico de la
provincia de Cadiz.
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A los componentes de esta Comisidn se le sumala participacion de mas agentessociales presentes
a travésde la Comisién Generalde Coordinacién de la UCAYy el propio Consejo Social.

La Comisién de Centro se ha reunido en 7 ocasiones en 2009. En el seno de la Universidad de Cadiz
la Comisidon ha participado en diferentes procedimientos internos que han permitido coordinar el
Grado en Publicidad y Relaciones Publicas con los titulos que se estan desarrollando en otros
Centros, asi como dar audiencia a departamentos no involucrados directamente en el proceso de
disefio:

a) Audiencia a los departamentos de la Universidad siguiendo las instrucciones
recogidas en el documento “Pautas para la elaboracién de Planes de Estudio de
Grado” (Acuerdo del Consejo de Gobierno de 2008). Se procedidé a dar audiencia
previa a todos los departamentos de la Universidad de Cadiz para que hiciesen
cuantas aportaciones estimasen oportunas a la Comisién, analizdndose las
propuestas aportadas por todos los Departamentos implicados en el titulo, del 11
al 20 de noviembre de 2009.

b) Exposicion Publica y Alegaciones de la propuesta inicial del Plan de Estudio,
desarrollada entre el 21 de diciembre de 2009 y el 15 de enero de 2010,
permitiendo a toda la comunidad universitaria presentaralegaciones al contenido
de la Memoria.

c) Informe Preceptivode los Departamentos. Hastael15 de enero de 2010.

d) Proceso final de debate y aprobacidn, continuando con el proceso de revisién por
parte de los distintos érganos competentes de la Universidad, desarrollados enlas
siguientes etapas:

e Informe de la Comision Técnica: 18 de enero de 2010.

® Comision Generalde Coordinacion: 20 de enero de 2010.
e JuntaConsultiva: 20 de enerode 2010.

e Juntade Centro: 21 o 22 de enerode 2010.

o Consejode Gobierno: 26 de enero de 2010.

o ConsejoSocial: pordeterminar.

e) ExposicidnPublica y Alegacionesde la propuestainicial del Plan de Estudio,
desarrollada entre el 21 de diciembre de 2009 y el 15 de enero de 2010,
permitiendo a todala comunidad universitaria presentaralegaciones al contenido
de la Memoria.

f) Informe Preceptivo de los Departamentos. Hastael 15 de enero de 2010.

g) Procesofinal de debatey aprobacidn, continuando con el proceso de revisidon por
parte de los distintos érganos competentes de la Universidad, desarrollados en las
siguientes etapas:

e Informe dela Comisién Técnica: 18 de enero de 2010.

e  Comision Generalde Coordinacion: 20 de enero de 2010.
e  JuntaConsultiva: 20 de enero de 2010.

e Juntade Centro:21 o0 22 de enerode 2010.

e Consejode Gobierno: 26 de enero de 2010.

e ConsejoSocial: pordeterminar.
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Campus de Jerez - Avda. de la Universidad, s/n

En el ailo 2024 para la modificacién sustancial delactual grado se ha creado una Comisidn Técnica
aprobada porJunta de Facultad con fechadel 18/12/2024.

Los miembros de dicha Comisidn quedaron establecidos como sigue:

José Antonio LépezSanchez

Decano

Esther Simancas Gonzalez

Vicedecana

Rosario Diaz Ortega

Secretaria Académica (secretaria de la Comision
Técnica)

Paloma Sanz Marcos

Coordinadora del grado de Publicidad y
Relaciones Publicas

Rosario Toribio Muioz

Departamento de Economia General

David Selva Ruiz

Departamento de Marketing y Comunicacion

Paloma Lépez Zurita

Departamento de Filologia Francesa e Inglesa

Salustiano Martinez Fierro

Departamento de Organizacion de Empresas

Victor de Mora y Quirds

Departamento Derecho

Antonio Zayas Garcia

Departamento de Psicologia

Javier de Cos Ruiz

Departamento de Filologia Hispdanica

Lorena Gutiérrez Madrofial

Departamento de Ingenieria Informatica

Marta Carillo Bilbao

Alumna

Marina Garcia Rivero

P.AS.

David Gallardo Martinez

Agente externo.Canal Sur TV

Francisco Méndez Bravo

Agente externo. Canal Sur Radio

La Comisién de Centro se ha reunido en 7 ocasiones en 2024. Dicha Comisidn ha sido la encargada
de realizar la nueva propuesta de planificacion de ensefianza de este titulo de grado.
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Descripcion de los procedimientos de consulta externos utilizados para la elaboracién del plan
de estudios

Informes de asociacionesy colegios profesionales:

Se han recibido informes positivos referentes a la necesidad y conveniencia social de impartir el
nuevo Grado en Publicidad y Relaciones Publicas en la Universidad de Cadiz por parte de los
siguientes organismos e instituciones:

Ayuntamiento de Jerez Ayuntamiento de

Bornos Ayuntamiento de San Fernando

Ayuntamiento de El Puerto de Santa Maria.

Ayuntamiento de Prado delRey.

Ayuntamiento de Puertoreal.

Ayuntamiento de Rota.

Ayuntamiento de San Roque.

Ayuntamiento de El Bosque.

Ayuntamiento de Olvera.

Delegado Provincial de la Consejeriade Economiay Hacienda de la Junta de Andalucia.
Delegado Provincial de la Consejeriade Justicia y Administracidon Publica.
Delegacion de Educacidn del Ayuntamiento de Jimenade la Frontera.

Directory Consejero Delegado de JV Planet MK. Com., S.L.

Director Creativo/Administrador de Alvarovera (Estudio de Disefio), S.L. Directorde
Bahia Media Comunicacién.

Gerente de Cadigrafia Publicidad y Comunicacidn.

Director-Gerente de JECOMUSA.

Administradorde Nicolds Terry Regatas, S.L.

Informacion de datos asociadas al centro

Demanda ofertada

De acuerdo con la demanda en afios anteriores delsegundo-ciclo-de-laticenciatura en Publicidad

y Relaciones Publicas, elnimero de plazas de nuevo ingresoque se ofertara en los proximos cuatro
afos se estimaen 100 por cada curso académico.

Esta oferta se mantendra en eltiempo paralesecuatroprimeroseursosdeimplantacién-delGrado,

siendo revisada anualmente paraatenderalanuevademandaenfuncién de los medios materiales
y humanos con los que cuente la Universidad de Cadiz.
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Créditos
Segun lo indicado en la normativa UCA vigente.

El nimero total de créditos de matriculacidon esde 240 ECTS. En ellos se contemplan todas las
actividades de formacién tedrica y practica, incluido el Preyeete Trabajo de Fin de Grado.

La Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacidn ha planificado que, con el objetivo de que
los alumnos puedan cursar estudios a tiempo completo, el nimero minimo de créditos ECTS de
matricula por estudiante en el primer curso sera de 60 créditos, segun lo dispuesto en lanormativa
internade la Universidad de Cadiz, correspondientes a laformacion basica. Con caracter adicional,
para los nuevos titulos de Grado, la Universidad de Cadiz contemplala figuradel alumno a tiempo
parcial, a la que se pueden acogeraquellos estudiantesque se encuentrenen unasituacion laboral
o personal que les impida cursar 60 créditos completos por afio.

La superacion de las diferentes asignaturas implica la demostracion de la adquisicién de
competencias que tenia asignadas el titulo. Al completar los mddulos, materias y la acreditacion
del nivel de idioma extranjero B1 seguin el Marco Comun Europeo de referencia para las lenguas,
el estudiante estard en disposicion de recibir el titulo.

Respecto a la norma de permanencia de los discentes, se aplicard en cada caso la normativa
vigente en la Universidad de Cadiz.

La UCAssigue aplicando el RD 1892/2008 — especialmente su articulo 51— para garantizar plazas
reservadas a estudiantes con discapacidad. También se apoya en la Ley 4/2017 de 25 de
septiembre de los DerechosylaAtencidn alas personas con discapacidad en Andalucia. Asimismo,
cuenta con una Oficina de Atencidn a la Discapacidad, que implementa politicas de inclusion:
adaptaciones metodolégicas, apoyo personal, accesibilidad universal, etc.

Acceso a ulteriores estudios: El Grado en Publicidad y Relaciones Publicas habilita para el acceso a
estudios de master y, en especial, a los que exijan como requisito haber realizado ese titulo de
Grado.
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RESUMEN DE MODIFICACIONES REALIZADAS EN EL APARTADO 4.1. PLANIFICACION DE LAS
ENSENANZAS

- De manera general, se reorganiza la distribucion de médulos, materias y asignaturas
- Debido a esta nueva agrupacion, los antiguos modulos pasan a ser materias

MODULO FORMACION BASICA

- Se crea el médulo de Formacion Basica, que pasa a tener las materias Ciencias Sociales (antes Basico de
Ciencias Sociales) y Comunicacion (antes Basico de Comunicacién)
- Seincluye el dmbito de conocimiento al que se adscriben las asignaturas basicas.

- MATERIA CIENCIAS SOCIALES (antes Basico de Ciencias Sociales)

- Asignatura Psicologia social de la comunicacidn: Pasa del Semestre 1 al Semestre 2. Se modifican los
Contenidos y las Metodologias Docentes

- Asignatura Teoria de la comunicacién: Se modifican MD y la ponderacion de los SE

- Asignatura Derecho de la comunicacion: Se modifican los Contenidos y las MD y la ponderacion de
los SE

- Asignatura Economia: Pasa a denominarse Economia aplicada a la comunicacién. Se modifican los
Contenidos y las MD. Se elimina la informacion del apartado Observaciones

- Asignatura Sociologia: Pasa a denominarse Sociologia aplicada a la comunicacién. Se modifican los
Contenidos y las MD

- Seelimina la asignatura Historia Econdmica y social

- Seincluye la asignatura La lengua espafiola en la comunicacién (antes en Basico de Comunicacion) y
se modifican sus Contenidos

- MATERIA COMUNICACION (antes Bésico de Comunicacion)
- Asignatura Estructura de la publicidad y las RRPP: Se modifican los Contenidos y las MD
- Asignatura Teoria de la imagen: Se modifican los Contenidos y las MD
- Se eliminan las asignaturas:
- Lalengua espafiola en la comunicacion
- Herramientas informaticas para la comunicacion
- Seincluyen las asignaturas:
- Teoria de la publicidad y de las RRPP (nueva)
- Evolucién de las formas y procesos de la publicidad (antes en Teoria e historia de la
comunicacion). Esta asignatura pasa de Obligatoria a Basica.

MODULO FORMACION OBLIGATORIA
- Se crea el médulo de Formacién Obligatoria (formado por materias que antes se denominaban maédulos).

- MATERIA TEOQRIA E HISTORIA DE LA COMUNICACION
- Asignatura Evolucion de las formas y procesos de la publicidad: Pasa al Mdédulo Basico (Materia
Comunicacidn)
- Se incluye la asignatura Estrategia publicitaria (antes Direccidon y Planificacién Estratégica en
Comunicacidn, en el médulo Direccién y planificacion estratégica en comunicacion)
- Asignatura Evolucion de las formas y procesos de la RRPP: Se modifican Contenidos, MD y SE

- MATERIA INVESTIGACION EN COMUNICACION
- Asignatura La investigacion cientifica en comunicacion: Se modifican Contenidos, MD y SE
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- Seelimina la asignatura Métodos y técnicas de investigacion de medios y audiencias
- Seincluye la nueva asignatura Planificacidn e investigacién de medios y audiencias

MATERIA PLANIFICACION, ESTRATEGIAS Y CREACION EN COMUNICACION

- Asignatura Direccion y Planificacion Estratégica en Comunicacion: se elimina y pasa a la materia
Teoria e historia de la comunicacion, con el nombre de Estrategia publicitaria

- Asignatura Marketing y gestién de cuentas: Pasa a denominarse Gestion de cuentas en publicidad y
RRPP y pasa del Semestre 4 al Semestre 3. Se modifican Contenidos y MD

- Seincluye la asignatura Técnicas de organizacién de eventos y protocolo (antes Técnicas de protocolo
y organizacién de actos y eventos, en el antiguo médulo Comunicacién Global): Pasa de Optativa a
Obligatoria y modifican MD

- Asignatura Creatividad publicitaria: Modifican Contenidos

MATERIA TECNICAS Y HERRAMIENTAS EN COMUNICACION

- Se incluye la asignatura Redaccidén publicitaria (antes en mddulo Comunicacién empresarial,
institucional y politica): Pasa de Optativa a Obligatoria. Modifican Contenidos y MD

- Seincluye la asignatura Direccién de arte en publicidad (antes en médulo Comunicacidn empresarial,
institucional y politica): Pasa de Optativa a Obligatoria. Modifican Contenidos y MD

- Seincluye la nueva asignatura Fundamentos técnicos en la publicidad digital

- Seeliminan las asignaturas:
- Nuevas Tecnologias en Comunicacion
- Planificacion de Medios y Soportes
- Disefio Grafico, Multimedia y de Espacios Comerciales (pasa a Materia Nuevas tendencias en

comunicacion, con el nombre Disefio Grafico Publicitario I)

MATERIA COMUNICACION INSTITUCIONAL (antes Especializacién Comunicacion Institucional)
- Seeliminan las asignaturas:
- Disefio y gestion de la Comunicacion Institucional
- Imagen corporativa institucional
- Seincluyen las asignaturas
- Direccién de Comunicacion
- RRPP Especializadas

MATERIA COMUNICACION EMPRESARIAL (antes Especializacién Comunicacién Empresarial)
- Seeliminan las asignaturas:
- Sistemas de comunicacion empresarial |
- Sistemas de comunicacidon empresarial Il
- Seincluyen las asignaturas
- Planificacién estratégica en RRPP
- Gestién de Marca

MATERIA COMUNICACION SOCIAL (antes Especializacién Comunicacién Social)

- Asignatura Comunicacion para el desarrollo y el cambio social: pasa del Semestre 5 al Semestre 4.
Modifica Contenidos y MD

- Asignatura Comunicacion, derechos humanos e Igualdad: pasa del Semestre 6 al Semestre 5. Modifica
Contenidos y MD

MATERIA NUEVAS TENDENCIAS EN COMUNICACION

- Asignatura Talleres de comunicacion e inteligencia emocional: Modifican Contenidos y MD

- Seincluye la asignatura Disefio grafico | (antes Disefio Grafico, Multimedia y de Espacios Comerciales):
Modifican Contenidos

- Se elimina la asignatura Talleres de direccién de proyectos digitales en publicidad y RRPP (pasa a la
materia Comunicacion global del Mdédulo Formacién Especifica en Comunicacién, con el nombre de
Cultura Publicitaria y creaciéon de Portfolio)
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MODULO FORMACION ESPECIFICA EN COMUNICACION

Se crea el mdédulo de Formacion Especifica en Comunicacion (formado por materias que antes se
denominaban médulos).

MATERIA COMUNICACION GLOBAL
- Asignatura Lenguaje y comunicacion eficaz: Modifican Contenidos y MD
- Asignatura Inglés aplicado a la publicidad y las RRPP: Modifican Contenidos, informacion de AF, MD
y SE.
- Asignatura Etica y deontologia de la publicidad y RRPP, pasa a denominarse Etica y deontologia de
la Publicidad. Modifican Contenidos e informacién sobre MD y SE
- Se eliminan las asignaturas:
- Comunicacion Internacional e Intercultural
- Técnicas de Protocolo y Organizacion de Actos y Eventos (pasa al Mddulo de Formacién
Obligatoria, con el nombre Técnicas de organizacion de eventos y protocolo)
- Seincluyen las asignaturas:
- Cultura publicitaria y creacién de Portfolio (antes en Mddulo de Formacion Obligatoria, con el
nombre de Talleres de direccidn de proyectos digitales en publicidad y RRPP): Pasa de Obligatoria
a Optativa. Modifica toda su informacion
- Sociologia del consumo (antes Sociedad Global y Estilos de Vida). Modifica toda su informacidn
- Fotografia aplicada a la publicidad y las RRPP
- Inglés para fines profesionales (antes en Mddulo Practicas en Empresas). Modifican Contenidos e
informacion sobre AF, MD y SE

- MATERIA COMUNICACION INTERACTIVA

- Seeliminan las asignaturas:
- Gestidn y realizacidn de proyectos audiovisuales
- Herramientas multimedia y animacidn
- Medios y soportes interactivos

- Seincluyen las asignaturas:
- Realizacién y posproduccién de proyectos audiovisuales publicitarios
- Animacion y nuevas tecnologias en publicidad
- Disefio gréfico publicitario Il

- Asignatura Comunicacién Digital, pasa a denominarse Comunicacidn digital e interactiva. Modifican
Contenidos y MD

- Asignatura Tecnologia y publicacién en internet. Modifican Contenidos e informacién sobre MD y SE

- MATERIA COMUNICACION EMPRESARIAL, INSTITUCIONAL Y POLITICA
- Se eliminan las asignaturas:
- Redaccidn publicitaria (que se ha incluido en el Médulo Formacién Obligatoria)
- Direccidn de arte en publicidad (que se ha incluido en el Mddulo Formacion Obligatoria)
- Seincluyen las asignaturas:
- Visual Merchandising y promocidn de ventas
- Elaboracién de materiales corporativos
- Creacién de empresas de la comunicacion (antes, incluida en Mddulo Practicas en Empresa con
la denominacién Creacion de empresas de comunicacion): Modifican Contenidos e informacion
sobre MD y SE
- Asignatura Produccion publicitaria en medios graficos y audiovisuales. Modifican Contenidos e
informacién sobre MD
- Asignatura Comunicacion politica. Modifican Contenidos e informacion sobre MD
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MODULO TFG Y PRACTICAS

- Se eliminan las asignaturas:
- Creaciéon de empresas de la comunicacidon, que pasa a la materia Comunicacién empresarial,
institucional y politica del Mddulo Formacién Especifica en Comunicacién. Pasa de Anual (Sem 7 y 8)
al Sem 8
- Inglés para fines profesionales, que pasa a la materia de Comunicacion global del Médulo Formacién
Especifica en Comunicacion.
- Secrea el médulo de TFG y PRACTICAS (formado por materias que antes se denominaban médulos).

- MATERIATFG
- Asignatura TFG: Modifican informacion sobre MD y temporalidad, que pasa a ser anual, en 42 curso.
Para poder defender el TFG el estudiante debe haber superado todas las asignaturas basicas y
obligatorias del titulo.
MATERIA PRACTICAS EN EMPRESAS
- Asignatura Practicas en empresas: Modifican informacién sobre MD, AF y SE. Dichas practicas de 12
créditos se pueden realizar en el semestre 7 o en el 8 de 42 curso.
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4. PLANIFICACION DE LAS ENSENANZAS
4.1. Estructura basica de las ensefianzas

El titulo de Graduado en Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad de Cadiz se
estructura de manera que el estudiante a tiempo completo debera cursar a lo largo de cuatro
afios 240 créditos ECTS, ajustandose asi a lo establecido en el articulo 14 del RD 822/2021, de
21 de septiembre. En ese total se incluyen 60 créditos correspondientes a materias de formacién
basica, distribuyéndose el resto en materias obligatorias, optativas y en el Trabajo Fin de Grado,
segln se indica en la Tabla siguiente:

DISTRIBUCION DEL PLAN DE ESTUDIOS EN CREDITOS ECTS POR MATERIAS

Créditos de formacion basica 60
Créditos obligatorios 108
Créditos optativos 66

Créditos practicas académicas externas 0

Créditos trabajo fin de grado 6
TOTAL CREDITOS ECTS 240

4.1.1 Explicacidn general de la planificacion del Plan de Estudios

Para el establecimiento de las distintas materias, se ha tenido especialmente en cuenta las
directrices de la Comisién del titulo de Publicidad y Relaciones Publicas andaluza en lo que
respecta al 75% de contenidos comunes para una misma titulacion en las distintas universidades
andaluzas.

La Universidad de Cadiz ha participado en la elaboracién de dichos contenidos comunes, que
tienen como objetivo proporcionar una formacion basica relativamente homogénea a todos los
estudiantes, asi como facilitar la movilidad de los estudiantes entre las distintas universidades.

La presente memoria plantea el compromiso de impartir los mdédulos y materias que se indican,
que se articularan en cada momento mediante las asignaturas que determine el Consejo de
Gobierno de la Universidad de Cadiz.

La metodologia docente tomara como referencia la estructura de grupos inspirada en los
modelos de innovacién docente propuesto por las universidades andaluzas. De acuerdo con el
procedimiento anual de Planificacion Docente se ajustaran los grupos de docencia tedrica y
practica en funcidn de los recursos disponibles, de las propuestas de los Departamentos, y de
los criterios de ordenacidn que se establezcan por el Centro, al que corresponde la aprobacion
de la Planificacion Actual en coordinacién con el Vicerrectorado competente en materia de
ordenacion académica.
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4.1.2. Otras competencias complementarias para el desarrollo curricular

La Universidad de Cadiz asume el compromiso de impulsar, a través de la formacion que imparte
en sus titulaciones, valores que tiene incorporados como institucion entre sus fines, asi como
los que se contemplan en el marco legal para las instituciones de educacién superior, y los
acordados para la Comunidad Auténoma de Andalucia por el Consejo Andaluz de Universidades.

Segun esto, a través de la planificacion docente anual, se propondra la inclusion en las materias
y asignaturas de actividades formativas y contenidos relacionados con aspectos como:

- Valores democréticos. Cooperacion, solidaridad y cultura de la paz. Compromiso con el
desarrollo humano y con la equidad. Interculturalidad e inclusién social.

- Sostenibilidad y compromiso ambiental. Uso equitativo, responsable y eficiente de los
recursos.

- Principio de igualdad entre mujeres y hombres.

- Respeto a la diversidad.

- Responsabilidad social de empresas e instituciones. Cédigos de conducta profesional.

- Conocimiento del entorno social relativo a los estudios y al marco profesional.
Conocimiento del contexto de la profesion vinculada al titulo de Grado en el mundo.

- Accesibilidad universal.

- Cultura emprendedora.

- Desarrollo de competencias idiomaticas y en especial de las mas especificas del Grado
en Publicidad y Relaciones Publicas.

El desarrollo de las competencias en valores se realizara de un modo flexible, en las diferentes
asignaturas que componen el titulo, como parte de la Planificacion Docente Anual.

Mediante actividades de informacidn, sensibilizacion y formacidn dirigidas al profesorado la
Universidad de Cadiz dara a conocer propuestas sobre posibles modos de incorporar estas
competencias en sus asignaturas mediante la inclusién de distintas actividades de aprendizaje a
realizar por los estudiantes. Dichas actividades, propuestas por los profesores, tendrdn su reflejo
en las programaciones docentes anuales de las asignaturas, a las cuales se da una amplia
publicidad haciéndolas accesibles para todos los estudiantes con antelacién al comienzo de las
clases. El Centro velara porque la formacién de los estudiantes que cursen los presentes estudios
de Grado no se complete sin haber incorporado estos valores.

Competencias Idiomaticas

La Universidad de Cadiz definird una politica de formacidn en idiomas de aplicacién a la nueva
Ordenacién de Ensefianzas Oficiales, apoyada en el Marco Europeo Comun de Referencia para
las Lenguas MECRL. Entre otras acciones, esta politica:

- Definird los niveles a alcanzar en un segundo idioma, especialmente en inglés, en cada
Grado, revisandolos periddicamente por si procede su ajuste a un nivel distinto.

- Determinara los procedimientos para acreditacion de nivel, dentro del MECRL, en la
Universidad de Cadiz.

- Promovera lainclusién de actividades de aprendizaje, dentro de las materias propias del
titulo, que desarrollen las competencias idiomaticas mediante el uso de recursos de
aprendizaje en una segunda lengua por los alumnos.
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- Contemplara la opcidn de incluir asignaturas o partes de asignatura a impartir en una
segunda lengua.

- Desarrollard gradualmente procedimientos para requerir niveles acreditados de
formacidén idiomatica para poder acceder a programas de movilidad internacional,
ofertando cursos a los alumnos que lo requieran.

- Contemplara la opcién de elaboracion y presentacién del Trabajo Fin de Grado en una
segunda lengua como una de las vias posibles para acreditar el nivel requerido, si no se
ha acreditado con anterioridad.

Todos los alumnos de la Universidad de Cadiz deberan haber alcanzado un nivel acreditado de
idiomas para obtener el Titulo de Grado. Para el Grado en Publicidad y Relaciones Publicas la
propuesta inicial es que los alumnos deban acreditar conocimientos de inglés a un nivel igual o
superior a B1.

La titulacidn, a través de sus distintas materias, y del uso de recursos apoyados en las TIC, debe
permitir que el alumno conozca y sepa utilizar la terminologia especifica del Grado en una
segunda lengua.

Para la evaluacién de las competencias genéricas del titulo, éste dispone de un procedimiento
dentro del Sistema de Garantia de Calidad que sistematiza la evaluacidn con caracter general al
Grado.

La titulacién editard anualmente la que se denomina “Guia para el Sistema de Evaluacion del
Aprendizaje” en donde estaran recogidas e identificadas las competencias genéricas vy
especificas del titulo, asi como su despliegue por niveles.

Asimismo, recogerd los procedimientos genéricos de evaluacion de las mismas. Esta Guia
general de la titulacién serd la base sobre la que los responsables de cada una de las materias
evaluables incorporardn los criterios y procedimientos especificos de evaluacion de cada
materia. La Comisién de Garantia de Calidad del Centro deberd anualmente realizar un informe
sobre la aplicacion y aplicabilidad de la Guia realizando las correspondientes propuestas de
mejora que seran recogidas en la Guia del siguiente curso.

De manera complementaria al procedimiento anterior, y en relacién con el sistema de
evaluacion, la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion considera que éste debe
entenderse como un procedimiento para asegurar que los alumnos adquieren los conocimientos
y capacidades previstas en el Plan de Estudios. Por ello, no es un proceso cerrado, sino continuo,
que ha de permitir la intervencién dinamica de los profesores para modificar lo planificado si
fuera pertinente, de acuerdo con el SGC. Para ello, los equipos de coordinacidn docente deben
establecer en las guias docentes de las asignaturas criterios de evaluacién claros en los que se
utilicen uno o varios de los siguientes instrumentos de evaluacion:

- Pruebas iniciales de valoraciéon de las competencias.
- Exdmenes a lo largo del desarrollo de la asignatura.
- Examen final.

- Trabajos escritos realizados por el estudiante.

- Exposiciones de ejercicios, temas y trabajos.
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- Practicas de ordenador y/o elaboracion de memorias o cuadernos de practicas.

- Participacion y trabajo realizado en los seminarios, clases de problemas y en las
actividades de tutorizacién.

- Otros, siempre que sean aprobados por el equipo de coordinacion docente de la
asignatura correspondiente, y que se indiquen con antelacion en la guia docente de la
asignatura.

Por su parte, como se vera en el apartado siguiente, podemos llegar a la siguiente valoracién de
los mddulos, materias y asignaturas de ensefianza - aprendizaje de que consta el plan de
estudios.

- Las competencias que adquiere el estudiante en los distintos mddulos, materias o
asignaturas son coherentes con las exigibles para otorgar el Titulo ya que estan
desarrolladas en funcién el perfil de egresado y siguiendo los informes previos como el
del libro blanco de la titulacién.

- Las competencias del mddulo, materia o asignatura se concretan en términos de
resultados de aprendizaje.

- Los contenidos que se describen en el mddulo, materia o asignatura guardan relacién
con las competencias establecidas.

- las actividades formativas de cada mddulo, materia o asignatura (considerando la
metodologia de ensefianza-aprendizaje) guardan relacidon con las competencias que
debe adquirir el estudiante.

- La concrecion de las actividades formativas de cada médulo, materia o asignatura son
coherentes con la dedicacion establecida para los estudiantes ya que para fijar las
mismas se ha tenido en cuenta la dedicacion de los mismos. De todas formas dentro de
la evaluacién anual de la titulacidn este sera un punto especial que debera analizarse
para adecuar lo disefiado a su desarrollo.

- las actividades formativas de cada mddulo, materia o asignatura estan planificadas
segun la organizacién temporal establecida para la titulacion.

Procedimientos de coordinacidn docente horizontal y vertical del plan de estudios

La coordinacién en la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacidn se lleva a cabo a través
de la Comisién de Garantia de Calidad y de reuniones periddicas entre los profesores del grado
y su coordinador con el objetivo de fomentar la coordinacidon entre las distintas asignaturas y la
puesta en comun de temas de interés. Ello redunda positivamente en la calidad docente del
grado y en la formacién del estudiante.

Se han creado grupos de trabajo especificos en aquellas materias para las que es necesaria una
mayor coordinacién.

Por otro lado, se realizan reuniones de coordinacion periddicas entre los Coordinadores de los
distintos grados que se imparten en la facultad, los vicedecanos, la Secretaria Académica y el
Decano para programar y disefiar las actividades de interés conjunto.

La coordinacion de asignatura la lleva a cabo el profesorado de las mismas bajo la
responsabilidad de los departamentos a los que pertenecen y el resultado de la misma queda
plasmado en la ficha 1b que es revisada tanto por el Departamento como por la coordinacién
del grado, que vela por que se cumpla con lo establecido en la memoria.
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Tabla 1. Resumen del plan de estudios

En los siguientes graficos se muestra de forma grafica la distribucion por cursos académicos:

CURSO SEMESTRE
Semestre 1 Semestre 2
ECTS: 30 ECTS: 30
o Teoriade la publicidad y de las o Psicologia social de la
RRPP comunicacién
O Economia aplicada a Ia o Teoria de la comunicacién
comunicacion o Derecho de la comunicacién
Asignaturas |o Sociologia aplicada a la | Asignaturas | e—Histeria-econémica-ysocial
Curso comunicacion o  Estructura de la Publicidad y de
1 o Teoria de laimagen las relaciones publicas
o La lengua espafiola en la © Fundamentos técnicos de
comunicacion Féenicas-en-la publicidad digital
Tipologia: Basicas Tipologia: Basicas Y Obligatoria
Modalidad: | Presencial Modalidad: | Presencial
Lengua: Espafiol Lengua: Espaiol
Semestre 3 Semestre 4
ECTS: 30 ECTS: 30
© FE)vquuonddT Issb::.o.rdmzs Y o Planificacién e Investigacion de
rocesos de la Publicida
Medios-ysepertes: y sopertes
o Evolucién de las Formas y Audienci v
Procesos de las RR. PP. .u lencias L
s . o Sistemas-decomunicacion
o Disefoy-gestidn-dela
Curso comunicacidninstitucional empresariald: Planificacion
2 Estratégica en RRPP

Asignaturas

Direccion de Comunicacion

o b ., ficacis
estratégica—————————en
eomunicacién——Estrategia
Publicitaria.

o Marketing—y Gestion de
cuentas en Publicidad vy
RRPP

Asignaturas

o imagenr————————corporativa
nstitueional. Gestidon de Marca

o Comunicacién para el
Desarrollo y el Cambio Social

o Diseflo grafico Publicitario |

. i I .
comerciales:
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CURSO SEMESTRE
Tipologia: Basica y Obligatorias Tipologia: Obligatorias
Modalidad: | Presencial Modalidad: | Presencial
Lengua: Espafiol Lengua: Espafiol
Semestre 5 Semestre 6
ECTS: 36 ECTS:
o Redaccién Publicitaria
o Creatividad Publicitaria ° P|.recuon de Arte en FUbI'C'dad
o Comunicacidn Derechos o ttica y Deontologia de la
Humanos e Igualdad PUb“C'd_ad’ : o .
o Talleres de Comunicacion e © i ., ) o
. . . ahimaciéa—Animacion y nuevas
Inteligencia Emocional ; logias d blicidad
O Produccién Publicitaria en ecnologlas de pu 'Cl,a
Curso . Medios Graficos y . © L, .,
Asignaturas Lo Asignaturas eomunicacidn—Elaboracion de
3 Audiovisuales ) )
. - Materiales Corporativos
O Relaciones publicas o . o,
Talleres—de—direccién—de
especializadas. Sistemas—de .
o d publicidad—y—RRPP—Cultura
© Tecnlt?as » € q publicitaria 'y creacién de
organlzalaon e eventos y portfolio
protocolo O La investigaciéon cientifica en
comunicacién
Tipologia: Obligatorias y Optativa Tipologia: Obligatorias y Optativas
Modalidad: | Presencial Modalidad: | Presencial
Lengua: Espafiol Lengua: Espafiol
Semestre 7 Semestre 8
Curso
4 ECTS: 54 ECTS:
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CURSO SEMESTRE
o Métodos—ytéenicas—de o Sociologia del consumo.
audieneias. Fotografia Vida
Aplicada a la Publicidad y las o Inglés aplicado a la Publicidad y
RRPP las RR.PP.
o Comunicacion  digital e o Comunicacidén—internacional—e
Interactiva interedltural. Visual
o Tecnologia y Publicacion en Merchandising y Promocion de
Asignaturas Inter.net Asignaturas Ventas
o Mediess——y—soportes Creacién de Empresas de la
interactives. Diseflo Grafico Comunicacion
Publicitario Il o Gestibp—y  Realizaciéon vy
o Comunicacién Politica posproduccion de proyectos
O Inglés para Fines audiovisuales publicitarios
Profesionales o Lenguaje y comunicacion eficaz
o Practicas en empresas o Trabajo Fin de Grado

o Trabajo Fin de Grado o Practicas en empresas

Tipologia: Optativas Tipologia: Optativas y TFG
Modalidad: | Presencial Modalidad: | Presencial
Lengua: Espafiol Lengua: Espaiol

4.2. Actividades y Metodologias Docentes

ACTIVIDADES FORMATIVAS DEL PLAN DE ESTUDIOS

Id ACTIVIDAD FORMATIVA
AF-01 Actividades presenciales de teoria
AF-02 Actividades presenciales de practicas
AF-03 Evaluacion
AF-04 Actividades formativas de trabajo auténomo del alumno
METODOLOGIAS DOCENTES DEL PLAN DE ESTUDIOS
Id METODOLOGIA DOCENTE
Exposicion de contenidos por parte del profesor, andlisis de competencias,
MD-01 explicacion y demostracién de capacidades, habilidades y conocimientos en
el aula
Sesiones de trabajo grupal supervisadas por el profesor. Actividades
MD-02 desarrolladas en espacios y con equipamiento especializado. Construccién
significativa del conocimiento a través de la interaccién y actividad del
alumno
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METODOLOGIAS DOCENTES DEL PLAN DE ESTUDIOS

METODOLOGIA DOCENTE

MD-03

Sesiones de trabajo grupal supervisadas por el profesor. Resolucion de
problemas y/o de casos, aprendizaje basado en problemas. Construccion
significativa del conocimiento a través de la interaccion y actividad del
alumno

MD-04

Sesiones de trabajo grupal supervisadas por el profesor. Estudio de campo,
visitas. Construccidn significativa del conocimiento a través de la interacciéon
y actividad del alumno y su contacto con la realidad donde debe aplicar sus
conocimientos

MD-05

Sesiones monograficas sobre temas de actualidad en la asignatura

MD-06

Realizacion de trabajos o debates, acompafiados o no de la exposicidon
individual o en grupo, sobre un tema de la asignatura. Actividad supervisada
con participacion compartida

MD-07

Sesiones de trabajo grupal o individual orientadas por el profesor. Busqueda
de datos, bibliotecas, en red, Internet, etc.

MD-08

Construccidon significativa del conocimiento a través de la interaccion vy
actividad del alumno, aplicando metodologia de aula invertida.

MD-09

Aprendizaje basado en proyectos: aplicaciéon practica en empresas,
organizaciones o instituciones de los conocimientos adquiridos en la
formacién académica

MD-10

Conjunto de pruebas orales y/o escritas empleadas en la evaluacién inicial,
formativa o sumativa del alumno

MD-11

Aprendizaje cooperativo o colaborativo: Preparacién en grupo de lecturas,
ensayo, resolucion de problemas, trabajos, memorias, etc., para exponer o
entregar en las clases presenciales o en espacios virtuales

MD-12

Estudio del alumno. Preparacion individual de lecturas, ensayo, resolucién de
problemas, trabajos, memorias, etc., para exponer o entregar en las clases
presenciales o en espacios virtuales

4.3. Sistemas de Evaluacidn

SISTEMAS DE EVALUACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

SISTEMA DE EVALUACION

SE-01

Pruebas objetivas escritas u orales de acreditacion de competencias. Se
podran realizar pruebas parciales y/o una prueba final de integracién de
conocimientos. El mecanismo de recuperacion previsto se basara en un
examen integral tedrico-practico en convocatoria extraordinaria que permita
evaluar el 100% de las competencias asociadas a este bloque.

SE-02

Resultado de actividades de aprendizaje realizadas durante el transcurso de
la asignatura. Se podran desarrollar trabajos y/o proyecto de la asignatura
y/o ejercicios practicos. Como mecanismo de recuperacion previsto cabe la

n
5]
o
[¢)
o
c
Q
o
I
o
=
B2
c
(S
©
@
[
°
o)
2
=
(%2}
[oX
=
e
@
c
©
ke
@©
©
3
(@]
o
o
@
o
2
©
(@]
>
B
(&}
L
(2}
)
o
o)
s)
c
9
o
I
o
>
°
3]
[
°
o)
2
=
(%2}
(o
=
e
c
o
Q@
Q
[
o
&2
=
3
>
]
-
N
—
™
o)
I52)
o)
©
%)
o)
o)
©
D
»
32!
~
N~
™
©
@
o)
©
o)
o
>
[0}
O



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=956536371339659869393121

W UCA | Lericas

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién

SISTEMAS DE EVALUACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

SISTEMA DE EVALUACION

posibilidad de re-entrega o mejora de las actividades practicas tras recibir
feedback docente, o realizacion de una prueba técnica alternativa en

sucesivas convocatorias.

SE-03

Participacion activa del estudiante. Nivel de iniciativa y proactividad, calidad
y relevancia de las aportaciones al grupo y compromiso con el trabajo
colaborativo, participacion en actividades propuestas por el equipo docente.
Como mecanismo de recuperacion previsto cabe la posibilidad de evaluacién
global y/o la realizacién de trabajos adicionales de andlisis critico o resefias
de lecturas recomendadas para compensar la falta de participacion

presencial.
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Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

RELACION DE ASIGNATURAS BASICAS ASOCIADAS AL AMBITO DE CONOCIMIENTO

. MATERIA ASIGNATURAS AMBITO DE CONOCIMIENTO AL QUE SE
MODULO ECTS
(Nivel 2) (Nivel 3) ADSCRIBE LA ASIGNATURA
Psicologia social de Ila 6 PSICOLOGIA SOCIAL/CIENCIAS DEL
comunicacion COMPORTAMIENTO Y PSICOLOGIA
Teoria de la Comunicacién 6 PERIODISMO, COMUNICACION, PUBLICIDAD
u Y RELACIONES PUBLICAS
Derecho de la
., 6 DERECHO Y ESPECIALIDADES JURIDICAS
Comunicacion
BASICO CIENCIAS Economia aplicada a la CIENCIAS ECONOMICAS, ADMINISTRACION
SOCIALES c ) _,p 6 Y DIRECCION DE EMPRESAS, MARQUETIN,
omunicacion COMERCIO, CONTABILIDAD Y TURISMO
La Lengua Espaiola en la 6 FILOLOGIA, ESTUDIOS CLASICOS,
comunicacién TRADUCCION Y LINGUISTICA
FORMACION
BASICA CIENCIAS SOCIALES, TRABAJO SOCIAL,
Sociologia aplicado a la 6 RELACIONES LABORALES Y RECURSOS
comunicacion HUMANOS, SOCIOLOGIA, CIENCIA POLITICA
Y RELACIONES INTERNACIONALES
Estructura de la 6 PERIODISMO, COMUNICACION,
Publicidad y las RR.PP. PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
Teoria de la Imagen 6 PERIODISMO, COMUNICACION,
i & PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
BASICO
MUNICACION , . .
COMUNICACIO Teoria de la Publicidad y 6 PERIODISMO, COMUNICACION,
las Relaciones Publicas PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
Evolucion de las Formas y 6 PERIODISMO, COMUNICACION,

Procesos de la Publicidad

PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

n
Q
Qo
(o]
o
c
.2
o
@©
s
B2
£
£
©
©
(]
ko)
(]
7
=
17}
o
=
-
@©
c
@©
el
©
e
=
(@]
]
=
(]
o
f
©
(@]
>
it
o
2
7}
Q
Q
[e]
o
c
Ke]
o
]
o
=}
°
Q
(O]
°
(0]
7
=
»
o
=
RS
c
]
Q
o
®
Qo
=
=
(O]
>
'
—
N
—
™
[©)]
™
[o)]
(o]
<]
D
Yo
©
D
™
[s2]
—
N~
[32]
(o]
[3p]
Yo]
<]
1o
[o)]
>
()]
O


https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=956536371339659869393121

W/ UCA

Universidad
de Cadiz

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
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Tabla 3. Descripcion del plan de estudios

Moddulo Materia Asignaturas vinculadas ECTS Curso | Semestre Tipologia
Psicologia social de la comunicacidn 6 1 12 B
Teoria de la Comunicacion 6 1 2 B
BASIco-be Derecho de la Comunicacién 6 1 2 B
CIENCIAS . . .
SOCIALES Economia aplicada a la Comunicacion 6 1 1 B
La Lengua Espafiola en la comunicacion 6 1 1 B
Sociologia Aplicada a la Comunicacién 6 1 1 B
) Historia-Econdmica-y-Secial 6 1 2 B 3
FORMACION — =
BASICA Estructura de la Publicidad y las RR.PP. 6 1 2 B o
Teoria de la Imagen 6 1 1 B §
BASICODE Teoria de la publicidad y de las RRPP 6 1 21 B §
COMUNICACION Evolucion de las Formas y Procesos de la £
. 6 2 3 B |
Publicidad s
ta-tengua-Espafiela-entacomunicacion 6 1 1 B 3
. . sy 8_
L 6 1 2 B =
Comunicacion
Evoluciond . 5 ol %
2 ke
Publicidad 6 3 o8t 3
HISTORIA DE LA Comunicacién 6 2 3 OBL %
7 o
COMUNICACION Estrategia publicitaria T
Evolucién de las Formas y Procesos de 6 ) 3 OBL 2
las RR.PP 2
La Investigacion Cientifica en 4
. . 6 3 36 OBL <
INVESTIGACION Comunicacién S
EN Métodosy Féenicas-de-tnvestigacionde 5
COMUNICACION Mediosy-Audiencias 6 3 5 o8k §
.. . . . . =)
Planllflca.aon e Investigacién de Medios y 6 ) 4 OBL 3
Audiencias 2
D . . s PI ﬁ . s E s . §
FORMACION Comunicacion & 2 3 OB 2
BLIGATORIA < Marketingy-Gestién-de-Cuentas <
ORHEATD PLANIFICACION, Gestion de Cuentas en Publicidad y RRPP 2 i g g?lj o
ESTRATEGIAS Y il — 2
: Féenicas-deProtocolo-y-Organizaciénde ©
CREACION EN kS
< Actesy-Eventes 6 4 + oPF =
COMUNICACION
Técnicas de organizacién de eventos y 6 3 5 OBL §
protocolo bt
Creatividad Publicitaria 6 3 5 OBL é
[s2)
Q.P:F ()]
Redaccion Publicitaria 6 3 6 2
, OBL 9
TECNICAS Y orr S
HERRAMIENTAS Direccién de arte en publicidad 6 3 6 OBL @
EN Fundamentos técni nl blicidad E
COMUNICACION | ' neamentos tecnicos enia publiciaa 6 1 2 oBL §
digital @
NuevasTFeenologias-en By
c s 6 3 5 e <
[7p]
O
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Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion
Moddulo Materia Asignaturas vinculadas ECTS Curso | Semestre Tipologia
PlanificaciondeMedi
6 2 3 OBt
Sepertes
Disefo Grafico,
Multirmedioy-deEspacies 6 2 4 OBt
Comereiales
Disef ond
. Comuhicacion 6 2 4 OBL
ESPECIALIZACION S
EN . . . .
COMUNICACION {magen-corporativa-institucional 6 2 4 OBL
INSTITUCIONAL Direccion de Comunicacion 6 2 3 oBL
RRPP Especializadas 6 3 5 OBL %
. Sistemas-de-comunicaciénempresariall 6 2 4 oBL S
ESPECHALIZACION 5
EN Sistemas-de-comuhicacidnempresarial-t 6 3 6 OBk %
COMUNICACION | planificacién Estratégica en RRPP 6 2 4 OBL E
EMPRESARIAL Gestion de Marca 6 2 4 OBL §
, . . 2 5
ESPECIALIZACION Comu.nlcaaf)n para el Desarrollo y el 6 39 54 oBL &
EN Cambio Social @
COMUNICACION Comunicacion, Derechos Humanos e b=
! BL
SOCIAL lgualdad 6 3 > 6 ° %
R s 2 X A ©
TaIIer?s de Comunicacién e Inteligencia 6 3 5 oBL S
Emocional O
. ~ s ; . R %
NUEVAS Sise ’ =
Espacios-Comerciales g
TENDENCIAS EN Diseflo Grafico Publicitario | ° ’ ) o 8
COMUNICACION —— =
Talleres de Direcciénde 5
ProyectosDigitales-en 6 3 6 oBL o
Q
. g
Lenguaje y Comunicacion Eficaz 6 4 8 OPT §
6 4 7 OPRT 3
L
Sociedad-Globaly-Estilos-de Vida 6 4 8 OPT §
Feenicas de Protocoloy- Organizacion-de 6 4 7 orr 2
Actesy-Eventes =
. .z c
Taleres-de Direccidén-de @
, .. I
) COMUNICACION PFGV‘G%W ' oBL §
FORMACION GLOBAL Publicidad-y-RR-PP 6 3 6 opT £
ESPECIFICA EN Cultura Publicitaria y Creacion de 9
COMUNICACION Portfolio &
Sociologia del Consumo 6 4 8 OPT &
Fotografia Aplicada a la Publicidad y las S
RRPP 6 4 7 OPT g
Inglés aplicado a la Publicidad y las §
RR PP. 6 4 8 OPT 8
z . . .. N~
Etica y Deontologia de la Publicidad ytas 6 3 6 OPT §
RRPP 0
Inglés para fines profesiones 6 4 7 OPT 8
(0]
O
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de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion
Moddulo Materia Asignaturas vinculadas ECTS Curso | Semestre Tipologia
Comunicacion Digital e Interactiva 6 4 7 OPT
Cestid acidnd
L 6 4 8 ORT
audiovisuales
COMUNICACION | Herramientas-multimedia-y-animacién 6 3 6 OPT
INTERACTIVA Madi . R 6 4 8 OPT
Realizacién y P'osp.)roducuon de ' 6 4 3 OPT
Proyectos Audiovisuales Publicitarios
Anlnja.uon y nuevas tecnologias en 6 3 6 OPT
publicidad
Disefio Gréafico Publicitario Il 6 7 OPT &
Tecnologia y Publicacidn en Internet 6 7 OPT &
s
[&]
Redacecion-publicitaria 6 3 6 OpF ¢
)7
o . £
COMUNICACION Direceién-de-arte-enpublicidad 6 3 6 OoPrF 8
EMPRESARIAL, . —— — 3
INSTITUCIONAL Y Visual Merchandising y Promocién de 6 4 8 OPT ?’i
POLITICA Ventas £
Elaboracion de Materiales Corporativos 6 3 6 OPT &
— — - =
Pro’d.ucuon PUF)|IC.ItaI‘Ia en Medios 6 3 5 opT &
Gréficos y Audiovisuales 2
Comunicacion Politica 6 4 7 OPT
Creamo.n de.:’Empresas dela 6 4 3 OPT
Comunicacion
- 7y8
Trabajo Fin de Grado 6 4 y TFG
(anual)
TRABAJO DE FIN Practicas en Empresas 12 4 7y 8 OPT
TFG Y DE GRADO Y
PRACTICAS PRACTICAS EN AnuaHZy
EMPRESAS Creacidn-de-empresas-de-comuhicacion 6 4 8) OPT
tngléspara-fines-profesionales 6 4 7 OPRT
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Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Tabla 4. Plan de estudios detallado

FORMACION BASICA
MODULO 1
ECTS Mddulo 1 60
BASICO-DE CIENCIAS SOCIALES
Caracter FORMACION BASICA.
Ambito de conocimiento
Materia 1
ateria ECTS Materia 36
Unidad temporal Elija un elemento.
ECTS Sem 1 18 ECTS Sem 2 18 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 ECTS Sem 9

Resultados del
proceso de
formacidny
aprendizaje
de la Materia

Conocimientos o
contenidos (C)

C-01-€6-1,€62-CG8-CG6,CG16
C-02:€67-C611
C-03:,-€610,€612, €613, C614,€G15
C-04:-669,€617

Habilidades o destrezas
(HD)

HD-01: -CF1,CT2
HD-02: €¥3,€F18,CT16
HD-03: -€F4,€F5,€T20
HD-04: €T7-€T9

HD-05: -C¥6-CF17CF19
HD-06:-€F42,€T21, €T22
HD-07: €F43,CF14
HD-08:-CF4%

Competencias (COM)

€0-01, €8%

C0-02, €82

C0-03, €83

C0-04, €84

C0-05, €85

CE-01, CE3CE2 CES5, CE3 CE12
CE-02, CE6-CE18-CE34-CE35

CE-03, -CEZ,CE9-CE37-CE39

CE-04, CES-CE16,CE25, CE10, CE32
CE-06, €E35

CE-08, -CE20,CE30

CE-09, CE23-CE48

CE-10, €E21-CE33

CE-11, -CE38,-CES9,-CE6S

CE-12, CE45,-CE70

CE-13, CE42

CE-15, CE57-CE58,CES2, CE67,CEG4
CE-16, €E79

505-1,

S0S-2,
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Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

505-4,

Asignatura 1

PSICOLOGIA SOCIAL DE LA COMUNICACION

Caracter BASICA

PSICOLOGIA SOCIAL/CIENCIAS DEL

Ambito de conocimiento | 150 TAMIENTO Y PSICOLOGIA

Contenidos

ECTS asignatura 6

Idioma ESPANOL

ECFSSem—1 X ECTS Sem 2 X ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 ECTS Sem 9
113 comunicacid mo-hechosocialtntroduccionata Psicologia Secialde la Comunicacion-
1 [rcemunicacion come heche s roduesién,

T Sicaciacomunicativa y lor prosesor peie

e Poraué falialocomunicacion?

. verbak Conduetasno-verbales-
10—S iedadv-Comuni 16 —ta-comt } iopn-de ASas-
11 MNMaeadi d P H 16n-—fu H v-efact

e eon,
. DELIMITACION CONCEPTUAL Y ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

II. PROCESOS PSICOSOCIALES Y EFICACIA COMUNICATIVA

l1l. PROCESOS DE INFLUENCIA SOCIAL A TRAVES DE LA COMUNICACION
IV. NIVELES INTERPERSONALES DE ANALISIS DE LA COMUNICACION

V. NIVELES SOCIALES DE ANALISIS Y NUEVAS FORMAS DE COMUNICACION

Actividades
formativas

Actividades Formativas HORAS PRESENCIALIDAD

Cddigo AF-01 32 100%

Cddigo AF-02 16 100%

Cddigo AF-03 3 100%

Cddigo AF-04 99 0

Metodologias
docentes

Codigo MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR
CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS

Cddigo MD -02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS
ESPECIALIZADOS Y APRENDIZAJE INTERACTIVO...

Cddigo MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

Cédigo MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.
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Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Codigo MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y
CONSTRUCCION SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO

Cddigo MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA
PREPARAR Y PRESENTAR ACTIVIDADES.

Cédigo MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR
ACTIVIDADES ACADEMICAS.

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacién Ponderaciéon minima Ponderacion maxima

Cddigo SE-01. PRUEBAS
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

10 80

Cédigo SE-02. 80
EVALUACION DE
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES PRACTICAS.

10

Cédigo SE-03. 80
EVALUACION DE LA
PARTICIPACION ACTIVA
DEL ESTUDIANTE.

10

Observaciones

Asignatura 2

TEORIA DE LA COMUNICACION

Carécter BASICO.

PERIODISMO, COMUNlCAClON, PUBLICIDAD Y
Ambito de conocimiento | RELACIONES PUBLICAS

ECTS asignatura 6

Idioma ESPANOL

ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 X ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 ECTS Sem 9

Contenidos

® Las relaciones entre sociedad, cultura y comunicacion. Los medios de
comunicacion en la sociedad de la informacion

® Los niveles de la comunicacion. Comunicacion interpersonal. Comunicacién en
grupos. Comunicacion institucional. Comunicacién de masas.
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Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

® Las Teorias de la Comunicacién y las Ciencias Sociales

® Los origenes de la investigacion sobre medios de comunicacion. Las teorias
clasicas sobre la comunicacion social.

e Desarrollos actuales de las teorias de la comunicacidn social.

® Las Teorias de la Comunicacidn en el nuevo contexto digital

Actividades
formativas

Actividades Formativas HORAS PRESENCIALIDAD
Cddigo AF-01 32 100%
Cddigo AF-02 16 100%
Cddigo AF-03 3 100%
Cddigo AF-04 99 0%

Metodologias

Cédigo MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR
CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

Codigo MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

Celiao MD-05

codicoMD-07

docentes Codigo MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y

CONSTRUCCION SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.

6 elico-MD-09

Codigo MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA

PREPARAR Y PRESENTAR ACTIVIDADES.

b clico-MD—12

Pruebas de evaluacion Ponderacion Min. Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS

OBJETIVAS ESCRITAS Y/O o o o o
Sistemas de ORALES, CON EXAMEN >0% >0%
evaluacion DE RECUPERACION

SE-02. EVALUACION DE

TRABAJOS Y 10%-40% 80% 40%

ACTIVIDADES PRACTICAS.

CSV: 956536371339659869393121 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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SE-03. EVALUACION DE
LA PARTICIPACION 10% 80% 10%
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

Observaciones

DERECHO DE LA COMUNICACION

Carécter BASICA

Ambito de conocimiento | DERECHO Y ESPECIALIDADES JURIDICAS
Asignatura3 | ECTS asignatura 6

Idioma ESPANOL

ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 X ECTS Sem 3

ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6

ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 ECTS Sem 9

- : > T —

® Introduccién al Derecho de la Comunicacion

® Los derechos fundamentales de la comunicacion: libertad de expresidn,
libertad de informacion

® Proteccion y tutela de los derechos de la comunicacidn; propiedad intelectual;

Contenidos proteccion de datos
e Elrégimen juridico de los servicios de comunicacion audiovisual y los servicios
de intercambio de videos a través de plataformas
e Derecho de la Publicidad: la regulacién de la publicidad segun la finalidad
(politica, institucional, comercial); el régimen de la publicidad ilicita; los
contratos publicitarios; la regulacion de la publicidad segun el soporte
(audiovisual, exterior)
Actividades Formativas HORAS PRESENCIALIDAD
Cdodigo AF-01 32 100%
Actividades s
. Cddigo AF-02 16 100%
formativas
Cdodigo AF-03 3 100%
Cdodigo AF-04 99 0%

Metodologias | Cédigo MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR
docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién

Cddigo MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

Codigo MD-05: SESIONES MONOGRAFICAS SOBRE TEMAS DE ACTUALIDAD DE

LA ASIGNATURA.

Cédigo MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

Cédigo MD-07: TRABAJO GUIADO DE BUSQUEDA, ANALISIS Y GESTION DE
INFORMACION...

Codigo MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y
CONSTRUCCION SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.

~Selico MD-0S

Cédigo MD-10: PRUEBAS ORALES Y/O ESCRITAS PARA EVALUACION INICIAL,
FORMATIVAY SUMATIVA.

Codigo MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA
PREPARAR Y PRESENTAR ACTIVIDADES.

Cédigo MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR
ACTIVIDADES ACADEMICAS.

Pruebas de evaluacién Ponderacion Min. Ponderacién Max.

SE-01. PRUEBAS 10%-70% 80% 100%
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

Sistemas de
evaluacion

SE-02. EVALUACION DE 10-% 0% 80%-30%
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES PRACTICAS.

SE-03. EVALUACION DE 10% 0% 80%10%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

Observaciones

ECONOMIA APLICADA A LA COMUNICACION

Asignatura 4

Caracter BASICA
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W UCA | U=

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Ciencias econdmicas, administracion y direccion

Ambito de conocimiento | de empresas, marquetin, comercio, contabilidad y
turismo

ECTS asignatura 6

Idioma Espafiol

ECTS Sem 1 X ECTSSem 1 ECTSSem 1

ECTS Sem 4 ECTS Sem 4 ECTSSem 4

ECTS Sem 7 ECTS Sem 7 ECTS Sem 7

ECTS Sem 10 ECTS Sem 10 ECTS Sem 10

Parte-primera-ANALISIS MICROECONOMICO-DE-LOS-MERGADOS

An

7-Principales-problemas-macroe

nleog—déficitpiblico- R r-Y Srmico-\;
P B ROMH —HRhacion—& mpieo—aeHetp —erecHHent Romt

Contenidos e Andlisis microeconémico y macroeconémico de los mercados.
El comportamiento de consumidores, empresas y sector publico en los
mercados.
e Las politicas econdmicas y su repercusion.
e Elentorno econdmico y problemas econdmicos fundamentales.
Analisis econdmico del mercado publicitario
Actividades Formativas HORAS PRESENCIALIDAD
Cddigo AF-01 40 100%
Actividades -
. Cddigo AF-02 8 100%
formativas
Cddigo AF-03 3 100%
Cddigo AF-04 99 0%

Metodologias
docentes

Cédigo MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR
CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

Cddigo MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

Cédigo MD-07: TRABAJO GUIADO DE BUSQUEDA, ANALISIS Y GESTION DE
INFORMACION...

Cédigo MD-10: PRUEBAS ORALES Y/O ESCRITAS PARA EVALUACION INICIAL,
FORMATIVAYY SUMATIVA.

Cédigo MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR
ACTIVIDADES ACADEMICAS.
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Y UCA

Universidad
de Cadiz

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacién

Ponderacién Min.

Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

10%

80%

SE-02. EVALUACION DE
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES PRACTICAS.

10

80

SE-03. EVALUACION DE
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

10

80

Observaciones

Asignatura 5

T ( individualy/
Evaluacid
~Frabajo-engrupe
Trabai p
c | . | lyacid
£ .. oy .
. Lanifi | idad L. )
Particinacid valeol |
LA LENGUA ESPANOLA EN LA COMUNICACION
Caracter BASICA.
Ambito de conocimiento FILOLOGfA, ESTUDIOS CLASICOS, TRADUCCION Y
LINGUISTICA
ECTS asignatura 6
Idioma ESPANOL
ECTS Sem 1 X ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 ECTS Sem 9

Contenidos

e Comunicacion verbal y formas del discurso en espafiol
e Diversidad y variacién en la lengua espafiola
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W UCA | Lericas

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

e El espafiol en contexto: pragmatica y comunicacién

e La lengua espafiola en la publicidad, el marketing y los medios de
comunicacion

e Normay uso: gramatica y semantica del espafiol

Actividades
formativas

Actividades Formativas HORAS PRESENCIALIDAD
Cddigo AF-01 32 100%
Cddigo AF-02 16 100%
Cddigo AF-03 3 100%
Cddigo AF-04 99 0%

Metodologias

Cédigo MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR
CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

Codigo MD-02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS
ESPECIALIZADOS Y APRENDIZAJE INTERACTIVO...

Cédigo MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

docentes
Codigo MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA
PREPARAR Y PRESENTAR ACTIVIDADES.
Codigo MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR
ACTIVIDADES ACADEMICAS.
Pruebas de evaluacién Ponderacién Min. Ponderacién Max.
SE-01. PRUEBAS | 10% 80%
OBIJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN DE
RECUPERACION
Sistemas de
evaluacién SE-02. EVALUACION DE | 10% 80%
TRABAJOSY ACTIVIDADES
PRACTICAS.
SE-03. EVALUACION DE | 10% 80%
LA PARTICIPACION

ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

Observaciones

Asignatura 6

SOCIOLOGIA APLICADA A LA COMUNICACION

CSV: 956536371339659869393121 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Caracter BASICA.

CIENCIAS SOCIALES, TRABAJO SOCIAL, RELACIONES
LABORALES Y RECURSOS HUMANOS, SOCIOLOGIA,
CIENCIA POLITICA Y RELACIONES INTERNACIONALES

Ambito de conocimiento

ECTS asignatura 6
Idioma ESPANOL
ECTS Sem 1 X ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 ECTSSem 9
T oeiehgia Conseptoy shietedeTasediclon
Gprtrucuratocal | eaciinsocial

1. La Sociologia. La perspectiva socioldgica. Origen y desarrollo de la Sociologia.
El contexto de la disciplina. Paradigmas y enfoques tedricos.
2. Lainvestigacion socioldgica. Métodos y técnicas de la investigacion social.

Contenidos 3. Culturay Socializacién. Cultura, normas, valores y conocimiento. El proceso de
socializacion. Agencias de socializacion. Grupos y organizaciones.

4. Estratificacion social. Sistemas de estratificacion social. Desigualdades
sociales. Factores que generan desigualdad. Formas de expresion de la
desigualdad social en el mundo contemporaneo.

5. Orden, conflicto y cambio. Conformidad y desviacion. El control social

6. Sistema Politico. Dominacion, poder y autoridad. La democracia y su
evolucion. Estado y sociedad civil. Los nuevos movimientos sociales y las redes

Actividades Formativas HORAS PRESENCIALIDAD
Cddigo AF-01 32 100%
Actividades -
. Cddigo AF-02 16 100%
formativas
Cddigo AF-03 3 100%
Cddigo AF-04 99 0%

Metodologias
docentes

Cédigo MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR
CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

Cdodigo MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

Cédigo MD-05: SESIONES MONOGRAFICAS SOBRE TEMAS DE ACTUALIDAD DE

LA ASIGNATURA.

Cédigo MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.
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Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
W UCA | s

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién

Cédigo MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y CONSTRUCCION
SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.

Cédigo MD-10: PRUEBAS ORALES Y/O ESCRITAS PARA EVALUACION INICIAL,
FORMATIVAY SUMATIVA.

Codigo MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA
PREPARARY PRESENTAR ACTIVIDADES.

Cédigo MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR
ACTIVIDADES ACADEMICAS.

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacién Ponderacion Min. Ponderacién Max.

SE-01. PRUEBAS | 10% 80%
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN DE
RECUPERACION

SE-02. EVALUACION DE | 10% 80%
TRABAJOS Y ACTIVIDADES

PRACTICAS.

SE-03. EVALUACION DE | 10% 80%
LA PARTICIPACION

ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

Observaciones
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w [ICA Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
NS/ de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

BASICO DE COMUNICACION

Caracter BASICA.

Ambito de conocimiento

Materia 2 ECTS Materia 24
Unidad temporal Elija un elemento.
ECTSSem 1 12 ECTS Sem 2 6 ECTS Sem 3 6
ECTSSem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 ECTSSem 9
ECTS Sem 10 ECTS Sem 11 ECTS Sem 12
o 01
Conocimientos o O o cesrecereeie
contenidos (C) C.05:C64, €65, €63
Resultados del HD-01: -CH7CP2
proceso de Habilidades o destrezas :gﬁ;'%mge 3, CHE,CHe
formacién y (HD) HD-04: -CF2,-€¥9
aprendizaje de la Zg:gf’%eﬂ
Materia CO—OZ: €B2

CE-02, CE6-CE18-CE34CE35

CE-04, CE8;-CEL6;CE25,CE10,CE32
CE-05, GE24;CE43,CE46;CEBS
S0S1

ESTRUCTURA DE LA PUBLICIDAD Y DE LAS RRPP

Competencias (COM)

Caracter BASICA.

p . L. Periodismo, comunicacién, publicidad y relaciones
Ambito de conocimiento P y

publicas
Asignatura 1 .
ECTS asignatura 6
Idioma ESPANOL
ECTSSem 1 ECTS Sem 2 X ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTSSem 7 ECTSSem 8 ECTS Sem 9

Heen-y

QNI

5 AN _

® Elanunciante. Definicién y tipologia.

Contenidos ® la agencia. Departamentos y roles profesionales. Procesos. Férmulas de
contratacion. Tipos.

® Elpublico. Clasificaciones.

® Los medios.

® La practica profesional de las relaciones publicas.
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

®  Gabinetes de comunicacidn y agencias de comunicacion. Perfiles profesionales.
® Los publicos en las relaciones publicas.
® Elsector de la publicidad y las relaciones publicas

Actividades
formativas

Actividades Formativas HORAS PRESENCIALIDAD
Cddigo AF-01 32 100%
Cddigo AF-02 16 100%
Cddigo AF-03 3 100%
Codigo AF-04 99 0%

Metodologias
docentes

Cédigo MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR
CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

Cddigo MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

Cédigo MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

Codigo MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA
PREPARAR Y PRESENTAR ACTIVIDADES.

Cédigo MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR
ACTIVIDADES ACADEMICAS.

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacién Ponderacién Min. Ponderacién Max.

SE-01. PRUEBAS | 10% 80%
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN DE
RECUPERACION

SE-02. EVALUACION DE | 10% 80%
TRABAJOS Y ACTIVIDADES
PRACTICAS.

SE-03. EVALUACION DE | 10% 80%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

Observaciones

Asignatura 2

TEORIA DE LA IMAGEN

Caracter BASICA
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Ambito de conocimiento P(?ric?dismo, comunicacion, publicidad y relaciones
publicas

ECTS asignatura 6

Idioma ESPANOL

ECTS Sem 1 X ECTS Sem 2 ECTS Sem 3

ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6

ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 ECTS Sem 9

&—Conceptos-de-imagen
la

e  Aspectos tedricos en torno a

imagen. .

Analisis visual de los medios de comunicacion masivos.
e Narrativa y storytelling del discurso publicitario.

Contenidos Relaciones e interacciones entre la imagen y el texto.
L
e Andlisis de imagenes (lineas, puntos, planos, formas, proporcidn aurea, ley de tercios,
simetria dindmica, etc.).
® Introduccidn al disefio y analisis de imagenes graficas, audiovisuales y digitales
Actividades Formativas HORAS PRESENCIALIDAD
Cédigo AF-01 32 100%
Actividad L
crivigades Codigo AF-02 16 100%
formativas
Cédigo AF-03 3 100%
Cédigo AF-04 99 0%

Metodologias
docentes

Cédigo MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR
CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

céddico MD-02

Codigo MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

Cédigo MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

Codigo MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA
PREPARAR Y PRESENTAR ACTIVIDADES.

Cédigo MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR
ACTIVIDADES ACADEMICAS.

Pruebas de evaluacién Ponderacién Min. Ponderacién Max.
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Y UCA

Sistemas de
evaluacion

Universidad
de Cadiz

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

SE-01. PRUEBAS
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN DE
RECUPERACION

10%

80%

SE-02. EVALUACION DE
TRABAJOS Y ACTIVIDADES
PRACTICAS.

10%

80%

SE-03. EVALUACION DE
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

10%

80%

Observaciones

Asignatura 3

TEORIA DE LA PUBLICIDAD Y DE LAS RRPP

Caracter

BASICA

Ambito de conocimiento

Periodismo, comunicacion, publicidad y relaciones

publicas
ECTS asignatura 6
Idioma ESPANOL
ECTS Sem 1 X ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 ECTS Sem 9

e La comunicacién empresarial e institucional. Conceptos basicos. Modelos

explicativos.

e La planificacion de la publicidad. El posicionamiento. El briefing.

Contenidos e Estrategia y creatividad en la publicidad. El eje y el concepto.
e Las relaciones publicas en empresas e instituciones. Teoria de la
organizacion. Identidad e imagen
e Areas de actuacion de las relaciones publicas
Actividades Formativas HORAS PRESENCIALIDAD
Cdédigo AF-01 32 100%
Actividad -
crividades Codigo AF-02 16 100%
formativas
Cédigo AF-03 3 100%
Cdédigo AF-04 99 0%
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Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
W UCA | s

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Cédigo MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR
CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

Codigo MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

Metodologias Cédigo MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.
docentes

Cédigo MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA
PREPARAR Y PRESENTAR ACTIVIDADES.

Cédigo MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR
ACTIVIDADES ACADEMICAS.

Pruebas de evaluacién Ponderacién Min. Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS 10% 80%
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

Sistemas de
evaluacion SE-02. EVALUACION DE 10% 80%
TRABAJOSY

ACTIVIDADES PRACTICAS.

SE-03. EVALUACION DE 10% 80%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

Observaciones

EVOLUCION DE LAS FORMAS Y PROCESOS DE LA PUBLICIDAD

Caracter OBLIGATORIA BASICA
Ambito de conocimiento P(?ric.)dismo, comunicacion, publicidad y relaciones
publicas

Asignatura 4 .

ECTS asignatura 6

Idioma ESPANOL

ECTSSem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3 X

ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6

ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 ECTS Sem 9
Contenidos -y de T p DA
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Y UCA

Universidad
de Cadiz

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

e Teoria para comprender la naturaleza y complejidad del fendmeno
publicitario. Bases del desarrollo histdrico.

e De laimprenta al desarrollo de la publicidad moderna (1850-1914).

® Los cimientos de la industria publicitaria y los primeros modelos teéricos

de la publicidad.

® Evolucidon de las formas y procesos de la publicidad en la era del consumo

y la comunicacién

Actividades
formativas

Actividades Formativas HORAS PRESENCIALIDAD
Cddigo AF-01 32 100%
Codigo AF-02 16 100%
Codigo AF-03 3 100%
Cddigo AF-04 99 0%

Metodologias

Cédigo MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO

CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

PARA DESARROLLAR

Codigo MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

Cédigo MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

docentes
Cédigo MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA
PREPARARY PRESENTAR ACTIVIDADES.
Cédigo MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR
ACTIVIDADES ACADEMICAS.
Pruebas de evaluacién Ponderacién Min. Ponderacién Max.
SE-01. PRUEBAS | 10% 80%
OBIJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN DE
RECUPERACION
Sistemas de
evaluacion SE-02. EVALUACION DE | 10% 80%
TRABAJOS Y ACTIVIDADES
PRACTICAS.
SE-03. EVALUACION DE | 10% 80%

Observaciones

CSV: 956536371339659869393121 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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Y UCA

Universidad
de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

MODULO 2

FORMACION OBLIGATORIA

ECTS Médulo 2

108

Materia 1

TEORIA E HISTORIA DE LA COMUNICACION

Caracter

OBLIGATORIA

ECTS Materia

12

Unidad temporal

Elija un elemento.

ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3 12
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8

Resultados del
proceso de
formacidny
aprendizaje de la
Materia

Conocimientos o
contenidos (C)

C-01:-66-4-662,668;€66C616
C-02.,-6676H:
C-03.,-6610, 6612, CG13,;C614, €615
C-05:664-€65-€63

Habilidades o
destrezas (HD)

HD-01: -€F4,-€F2

HD-02: €¥3,€T18,CT16
HD-03: -CT4,C¥5,€T20
HD-04: -€¥7-€¥9
HD-06:-CF42,CT21, CT22
HD-08:-CF41

Competencias (COM)

€0-01, €8%

C0-02, €82

C0-03, €B3

C0-04, €84

C0-05, €85

CE-02, CE6-CE18-CE34-CE35

CE-04, CE8,CE16,CE25, CE10,CE32

505-1
Asignatura 1 ESTRATEGIA PUBLICITARIA
Caracter OBLIGATORIA
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
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\% UCA Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
= —4 de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8
Contenidos ® Aspectos tedricos en torno a la estrategia publicitaria
® La estrategia de comunicacion en el plan de marketing.
e Figura del planner en la agencia publicitaria
e El consumer insight
e Estrategias y técnicas publicitaria
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas

AF-01 32 100%
AF-02 16 100%
AF-03 3 100%
AF-04 99 0%

Metodologias

MD-01: EXPOSICION DEL

PROFESORADO PARA DESARROLLAR

SE-01. PRUEBAS
OBJETIVAS ESCRITAS
Y/O ORALES, CON
EXAMEN DE
RECUPERACION

10%

docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...
MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...
MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.
MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y CONSTRUCCION
SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.
MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARARY
PRESENTAR ACTIVIDADES.
MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.
Sistemas de Pruebas de evaluacién Ponderacién Min. Ponderaciéon Max.
evaluacién

80%

CSV: 956536371339659869393121 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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% UCA Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
==/ de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

SE-02. EVALUACION 10% 80%
DE TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.
SE-03. EVALUACION | 10% 80%
DE LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL
ESTUDIANTE.
o
Asignatura 2 EVOLUCION DE LAS FORMAS Y PROCESOS DE LAS RRPP @,
c
(o]
‘©
Caracter OBLIGATORIA %
:
ECTS asignatura 6 ®
g
2
Idioma Castellano B
o
E
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3 X 8
E
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6 o
a
©
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 <
Contenidos 1. TEORIA E HISTORIA DE LA PROPAGANDA 8
2. NACIMIENTO Y EVOLUCION HISTORICA DE LAS RELACIONES PUBLICAS EN =3
ESTADOS UNIDOS 5
3. LAS RELACIONES PUBLICAS EN EUROPA. NACIMIENTO Y EVOLUCION 8
4. 1.0S MODELOS DE LAS RELACIONES PUBLICAS g
5. APROXIMACION CONCEPTUAL DE LAS RELACIONES PUBLICAS g
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h %
formativas (%;
AF-01 32 100% B
3
AF-02 16 100% o~
2
™
AF-03 3 100% 3
3
3
AF-04 99 0% %
5
Metodologias MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR §
docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS... §
7
(@)
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

MDb-03

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-07: TRABAJO GUIADO DE BUSQUEDA, ANALISIS Y GESTION DE
INFORMACION...

MD-10: PRUEBAS ORALES Y/O ESCRITAS PARA EVALUACION INICIAL,
FORMATIVA Y SUMATIVA.

MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARARY
PRESENTAR ACTIVIDADES.

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacion Ponderacién Min. Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS | 10% 40% 80% 60%
OBJETIVAS ESCRITAS
Y/O ORALES, CON
EXAMEN DE
RECUPERACION

SE-02. EVALUACION | 10%-30% 80% 50%
DE TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

SE-03. EVALUACION | 10% 80% 30%
DE LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL
ESTUDIANTE.

Observaciones

Materia 2

INVESTIGACION EN COMUNICACION

Caracter OBLIGATORIA

ECTS Materia 12
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Y UC

Universidad
de Cadiz

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Unidad temporal

Elija un elemento.

Contenidos

2 isded

fnvestigacion-en-Publicidad y-RR-PP

1.Introduccion: consideraciones basicas

ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 6 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8
. C-01:-€6-1-€62,C68,€66,CG16
Resultados del Conocimientos o C-02:,€67-C611
proceso de contenidos (C) C-04:-Lestel
formaciény — D01 -Crich2
aprendizaje de Habilidades o HD-02: -€¥3-C¥18,€¥16
HD-03: -C¥4,-C¥5,€¥20
la Materia destrezas (HD) HD-04: CT7.CT9
HD-06:-CF42,€F21,CF22
HD-07: -€¥33,€F14
] C0-01, -€B%
Competencias (COM) C0-02, €82
C0-03, €B3
C0-05, -€B5
CE-03, -CEZ,CE9,CE37-CE39
CE-12, -CE45,CE70
CE-13, -CE41
CE-14:-CE72
505-1
Asignatura 1 LA INVESTIGACION CIENTIFICA EN COMUNICACION
Caracter OBLIGATORIA
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3 b 4
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6 X
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8
IAvestigacion clentica.

2. La formulacién y definicién de problemas e hipétesis

3. La recoleccién de informacion: fuentes primarias y secundarias
4. Analisis de informacion y contraste de hipdtesis

5. La elaboracién de informes y articulos cientificos.

6. Estudios de caso

Actividades Formativas Horas

Presencialidad %/h
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Actividades
formativas

AF-01 32 100%
AF-02 16 100%
AF-03 3 100%
AF-04 99 0%

Metodologias

MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA  DESARROLLAR

docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...
MDb-03
MDb-84
MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.
MD-07: TRABAJO GUIADO DE BUSQUEDA, ANALISIS Y GESTION DE
INFORMACION...
MD-10: PRUEBAS ORALES Y/O ESCRITAS PARA EVALUACION INICIAL,
FORMATIVA Y SUMATIVA.
MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR Y
PRESENTAR ACTIVIDADES.
MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.
Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderacién Min. Ponderacion Max.
evaluacion
SE-01. PRUEBAS 10% 40% 80%-60%

OBJETIVAS ESCRITAS
Y/O ORALES, CON

EXAMEN DE
RECUPERACION

SE-02. EVALUACION DE | 108%-30% 80% 50%
TRABAJOS Y

ACTIVIDADES

PRACTICAS.

SE-03. EVALUACIONDE | 10% 80%-30%

LA PARTICIPACION

CSV: 956536371339659869393121 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
W UCA | s

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Metodologias MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR CONOCIMIENTOS Y
docentes COMPETENCIAS...

MD-02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS ESPECIALIZADOS Y
APRENDIZAJE INTERACTIVO...

MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

ACTIVA DEL
ESTUDIANTE.
Observaciones
Asignatura 2 PLANIFICACION E INVESTIGACION DE MEDIOS Y AUDIENCIAS
Caracter OBLIGATORIA
8
ECTS asignatura 6 S
o
c
. S
Idioma Castellano &
@
=
S
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3 ®
ECTS Sem 4 X ECTS Sem 5 ECTS Sem 6 B
[oX
£
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 =
©
. e Introduccion a la planificacién de medios. 3
Contenidos - AR - e . 2
e Diseflo de la Investigacion. Publico objetivo. Andlisis de contenido. Fuentes ‘r-’“
de informacién. g_
e la oferta de medios de comunicacién. Formatos publicitarios. 3
>
e Métodos y fuentes para la investigacion de medios y audiencias. 2
e Realizacion de un plan de medios. E
Q
[e]
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h g
formativas ?
AF-01 32 100% é
s
AF-02 16 100% 3
g_
AF-03 3 100% S
&
@
AF-04 99 0% 3
E‘E—J
N
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W/ UCA

Sistemas de
evaluacion

Universidad
de Cadiz

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Pruebas de evaluacion

Ponderacion Min. Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS
OBJETIVAS ~ ESCRITAS
Y/O ORALES, CON
EXAMEN DE
RECUPERACION

10% 80%

SE-02. EVALUACION DE
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

10% 80%

SE-03. EVALUACION DE
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL
ESTUDIANTE.

10% 80%

Observaciones

Materia 3

PLANIFICACION, ESTRATEGIAS Y CREACION EN COMUNICACION

Caracter

OBLIGATORIA

ECTS Materia

18

Unidad temporal

Elija un elemento.

ECTSSem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 612 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8

Resultados del
proceso de
formaciény
aprendizaje de
la Materia

Conocimientos o
contenidos (C)

C-02:-€6%€611
C-03:,-6616,€612, 6613, €614, €615
C-04:-€69-€617

Habilidades o destrezas
(HD)

HD-01: -€F4,-€T2
HD-02: -€¥3,CT18.€T16
HD-03: -€F4,€F5,€T20
HD-04: -€¥7-€¥9
HD-05: -€¥6,-CF17 CT19
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Y UC

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

HD-06:-6H2-cR21CR22
HD-07: -€H3; 14

HD-08:-6F%

Competencias (COM)

€0-01, €81
C0-02, €82
€0-03, €83
C0-04, CB4
C0-05, €85

CE-02, CE6-CE18-CE34-CE35

CE-04, CE8,-CE16,CE25, CE10, CE32
CE-05, CE24,CE43, CE46CE6S
CE-11, CE38,-CE59CE6S

CE-14:-CE/X

CE-15, -GE57CE58,CES2;CE6/,CE64

50S-2,
505-4,
505-1,

Asignatura 1

z

<

FECNICAS-DE-PROTOCOLO-Y-ORGANIZACION-DE-ACTOSY-EVENTOS

TECNICAS DE ORGANIZACION DE EVENTOS Y PROTOCOLO

Caracter ORTATHVA OBLIGATORIA
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 X ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 X ECTS Sem 8
Contenidos
- Organizacién y produccion de eventos
- Protocolo
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas
AF-01 32 100
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

AF-02 16 100
AF-03 3 100
AF-04 99 00

Metodologias

MD-01:  EXPOSICION

DEL  PROFESORADO

PARA  DESARROLLAR

docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...
MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...
MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.
MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR Y
PRESENTAR ACTIVIDADES.
MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.
Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderacién Min. Ponderacién Max.
evaluacién

SE-01. PRUEBAS
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

10%

80%

SE-02. EVALUACION DE
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

10%

80%

SE-03. EVALUACION DE
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

10%

80%

Observaciones

Asignatura 2

MARKETING Y-GESTION-DE-CUENTAS

GESTION DE CUENTAS EN PUBLICIDAD Y RRPP

Caracter

OBLIGATORIA
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

docentes

ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3 X
ECTS Sem 4 X ECTSSem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8
Contenidos
- Contextualizacion del departamento de cuentas en la agencia publicitaria.
- Funciones y perfiles de los profesionales del departamento de cuentas
- Relacion agencia-cliente
- Herramientas de gestion de cuentas
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas
AF-01 32 100%
AF-02 16 100%
AF-03 3 100%
AF-04 99 0%
Metodologias MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR

CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y CONSTRUCCION
SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.

MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR Y

PRESENTAR ACTIVIDADES.
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacion Ponderacion Min. Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS | 10% 80%
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

SE-02. EVALUACION DE | 10% 80%
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

SE-03. EVALUACION DE | 10% 80%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

Observaciones

Asignatura 3

CREATIVIDAD PUBLICITARIA

Caracter OBLIGATORIA
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 X ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8

Contenidos 1—introduccion-ala-ereatividad

- Aspectos tedricos en torno a la creatividad.

- Lasideasy su ejecucion en publicidad.
- La creatividad publicitaria como actividad profesional.
- Estrategia y creatividad.
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

- Festivales publicitarios.

- Técnicas para la generacion de ideas.

Actividades
formativas

Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
AF-01 32 100
AF-02 16 100
AF-03 3 100
AF-04 99 00

Metodologias
docentes

MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA  DESARROLLAR

CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR 'Y

PRESENTAR ACTIVIDADES.

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES

ACADEMICAS.

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacion Ponderacion Min.

Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS 10%
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

80%

SE-02. EVALUACION DE | 10%
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

80%

SE-03. EVALUACION DE | 10%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

80%

Observaciones
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Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Y UCA | s

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Materia 4 TECNICAS Y HERRAMIENTAS EN COMUNICACION
Caracter OBLIGATORIA
ECTS Materia 18
Unidad temporal
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 6 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6 12
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8

Resultados del
proceso de
formaciény
aprendizaje de
la Materia

Conocimientos o
contenidos (C)

C-01:-66-1-662C68C66C616
C-02:, €61t
C-03:,-€610;€612,€613,6614,6615

Habilidades o destrezas
(HD)

HD-01: -€F4,-€T2

HD-02: -€¥3,CT18,€T16
HD-03: -CF4,C¥5,€T20
HD-04: €T7-€T9

HD-05: -€¥6,-CF17€F19
HD-06:-CT42,CT21, CT22
HD-07: €F43,CF14
HD-08:-€F2%

Competencias (COM)

€0-01, €8%

€0-02, €82

CE-02, CE6-CE18-CE34-CE35
CE-05, CE24,CE43,CE46,CE6S
CE-07, CE19CE50CE51
CE-08, -CE20,CE30

CE-09, -CE23,CE48

CE-12, -CE45,CE790

CE-14:-CE72
S0S-1,
S0S-2,
505-3,
Asignatura 1 REDACCION PUBLICITARIA
Caracter ORPTATVA OBLIGATORIA
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
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Y UCA

Universidad

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

docentes

CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion
ECTS Sem 7 ‘ ECTS Sem 8 ‘ ‘ ‘
= — L
Contenidos 2-Estrategiascreativas-yretoricas
3-Lamarcayeleslogan
e Eleslogan.
® Elnombre de marca.
e Brand voice & tone.
e Musicay redaccion publicitaria.
e Redaccidn publicitaria aplicada a diversos medios y herramientas
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas
AF-01 32 100%
AF-02 16 100%
AF-03 3 100%
AF-04 99 0%
Metodologias MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR

Mb-02

MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR Y

PRESENTAR ACTIVIDADES.

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES

ACADEMICAS.

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacion

Ponderacion Min.

Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS | 10% 80%
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O

ORALES, CON EXAMEN

DE RECUPERACION

SE-02. EVALUACION DE | 10% 80%

TRABAJOS Y
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W/ UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

ACTIVIDADES
PRACTICAS.

SE-03. EVALUACION DE
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

10% 80%

Observaciones

Asignatura 2

DIRECCION DE ARTE EN PUBLICIDAD

Caracter OPTATIVA OBLIGATORIA
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6 X
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8
Contenidos - Ladireccion de arte en el proceso publicitario.
- El perfil del director/a de arte
- Elementos del disefio: la conceptualizacion, el color, las tipografias, la
composicion, la fotografia, la ilustracion.
- Metodologias de trabajo y herramientas del disefio.
- El proceso de creacién
- Influencias y revision histérico-artistica. Tendencias presentes
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas
AF-01 32 100%
AF-02 16 100%
AF-03 3 100%
AF-04 99 0%
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Metodologias

MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA  DESARROLLAR

docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...
MD-02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS ESPECIALIZADOS Y
APRENDIZAJE INTERACTIVO...
MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.
MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y CONSTRUCCION
SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.
Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderacion Min. Ponderaciéon Max.
evaluacion
SE-01. PRUEBAS 10% 80%
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION
SE-02. EVALUACION DE | 10% 80%
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.
SE-03. EVALUACION DE 10% 80%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

Observaciones

Asignatura 3

FUNDAMENTOS TECNICOS EN LA PUBLICIDAD DIGITAL

Caracter OBLIGATORIA

ECTS asignatura 6

Idioma Castellano

ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 X ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTSSem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8

CSV: 956536371339659869393121 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

e Conceptos técnicos basicos para la publicidad digital.

Contenidos ® Procesado de laimagen y su importancia en la publicidad.
® Creacién y composicion de documentos y productos audiovisuales para la
publicidad digital

Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas

AF-01 28 100

AF-02 20 100

AF-03 3 100%

AF-04 99 0

Metodologias

MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA  DESARROLLAR

docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...
MD-02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS ESPECIALIZADOS Y
APRENDIZAJE INTERACTIVO...
MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...
MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.
MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y CONSTRUCCION
SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.
MD-10: PRUEBAS ORALES Y/O ESCRITAS PARA EVALUACION INICIAL,
FORMATIVA Y SUMATIVA.
Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderaciéon Min. Ponderacion Max.
evaluacién
SE-01. PRUEBAS 10% 50%

OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN

DE RECUPERACION

SE-02. EVALUACION DE | 10% 50%
TRABAJOS Y

ACTIVIDADES

PRACTICAS.
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W/ UCA

Universidad
de Cadiz
Facultad

SE-03. EVALUACION DE
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

0% 20%

Observaciones

Materia 5

ESPECIALIZACION-EN COMUNICACION INSTITUCIONAL

Caracter OBLIGATORIA

ECTS Materia 12

Unidad temporal
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 6 ECTSSem 5 6 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8

Resultados del
proceso de
formacidny
aprendizaje de
la Materia

Conocimientos o
contenidos (C)

C-01:/66-1C62CG8; 666616
C-02.,-€67€61:
C-03:,-66310,6612,C613, 6614, C615
C-04: €696

Habilidades o destrezas
(HD)

HD-02: -€¥3;-CH8;6H16
HD-03: -CF4;CF5;-6120
HD-04: -€F+E¥9

HD-05: -€¥6;- 64 CHS
HD-06:- 62222

Competencias (COM)

CO-02, €B2

CO-03, €B3

CO-04, cB4

CE-02, CE6-CE18CE34CE35
CE-05, GE24;-CE43,CE46,CEBS
CE-11, CE38;CE59;CE65
CE-14:CE7/2

CE-15, -CE57-CES8,CE52,CE6/CE64
50s-1,

S0s-3,

505-4,

Asignatura 1

DIRECCION DE COMUNICACION

Caracter OBLIGATORIA
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
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Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
W UCA | s

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3 X
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8
Contenidos o L
e ladireccién en comunicacion.
e Dircom: perfil y competencias.
e Lagestion de la comunicacion en las organizaciones.
e Comunicacidn en las instituciones publicas
® Gestion de los medios de comunicacién
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas
AF-01 32 100%
AF-02 16 100%
AF-03 3 100%
AF-04 99 0%

Metodologias MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA  DESARROLLAR
docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR 'Y
PRESENTAR ACTIVIDADES.

MD-12; ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES

ACADEMICAS.
Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderacién Min. Ponderacién Max.
evaluacién

SE-01. PRUEBAS 10% 80%

OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN

DE RECUPERACION
SE-02. EVALUACION DE 10% 80%
TRABAJOS Y
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Y UCA

Universidad

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion
ACTIVIDADES
PRACTICAS.
SE-03. EVALUACION DE 10% 80%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.
Observaciones
Asignatura 2 RELACIONES PUBLICAS ESPECIALIZADAS
Caracter OBLIGATORIA
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTSSem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 X ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8
Contenidos e Comunicacion de crisis.
e Lobby.
e Relaciones publicas sectoriales.
e Comunicacion interna.
® Responsabilidad Social Corporativa.
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas
AF-01 32 100%
AF-02 16 100%
AF-03 3 100%
AF-04 99 0%
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Y UCA

Metodologias

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

MD-01:  EXPOSICION

DEL  PROFESORADO PARA  DESARROLLAR

SE-01. PRUEBAS
OBIJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

10%

docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...
MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...
MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.
MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR Y
PRESENTAR ACTIVIDADES.
MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.
Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderacién Min. Ponderacion Max.
evaluacion

80%

SE-02. EVALUACION DE
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

10%

80%

SE-03. EVALUACION DE
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

10%

80%

Observaciones

Materia 6

ESPECIALIZACION-EN COMUNICACION EMPRESARIAL

Caracter OBLIGATORIA
ECTS Materia 12
Unidad temporal
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3

CSV: 956536371339659869393121 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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W/ UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

ECTS Sem 4 12 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8
. C-02:,-€67-€61+
Resultados del Conocimientos o C-03:,-6610,€612,€613,€614,CG15

proceso de
formacién y
aprendizaje de
la Materia

contenidos (C)

Habilidades o destrezas HD-01: -6¥4-€12
HD-02: -€F3,cH8,cF16
(HD) HD-03: -C¥4,€¥5,€720

HD-05: -€¥6; CHFACHS
HD-06:-6F2-cR24-CR22
HD-08: ¥k

€0-01, -€B%
Competencias (COM) C0-02, -€B2

€0-03, €83

CO-04, -CB4

C0-05, -€BS

CE-02, CE6-CE18-CE34-CE35
CE-04, CE8,CE16,CE25, CEL0, CE32
CE-05, CE24,-CE43,CE46,CE6S
CE-06, -CE35

CE-08, -CE26,CE30

505-1,

505-2,

505-4,

Asignatura 1

PLANIFICACION ESTRATEGICA EN RELACIONES PUBLICAS

Caracter OBLIGATORIA
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 X ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8
Contenidos Introducciéon: Contexto, Conceptos y consideraciones generales
Estrategia corporativa en relaciones publicas.
El plan de comunicacidn.: la investigacion
El plan de comunicacidn: la planificacién estratégica
El plan de comunicacidn: la accién
El plan de comunicacién: la evaluacion
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas
AF-01 32 100%
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

AF-02 16 100%
AF-03 3 100%
AF-04 99 0%

Metodologias

MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO

PARA  DESARROLLAR

OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...
MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.
MD-07: TRABAJO GUIADO DE BUSQUEDA, ANALISIS Y GESTION DE
INFORMACION...
MD-10: PRUEBAS ORALES Y/O ESCRITAS PARA EVALUACION INICIAL,
FORMATIVA Y SUMATIVA.
MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.
Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderacién Min. Ponderacién Max.
evaluacion
SE-01. PRUEBAS 40% 60%

SE-02. EVALUACION DE |30%
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

50%

SE-03. EVALUACION DE 10%

30%

LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.
Observaciones
Asignatura 2 GESTION DE MARCA
Caracter OBLIGATORIA
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 X ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8
Contenidos e Concepto y aproximacion tedrica a la dimensién de la marca
® Evolucidn histdrica del concepto de marca
e La arquitectura de marca
® Modelos de gestion de marca
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas

AF-01 32 100%
AF-02 16 100%
AF-03 3 100%
AF-04 o 0o

Metodologias
docentes

MD-01:  EXPOSICION

DEL

CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

PROFESORADO PARA  DESARROLLAR

MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y CONSTRUCCION
SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.

MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR Y
PRESENTAR ACTIVIDADES.

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES

ACADEMICAS.
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W/ UCA

Sistemas de
evaluacion

Universidad
de Cadiz

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Pruebas de evaluacion

Ponderacion Min.

Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

10% 80%

SE-02. EVALUACION DE
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

10% 80%

SE-03. EVALUACION DE
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

10% 80%

Observaciones

Materia 7

ESPECIALIZACION-EN COMUNICACION SOCIAL

Caracter OBLIGATORIA
ECTS Materia 12
Unidad temporal
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 6 ECTS Sem 5 6-6 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8

Resultados del
proceso de
formacién y
aprendizaje de
la Materia

Conocimientos o
contenidos (C)

C-01:-€6-1,€62,C68,€66,CG16
C-02:,-€67-C611
C-04:-669,€617

Habilidades o destrezas
(HD)

HD-02: -€¥3;-CH8;6H16
HD-04: -G¥5CF9
HD-05: -GF6; CHFACHS

Competencias (COM)

C0-02, €B2

CO-03, €83

CE-05, €E24-CE43;-CE46,CERS
50s-1,

50S-2,
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w [ICA Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
NS/ de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

505-3,
505-4,
Asignatura 1 COMUNICACION PARA EL DESARROLLO Y EL CAMBIO SOCIAL
Caracter OBLIGATORIA
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
8
Qo
5
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3 S
ECTS Sem 4 X ECTS Sem 5 R 4 ECTS Sem 6 2
3
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 %
(2]
Contenidos ?‘g
£
©
c
©
©
©
©
>
2
3
g
T
O
>
e,
(&]
e Las relaciones entre Comunicacion, Cambio Social y Desarrollo. Genealogia y F:
evolucion de la Comunicacién para el Desarrollo y el Cambio Social (CDCS). '§)
e Contextosy escenarios de la CDCS. 5
e Modelos y etapas de la CDCS. §
>
® Actores sociales impulsores de la CDCS. B
® La CDCSen los organismos internacionales de la ONU (UNESCO, FAO). La CDCS, %
2
los ODS y la Agenda 2030. B
Q.
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h E
]
formativas 3
AF-01 32 100% 8
&
>
AF-02 16 100% .
N
3
AF-03 3 100% &
2
Y]
AF-04 929 0% §
[s2]
- 5
Metodologias MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR ©
Yo]
docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS... §
<
(0]
O
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

MD-05: SESIONES MONOGRAFICAS SOBRE TEMAS DE ACTUALIDAD DE LA
ASIGNATURA.

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-07: TRABAJO GUIADO DE BUSQUEDA, ANALISIS Y GESTION DE
INFORMACION...

MD-10: PRUEBAS ORALES Y/O ESCRITAS PARA EVALUACION INICIAL,
FORMATIVA Y SUMATIVA.

MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR Y
PRESENTAR ACTIVIDADES.

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacion Ponderacion Min. Ponderaciéon Max.

SE-01. PRUEBAS | 10% 80%
OBJETIVAS  ESCRITAS
Y/O  ORALES, CON
EXAMEN DE
RECUPERACION

SE-02. EVALUACION DE | 10% 80%
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

SE-03. EVALUACION DE 10% 80%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL
ESTUDIANTE.

Observaciones

Asignatura 2

COMUNICACION, DERECHOS HUMANOS E IGUALDAD

Caracter OBLIGATORIA

CSV: 956536371339659869393121 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
W UCA | s

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 X ECTS Sem 6 *
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8
2]
Contenidos P
S
c
ke
[&]
o
@
=
£
1. Perspectivas tedricas para el estudio de los derechos humanos. Generaciones de E
derechos humanos. Los derechos humanos como productos culturales i
2. Los derechos humanos y la comunicacién. Evolucidn histérica. Libertad de §
expresion, derecho de acceso y derecho a la comunicacion. E
3. Los derechos de la comunicacidon en la Sociedad de la Informacién y en la era §
digital. Movimientos sociales en el impulso y defensa de los derechos de la §
comunicacion. Los derechos de la comunicacidn y la IA. I
(0]
4. Comunicacion e igualdad en la era digital. Comunicacion, tecnologia y género. %
Diferentes, desiguales y desconectados. Discurso, imagen y poder. Analisis del 2
discurso y perspectiva de género. Derechos LGBTIQ+, Comunicacion y Cultura. E
[2]
5. Derechos humanos, comunicacién e igualdad en la produccion tedrica de la ONU, &
[e]
en los ODS y en la Agenda 2030. >
ke
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h §
>
formativas E
AF-01 32 100% 3
g_
<
AF-02 16 100% 5
@
3
AF-03 3 100% p
S
[s2]
- ()]
AF-04 929 0% &
©
3
@
Metodologias MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR %
docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS... E
[{e]
i
MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS... &
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

MD-05: SESIONES MONOGRAFICAS SOBRE TEMAS DE ACTUALIDAD DE LA
ASIGNATURA.

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-07: TRABAJO GUIADO DE BUSQUEDA, ANALISIS Y GESTION DE
INFORMACION...

MD-10: PRUEBAS ORALES Y/O ESCRITAS PARA EVALUACION INICIAL,
FORMATIVA Y SUMATIVA.

MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR Y
PRESENTAR ACTIVIDADES.

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacion Ponderacién Min. Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS | 10% 80%
OBJETIVAS  ESCRITAS
Y/O ORALES, CON
EXAMEN DE
RECUPERACION

SE-02. EVALUACION DE | 10% 80%
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

SE-03. EVALUACION DE | 10% 80%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL
ESTUDIANTE.

Observaciones

Materia 8

NUEVAS TENDENCIAS EN COMUNICACION

Caracter OBLIGATORIA
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Y UC

Universidad
de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

ECTS Materia 12
Unidad temporal
ECTSSem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 6 ECTS Sem 5 6 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8
. C-02:-€67-€611
Resultados del Conocimientos o C-03:-6610,€612€613,€614,€615
. C-04:-€69,€617
proceso de contenidos (C) C-05:C64, €65,
formacién y - D0l -CTLC2
aprendizaje de Habilidades o destrezas HD-02: -C¥3,CT18,CT16
. (HD) HD-03: -€¥4,€¥5,CT20
la Materia HD-04: -€¥7-€F9
HD-05: -€¥6,€F47-€F19
HD-06:-6F12,€¥21,CF22
HD-07: €¥13,CF14
HD-08:-€F1%
] C0-01, -€B%
Competencias (COM) C0-02, -€B2
CE-05, CE24,CE43,CE46,CE6S
CE-06, €E45
CE-07, CE9,CE56,CES1
CE-08, -CE26,CE30
CE-09, €E23,€CE48
CE-11, CE38,CE59,CE65
CE-12, CE45,CE70
CE-14:-CE7%
505-1,
505-4,
Asignatura 1 TALLERES DE COMUNICACION E INTELIGENCIA EMOCIONAL
Caracter OBLIGATORIA
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 X ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8

Contenidos

3

QPP

YY)
33
[oXoX0)

DY P

d

o
Q,
=R
[¢]
[
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Y UCA

Universidad
de Cadiz

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

los grupos y el liderazgo

e Aproximacion al concepto de inteligencia emocional. Principales modelos

explicativos

Competencias emocionales y desarrollo emocional

® Adquisicién de competencias emocionales. Técnicas para el crecimiento.

Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas

AF-01 32 100%

AF-02 16 100%

AF-03 3 100%

AF-04 99 0%
Metodologias MD-01: EXPOSICION  DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR

SE-01. PRUEBAS
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

10%

80%

docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...
MD-02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS ESPECIALIZADOS Y
APRENDIZAJE INTERACTIVO..
MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.
MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.
Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderacién Min. Ponderacién Max.
evaluacion

SE-02. EVALUACION DE
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

10%

80%

SE-03. EVALUACION DE
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

10%

80%
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Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz

W/ UCA

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Observaciones

~ pe

Asignatura 2 DISENO-GRAFICO MULTHMEDIA-Y-DE-ESPACIOS-COMERCIALES

DISENO GRAFICO PUBLICITARIO |

Caracter OBLIGATORIA
ECTS asignatura 6
8
. Qo
Idioma Castellano S
S
[&]
o
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3 o
E
®
ECTS Sem 4 X ECTS Sem 5 ECTS Sem 6 g
3
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 2
e
©
Contenidos 1—Introduceidn: Elocio-ylos-espacios-comereiales G
2—Los-espaciostidico-comereiales B
3 Lo comunicacion-en-elespacio comercial—Eluevo-espacio-comerciakthternet S
il < N H AN L E
[$)
3
- Historia y teoria del disefio. %
- Fundamentos del disefio grafico publicitario L;
- Disefo de identidad corporativa — nivel basico. e
(&]
- Composicidon y retoque fotografico — nivel basico. E
- Disefio editorial — nivel basico S
c
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h -§
formativas %
AF-01 )
0 28 100% 2
2
E_
AF-02 £
0 20 100% £
]
o
]
S
AF-03 3 100% 5
>
AF-04 :
i 99 0% 3
()]
2
Metodologias MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA  DESARROLLAR §
(92
docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS... g
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

MD-02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS ESPECIALIZADOS Y
APRENDIZAJE INTERACTIVO...

-Mb-03

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES

ACADEMICAS.

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacion

Ponderacion Min.

Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

10%

80%

SE-02. EVALUACION DE
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

10%

80%

SE-03. EVALUACION DE
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

10%

80%

Observaciones

MODULO 3

FORMACION ESPECIFICA EN COMUNICACION

ECTS Médulo 3

102

Materia 1

COMUNICACION GLOBAL

Caracter

OPTATIVA

ECTS Materia

42

Unidad temporal

ECTSSem 1

ECTS Sem 2

ECTS Sem 3
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Y UC

Universidad
de Cadiz

ECTS Sem 4

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

ECTS Sem 5 6 ECTS Sem 6

12

ECTS Sem 7

ECTS Sem 8 18

Resultados del
proceso de
formacién y
aprendizaje de
la Materia

Conocimientos o

contenidos (C)

C-01:-€6-1,€G2,CG8,CG6,CG16
C-02:,-€67-C61L
C-03:-€610,€612 €613 €G14-CG15
C-04:-669,-€617

C-05:664,€65,€63

Habilidades o destrezas

(HD)

HD-01: -CF1,€F2
HD-02: €¥3,€F18,CT16
HD-04: €T7-€F9

HD-05: €¥6,€F17 CT19
HD-06:-CF42,-€T21- €22
HD-08:-CF41

Competencias (COM)

€0-01, €B

C0-02, €82

€0-03, €83

C0O-04, CB4

€0-05, €B5

CE-01, CE3-CE2CES, CE3, CE12
CE-02, CE6-CE18-CE34-CE35
CE-04, CE8,CE16,CE25, CE10,CE32
CE-05, CE24,CE43,CE46CE6S
CE-06, CE15

CE-07, CE19CE50CE51

CE-08, -CE20,CE30

CE-09, -CE23,CE48

CE-12, -CE45,CE70

CE-13, CE41

CE-14:-CE72

CE-15, -CE57-CE58CE52 CE67 CE64
CE-16, €E79

50s-1,

S0S-2,

505-4,

Asignatura 1

LENGUAJE Y COMUNICACION EFICAZ

Caracter

OPTATIVA.

ECTS asignatura

Idioma

Castellano

ECTS Sem 1

ECTS Sem 2 ECTS Sem 3

ECTS Sem 4

ECTS Sem 5 ECTS Sem 6

ECTS Sem 7

ECTS Sem 8 X
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Contenidos
- Introduccidn al lenguaje y la comunicacién eficaz.
- Aproximacion lingiistica a la comunicacion.
- Fundamento del lenguaje.
- Comunicacion oral y escrita.
- Estrategias linglisticas aplicadas a la publicidad.
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas
AF-01 32 21,34%
AF-02 16 10,66%
AF-03 3 2%
AF-04 929 66%

Metodologias
docentes

MD-01: EXPOSICION DEL  PROFESORADO

CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

PARA  DESARROLLAR

MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y CONSTRUCCION

SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.

MDb-09

MD-10: PRUEBAS ORALES Y/O ESCRITAS PARA EVALUACION INICIAL,

FORMATIVA Y SUMATIVA.

Mb-11

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES

ACADEMICAS.

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacion Ponderacion Min.

Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS 10%
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O

60%

CSV: 956536371339659869393121 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

SE-02. EVALUACION DE 10% 50%
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

SE-03. EVALUACION DE 10% 30%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL
ESTUDIANTE.

Observaciones

Asignatura 2

CULTURA PUBLICITARIA Y CREACION DE PORTFOLIO

Caracter OPTATIVA.
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6 X
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8
Contenidos e Publicidad, alta cultura y cultura de masas: arte, cine, television, literatura,
comic, etc.
® Los géneros como estilos publicitarios. Cultura publicitaria: agencias,
publicitarios/as y campafias.
e Palmarés de festivales publicitarios.
Ideacion y desarrollo de campafias publicitarias.
Elaboracién de portfolio creativo.
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas
AF-01 28 100%
AF-02 20 100%
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

AF-03 3

100%

AF-04 99

0%

Metodologias
docentes

MD-01: EXPOSICION DEL  PROFESORADO

CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

PARA  DESARROLLAR

MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR Y

PRESENTAR ACTIVIDADES.

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES

ACADEMICAS.

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacion Ponderacion Min.

Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS 10%
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

80%

SE-02. EVALUACION DE | 10%
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

80%

SE-03. EVALUACION DE | 10%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

80%

Observaciones

Asignatura 3

SOCIEDAD GLOBALY-ESTHLOS-DE-ADA

SOCIOLOGIA DEL CONSUMO

Caracter

OPTATIVA.

ECTS asignatura 6
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Idioma Castellano

ECTSSem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3

ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6

ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 X ECTS Sem 9

Contenidos

- El consumo como fenédmeno pluridimensional. Aspectos sociales y culturales
del consumo

- Enfoques tedricos sobre el consumo y la sociedad de consumo

- Cultura, identidad y consumo

- Globalizacién, desigualdad social y consumo

- Género, consumo y publicidad.

- Consumo y medios digitales

- Eticay responsabilidad social en el consumo.

Actividades
formativas

Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h

AF-01 28 100%

AF-02 20 100%

AF-03 3 100%

AF-04 99 0%

Metodologias
docentes

MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA  DESARROLLAR
CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

MD-05: SESIONES MONOGRAFICAS SOBRE TEMAS DE ACTUALIDAD DE LA
ASIGNATURA.

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y CONSTRUCCION
SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.

MD-10: PRUEBAS ORALES Y/O ESCRITAS PARA EVALUACION INICIAL,
FORMATIVA Y SUMATIVA.
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Y UCA

Universidad
de Cadiz

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR Y

PRESENTAR ACTIVIDADES.

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES

ACADEMICAS.

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacion

Ponderacion Min.

Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

10%

80%

SE-02. EVALUACION DE
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

10%

80%

SE-03. EVALUACION DE
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

10%

80%

Observaciones

- Fotografia y publicidad

- Técnica e imagen fotogréfica

- Géneros fotograficos

Asignatura 4 FOTOGRAFIA APLICADA A LA PUBLICIDAD Y LAS RRPP
Caracter OPTATIVA.
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 X ECTS Sem 8

Contenidos
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Y UCA

Universidad
de Cadiz

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

- El proyecto fotografico

Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas

AF-01 32 100%

AF-02 16 100%

AF-03 3 100%

AF-04 929 0%
Metodologias MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR

SE-01. PRUEBAS
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

10%

docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...
MD-02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS ESPECIALIZADOS Y
APRENDIZAJE INTERACTIVO...
MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR Y
PRESENTAR ACTIVIDADES.
MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.
Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderacién Min. Ponderacién Max.
evaluacion

80%

SE-02. EVALUACION DE
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

10%

80%

SE-03. EVALUACION DE
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

10%

80%
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W/ UCA

Observaciones

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Asignatura 5

INGLES APLICADO A LA PUBLICIDAD Y A LAS RRPP

Caracter OPTATIVA.
ECTS asignatura 6
Idioma Inglés
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 X
Contenidos
Desarrollo de las cuatro destrezas lingliisticas de la lengua inglesa, con la precision
adecuada a un minimo de nivel B2 del MERCL, aplicado a:
1. Nuevas tendencias en Publicidad.
2. Notas de prensa.
3. Campanfas publicitarias.
4. Targeting.
5. Briefings.
6. Hablar en publico.
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas
AF-01 3248 100%
AF-02 163 100%
AF-04 929 0%
MD-0L:
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Metodologias

MD-02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS ESPECIALIZADOS Y

docentes APRENDIZAJE INTERACTIVO...
MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...
Mb-05
MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.
MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y CONSTRUCCION
SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.
MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR Y
PRESENTAR ACTIVIDADES.
MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.
Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderacion Min. Ponderaciéon Max.
evaluacion
SE-01. PRUEBAS 10 70% 80 100%
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION
SE-02. EVALUACION DE 10-0% 80 15%
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.
SE-03. EVALUACION DE 10 0% 80 15%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

Observaciones

Asignatura 6

ETICA Y DEONTOLOGIA DE LA PUBLICIDAD Y-RRRPP.

Caracter OPTATIVA.

CSV: 956536371339659869393121 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

ECTS asignatura

Idioma

Castellano

ECTS Sem 1

ECTS Sem 2

ECTS Sem 3

ECTS Sem 4

ECTS Sem 5

ECTS Sem 6 X

ECTS Sem 7

ECTS Sem 8

Contenidos

- Control de la publicidad y principios generales

- Dignidad y publicidad: publicidad sexista, menores, imagen, intimidad, honor

- Proteger la armonia social y el medio ambiente

- Veracidad, autenticidad y lealtad con el competidor

Actividades
formativas

Metodologias
docentes

Actividades Formativas

Horas

Presencialidad %/h

AF-01 40 100%

AF-02 8 100%

AF-03 3 100%

AF-04 99 0%

MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA  DESARROLLAR

CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

MDb-03

MDb-05

MD-06

MDb-67

MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y CONSTRUCCION
SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.

Mb-12
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderacién Min. Ponderacién Max.
evaluacion
SE-01. PRUEBAS 10 90% 80 90%
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION
SE-02. EVALUACION DE | 10% 80 10%
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.
SE-03 10 80%
Observaciones
Asignatura 7 INGLES PARA FINES PROFESIONALES
Caracter OPTATIVA
ECTS asignatura 6
Idioma Inglés
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 X ECTS Sem 8

Contenidos

Desarrollo de las cuatro destrezas lingliisticas de la lengua inglesa, con la precision

adecuada a un minimo de nivel B2 del MERCL, aplicado a:

e Nuevas formas de comunicacion.

e Busqueda de trabajo: Redes profesionales, Curriculum vitae, cartas de

CSV: 956536371339659869393121 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

presentacion.

e Entrevistas de trabajo.
Reuniones y presentaciones profesionales.
Notas de prensa.

Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas
AF-01 3248 100%
AF-02 16 3 100%
AF-04 929 0%
Metodologias MD-01
docentes
MD-02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS ESPECIALIZADOS Y
APRENDIZAJE INTERACTIVO...
MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...
MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.
MDB-07
MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y CONSTRUCCION
SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.
MDb-89
MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR Y
PRESENTAR ACTIVIDADES.
MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.
Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderacion Min. Ponderacion Max.
evaluacién
SE-01. PRUEBAS —10 70% 80 100%

OBJETIVAS ESCRITAS Y/O

CSV: 956536371339659869393121 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION
SE-02. EVALUACION DE 10 0% 80-15%
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.
SE-03. EVALUACION DE 10 0% 80-15%
LA PARTICIPACION "
(0]
ACTIVA DEL ESTUDIANTE. <
=
g
Observaciones 8
=
£
©
©
~ [0}
Materia 2 COMUNICACION INTERACTIVA §
T"i
Caracter Optativa =
g
S
ECTS Materia 30 g
2
Unidad temporal Elija un elemento. ‘;i
3
>
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3 E
&
Qo
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6 6 S
ECTS Sem 7 12 ECTS Sem 8 12 §
Resultados del Conocimientos o C-01:-66-1;€62,-€68,-£66,C616 3
. C-02;,€67-CG11 o
proceso de contenidos (C) C-03:,€610,6612-€613, €614, €615 g
formacién y C05:664,665€63 i
.. Habilidades o destrezas HD-01: -€H5-612 £
aprendizaje de (HD) HD-02: -CT3,CT18,CT16 c
. HD HD-03: -€F¥4,€¥5,CT20
la Materia HD-04- <17, (%;
HD-05: C¥6,CF17,CF19 p=
HD-06:-CF12,€F21,€CF22 5}
HD-07: €¥13,€T14 =
HD-08:-CT3% S
Competencias (COM) €0-01, €B% &
C0-02, €82 3
CE-02, CE6-CE18 CE34-CE35 9
CE-04, €E8-CE36,CE25,CE10,CE32 3
CE-05, CE24,CE43,CE46, CE6S S
CE-07, CE19, CE50, CES1 o
CE-08, -CE20,CE30 5
CE-12, CE45,-CE70 S
CE-14:CE71 P
S0S-1, 3
505-2, <
[72]
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505-3,
505-4,

Asignatura 1

COMUNICACION DIGITAL E INTERACTIVA

Caracter OPTATIVA
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
8
Qo
5
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3 S
8
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6 2
3
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 %
(2]
Contenidos ?‘g
£
©
c
©
8
E
O
3
- Laobraaudiovisual publicitaria: formatos, tipologias y géneros de los productos g
©
audiovisuales. Estructura audiovisual. La publicidad audiovisual. 2
- El guion audiovisual: planificacidn, estructuras, narrativa, guion, didlogos, 2
disefio de personajes, guion técnico y guion literario E
- La realizacién audiovisual: conceptos basicos de realizacién y lenguaje S
audiovisual: secuencia, escena, plano y toma. Raccord, continuidad, proporcion §
y eje. Espacio, tiempo y sonido. §
o
- La posproduccion audiovisual: Edicion de imagen, ediciéon de sonido, banda o
sonora, efectos digitales. E
g_
<
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h &
I
formativas 3
AF-01 32 100% =
=
AF-02 16 100% N
3
R
AF-03 3 100% ©
AF-04 99 0% P
5
- ©
Metodologias MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR %
docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS... 3
>
(0]
O
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

MD-02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS ESPECIALIZADOS Y
APRENDIZAJE INTERACTIVO...

MDb-03

MD-04: ESTUDIO DE CAMPO Y VISITAS A CONTEXTOS REALES...

MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y CONSTRUCCION
SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.

Mb-11

Mb-12

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacion Ponderacion Min. Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS | 10% 80%
OBIJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

SE-02. EVALUACION DE | 10% 80%
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

SE-03. EVALUACION DE | 10% 80%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

Observaciones

Asignatura 2

REALIZACION Y POSPRODUCCION DE PROYECTOS AUDIOVISUALES PUBLICITARIOS

Caracter OPTATIVA.

ECTS asignatura 6

Idioma Castellano

ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3

CSV: 956536371339659869393121 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 ECTS Sem 9
ECTS Sem 10 ECTS Sem 11 ECTS Sem 12
Contenidos . ) o
- Elementos y conceptos basicos del Visual Merchandising
- Tiposy técnicas de promocion de ventas
- Comunicacion en el punto de venta
- Escaparatismo y atmédsfera comercial
- Gestidn y organizacioén del producto en el lineal.
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas
AF-01 28 100%
AF-02 20 100%
AF-03 3 100%
AF-04 99 0%
Metodologias MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA  DESARROLLAR

docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...
MD-02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS ESPECIALIZADOS Y
APRENDIZAJE INTERACTIVO...
MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.
MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.
Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderacion Min. Ponderacion Max.
evaluacion

SE-01. PRUEBAS | 10% 80%
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O

ORALES, CON EXAMEN

DE RECUPERACION

SE-02. EVALUACION DE | 10% 80%

TRABAJOS Y
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Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
W UCA | s

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

ACTIVIDADES
PRACTICAS.
SE-03. EVALUACION DE 10% 80%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.
Observaciones
Asignatura 3 ANIMACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS EN PUBLICIDAD
Caracter OPTATIVA
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6 X
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8
Contenidos - Evolucidén de la animacién y su relacion con la publicidad

- Tecnologias, técnicas, recursos y estrategias en la publicidad
- Nuevas tecnologias en la publicidad
- Desarrollo de animaciones

Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas

AF-01 28 100%

AF-02 20 100%

AF-03 3 100%

AF-04 99 0%

Metodologias MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA  DESARROLLAR
docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

MD-02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS ESPECIALIZADOS Y
APRENDIZAJE INTERACTIVO...
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Y UCA

Universidad
de Cadiz

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

MD-04: ESTUDIO DE CAMPO Y VISITAS A CONTEXTOS REALES...

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y CONSTRUCCION
SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.

- Cultura visual.

- Metodologias de trabajo para disefiadores

Sistemas de Pruebas de evaluacién Ponderacién Min. Ponderacién Max.
evaluacion
SE-01. PRUEBAS 20% 50%
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION
SE-02. EVALUACION DE 45% 60%
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.
SE-03. EVALUACION DE | 0% 40%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.
Observaciones
Asignatura 4 DISENO GRAFICO PUBLICITARIO Il
Caracter OPTATIVA
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 X ECTS Sem 8
Contenidos

- Disefio de identidad corporativa — nivel avanzado
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

- Composicidn y retoque fotografico — nivel avanzado

Actividades
formativas

Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
AF-01 28 100%
AF-02 20 100%
AF-03 3 100%
AF-04 99 0%

Metodologias

MD-01:  EXPOSICION

DEL  PROFESORADO

PARA  DESARROLLAR

SE-01. PRUEBAS
OBIJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

10%

80%

docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...
MD-02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS ESPECIALIZADOS Y
APRENDIZAJE INTERACTIVO...
MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.
MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.
Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderacion Min. Ponderacion Max.
evaluacién

SE-02. EVALUACION DE
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

10%

80%

SE-03. EVALUACION DE
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

10%

80%

Observaciones

TECNOLOGIA Y PUBLICACION EN INTERNET
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Asignatura 5 Caracter OPTATIVA.
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 X ECTS Sem 8 ECTS Sem 9
Contenidos

- Desarrollo de contenidos y publicacion en internet.
- Elementos de Internet. Tecnologia y protocolos

- Conceptos y herramientas de desarrollo web
- Disefio y desarrollo de contenidos y-publicaeién para Internet
- Herramientas informaticas de publicacion de contenidos en la Web

Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas

AF-01 28 50%

AF-02 20 80%

AF-03 3 100%

AF-04 29 10%

Metodologias MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA  DESARROLLAR
docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

MD-02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS ESPECIALIZADOS Y
APRENDIZAJE INTERACTIVO...

MD-03

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-07: TRABAJO GUIADO DE BUSQUEDA, ANALISIS Y GESTION DE
INFORMACION...

MD-10: PRUEBAS ORALES Y/O ESCRITAS PARA EVALUACION INICIAL,
FORMATIVA Y SUMATIVA.
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% UCA Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
==/ de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Mb-11

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.

Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderacion Min. Ponderacion Max.

evaluacion
SE-01. PRUEBAS 40% 10 50% 80

OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

SE-02. EVALUACION DE | 50% 10 50% 80
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

SE-03. EVALUACION DE | 0 10 10% 80
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

Observaciones

Materia 3 COMUNICACION EMPRESARIAL, INSTITUCIONAL Y POLITICA

Caracter Optativa

ECTS Materia 30

Unidad temporal

ECTSSem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 126 ECTS Sem 6 6
ECTS Sem 7 612 ECTS Sem 8 12
Resultados del Conocimientos o C-01:-66-1-€62,-CG8,-C66,C616
. C-02:-€6%-€611
proceso de contenidos (C) C-03.,€610,€612,€613,£614,C615

formaciény
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Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

aprendizaje de Habilidades o destrezas HD-01: -6H-E+2
. HD-02: -€13-€F18,EF16
la Materia (HD) HD-03: -C¥4,€¥5,€T20

HD-04: €519
HD-05: €T6-CT17-CT19
HD-06:-€T42,€T21, €T22
HD-07: -€T43,CT14
HD-08: -Gt
Competencias (COM) €0-01, -CB1

€0-02, €B2
CO-03, €B3
CO-04, CB4
€0-05, €85
CE-02, CE6-CE18 CE34.CE3S
CE-05, CE24,CE43, CE46, CE6S
CE-07, CE19,CES0, CE51
CE-08, -CE20,CE30
CE-09, CE23.CE48
CE-11, CE38,CE59, CE6S
CE-12, €E45,CE70
CE-15, CES7,CESS, CES2, CE67, CE64

8

a

5

c

S

[&]

o

@

=

505-1, £

50s-2, e

505-4, 3

R

Asignatura 1 VISUAL MERCHANDISING Y PROMOCION DE VENTAS @
£

, ©
Caracter OPTATIVA @
g

ECTS asignatura 6 ©
2

Idioma Castellano 8
>

e,

o

(2}

ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3 &
>

5

ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6 3
ks

ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 X g
. - Elementos y conceptos basicos del Visual Merchandising §
Contenidos ) o o P
- Tiposy técnicas de promocion de ventas S

e

- Comunicacion en el punto de venta S

- Escaparatismo y atmdsfera comercial 2

- Gestidn y organizacién del producto en el lineal. é

2

Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h &
formativas o
AF-01 28 100% &
2

@

AF-02 20 100% 2
[s2]

5

AF-03 3 100% ©
3

3

>

(0]

O
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Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
W UCA | s

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

AF-04 99 0%

Metodologias MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA  DESARROLLAR
docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

MD-02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS ESPECIALIZADOS Y
APRENDIZAJE INTERACTIVO...

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

[}

P 0

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES g

< o

ACADEMICAS. 5

&

Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderacion Min. Ponderacion Max. :E
S

evaluacién kS
SE-01. PRUEBAS | 10% 80% g

]

OBJETIVAS ESCRITAS Y/O 2

(%2}

ORALES, CON EXAMEN £

DE RECUPERACION e

®

©

SE-02. EVALUACION DE | 10% 80% 3
TRABAJOS Y ‘3
ACTIVIDADES 8

pe >

PRACTICAS. T

SE-03. EVALUACION DE | 10% 80% g

LA PARTICIPACION s

ACTIVA DEL ESTUDIANTE. g

, E
Observaciones 3
.\g._

£

&

Asignatura 2 ELABORACION DE MATERIALES CORPORATIVOS o
Y]

QO

Caracter OPTATIVA s

S

ECTS asignatura 6 o

Idioma Castellano 2

&

&

ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3 3

2

ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTSSem6 | x 8

>

[72]
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\% UCA Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
S de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion
ECTS Sem 7 ’ ECTS Sem 8 ‘ ’ ‘
Contenidos - Introduccion a los géneros periodisticos.
- Materiales de identidad corporativa.
- Materiales de relaciones con los medios.
- Otros materiales corporativos.
- Redaccién para web y redes sociales.
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas
AF-01 32 100%
AF-02 16 100%
AF-03 3 100%
AF-04 99 0%

Metodologias
docentes

MD-01:  EXPOSICION
CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

DEL  PROFESORADO PARA  DESARROLLAR

MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR Y

PRESENTAR ACTIVIDADES.

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES

ACADEMICAS.

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacion

Ponderacion Min.

Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS | 10% 80%
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O

ORALES, CON EXAMEN

DE RECUPERACION

SE-02. EVALUACION DE | 10% 80%

TRABAJOS
ACTIVIDADES
PRACTICAS.
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% [}CA Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
==/ de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

SE-03. EVALUACION DE 10% 80%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.
Observaciones
Asignatura 3 PRODUCCION PUBLICITARIA EN MEDIOS GRAFICOS Y AUDIOVISUALES
Caracter OPTATIVA 8
§
ECTS asignatura 6 §
©
B
Idioma Castellano £
®
S
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3 i
ﬁ
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 X ECTS Sem 6 P
ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 §
Contenidos - Elconcepto de produccic').n’, formatos publicitarios {;i
—Las-empresas-de-produceidn @
)
- La produccidn en la actividad-publicitaria-delplan-de-comunicacidénalta >
produceién-enpublicidad agencia de publicidad %
- La produccién audiovisual; la-preduceién-senora-taproduccidngraficata g
produccion-digital &
o S
—lapreducciénradiofénica o}
8
I ceid iovisual S
B
- Contratos y empresas de produccion g
(]
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h 3
Q.
formativas <
AF-01 32 100 &
3
8
AF-02 16 100 £
=
AF-03 3 100 N
&
&
AF-04 929 00 g
2
. &
Metodologias MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA DESARROLLAR 8
docentes CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS... @
[32]
3
MD-02 3
<
(0]
8]
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR Y

PRESENTAR ACTIVIDADES.

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES

ACADEMICAS.
Sistemas de Pruebas de evaluacion Ponderacion Min. Ponderacion Max.
evaluacion
SE-01. PRUEBAS 10% 80%
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION
SE-02. EVALUACION DE 10% 80%
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.
SE-03. EVALUACION DE | 10% 80%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.
Observaciones
Asignatura 4 COMUNICACION POLITICA
Caracter OPTATIVA
ECTS asignatura 6
Idioma Castellano
ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6
ECTS Sem 7 X ECTS Sem 8

CSV: 956536371339659869393121 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Contenidos
- El concepto de comunicacion politica.
- El'marco ideoldgico de la comunicacién politica.
- Las campanias peliticasy electorales.
- La publicidad politica.
- Las relaciones publicas politicas.
| L o I
Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
formativas
AF-01 32 100%
AF-02 16 100%
AF-03 3 100%
AF-04 929 0%

Metodologias
docentes

MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA  DESARROLLAR
CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

MD-02: TRABAJO GRUPAL SUPERVISADO CON RECURSOS ESPECIALIZADOS Y
APRENDIZAJE INTERACTIVO...

MD-03: APRENDIZAJE BASADO EN PROBLEMAS...

MDb-04

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y CONSTRUCCION
SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.

MD-10: PRUEBAS ORALES Y/O ESCRITAS PARA EVALUACION INICIAL,
FORMATIVA Y SUMATIVA.

MD-11: APRENDIZAJE COOPERATIVO O COLABORATIVO PARA PREPARAR Y
PRESENTAR ACTIVIDADES.

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES
ACADEMICAS.

Pruebas de evaluacién Ponderacién Min. Ponderacion Max.

CSV: 956536371339659869393121 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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% UCA Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
==/ de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Sistemas de SE-01. PRUEBAS 10% 80%
evaluacion OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

SE-02. EVALUACION DE | 10% 80%
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

SE-03. EVALUACION DE | 10% 80%
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

Observaciones

8

a

S

c

S

[&]

o

@

=

S

®

©

©

3

g_

Asignatura 5 CREACION DE EMPRESAS DE LA COMUNICACION s
Caracter OPTATIVA §
8

[0}

ECTS asignatura 6 =
O

>

Idioma Castellano 3
3

Q

&

ECTS Sem 1 ECTS Sem 2 ECTS Sem 3 g
ECTS Sem 4 ECTS Sem 5 ECTS Sem 6 §
E

ECTS Sem 7 ECTS Sem 8 X =
Q.

Contenidos E
i

Q

8

E

- Proceso emprendedor y empresario §

- ldeas y oportunidades de negocios. Sector de las relaciones publicas y R

[s2]

publicidad. 2

- Plan de empresa §

©

Actividades Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h %
formativas 3
AF-01 32 100% ®
2

>

(0]

O
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Y UCA

Metodologias
docentes

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

AF-02 16 100%
AF-03 3 100%
AF-04 929 0

MD-01: EXPOSICION DEL PROFESORADO PARA  DESARROLLAR
CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS...

MDb-03

MDb-04

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

MD-07: TRABAJO GUIADO DE BUSQUEDA, ANALISIS Y GESTION DE
INFORMACION...

MDb-08

Mb-11

Mb-12

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacién Ponderaciéon Min. Ponderaciéon Max.

SE-01. PRUEBAS | 50% 10 50% 80
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

SE-02. EVALUACION DE | 50% 10 50% 80
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

SE-03. EVALUACION DE | 1@ 80
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

Observaciones
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Y UCA

Universidad
de Cadiz

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

MODULO 4

TFG Y PRACTICAS

ECTS Médulo 4

18

Materia 1

TRABAJO FIN DE GRADO

Caracter

TFG

ECTS Materia

Unidad temporal

ANUAL

ECTS Afio 1

ECTS Ao 2

ECTS Aiio 3

ECTS Aiio 4 6

Resultados del
proceso de
formacidny
aprendizaje de
la Materia

Conocimientos o
contenidos (C)

C-01-€6-1,€62,C68,€G6,CG16
C-02:-€6%-€611
C-03;,-€610,C612, €613, C614,CG15
C-04:-€69,-€617

C-05:€64,€65,€63

Habilidades o destrezas
(HD)

HD-01: -CF1,CT2
HD-02: -€¥3,CT18,€T16
HD-03: -€F4,€F5,€T20
HD-04: -€T7-€¥9

HD-05: -€¥6,-CF17-€F19
HD-06:-€F42,€T21, €T22
HD-07: €F43,CF14
HD-08:-€F41
HD-09:-€T16,€F15

Competencias (COM)

€0-01, €8%

C0-02, €82

C0-03, €83

C0-04, €84

C0-05, €85

CE-01, CE1,CE2, CES5, CE3 CE12
CE-02, CE6-CE18-CE34-CE35
CE-03, -CEZ,CE9CE37 CE39
CE-04, CE8CE16,CE25, CE10, CE32
CE-05, CE24,CE43, CE46,CE6S
CE-06, €CE15

CE-07, CE29,CE50,CE51

CE-08, -CE20,CE30

CE-09, -CE23,CE48

CE-10, €E21-CE33

CE-11, -CE38-CE59CE6S

CE-12, CE45,-CE70

CE-13, CE42

CE-14:-CE7%

CE-15, CES7-CE58,CES2, CE67,CEG4
CE-16, €E79

505-1,

505-2,

505-3,

505-4,
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\% UCA Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
S de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion
TRABAJO FIN DE GRADO
Caracter TFG
ECTS asignatura 6
Asignatura 1
Idioma Castellano
ECTS Afio 1 ECTS Ao 2
ECTS Afio 3 ECTS Ao 4 6

Realizacion de un trabajo en el que se demuestre la adquisicién de las

Contenidos competencias propias de la titulacién. Podra ser un trabajo de introduccién a la
investigacion
Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
. AF-01 5 100
Actividades
formativas AF-03 1 100
AF-04 144 0

Metodologias
docentes

MD-06: TRABAJOS Y DEBATES BAJO SUPERVISION DOCENTE.

LAD-08

MD-12: ESTUDIO AUTONOMO PARA PREPARAR Y ENTREGAR ACTIVIDADES

ACADEMICAS.

Sistemas de
evaluacion

Pruebas de evaluacién

Ponderaciéon Min.

Ponderacion Max.

SE-01. PRUEBAS
OBJETIVAS ESCRITAS Y/O
ORALES, CON EXAMEN
DE RECUPERACION

30

50

SE-02. EVALUACION DE
TRABAJOS Y
ACTIVIDADES
PRACTICAS.

40

60
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Y UCA

Universidad Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

SE-03. EVALUACION DE | 10 10
LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

Observaciones

La asignatura de TFG es anual de 42 curso. El estudiante podra defender su TFG
siempre que tenga superadas todas las asignaturas basicas y obligatorias de su
titulo.

Materia 2

PRACTICAS EN EMPRESAS

Caracter OPTATIVA

ECTS Materia 12

Unidad temporal ANUAL

ECTS Afio 1 ECTS Ao 2

ECTS Afio 3 ECTS Afio 4 12

Resultados del
proceso de
formacidny
aprendizaje de
la Materia

C-02,€67-C61L
C-03:,-66106,€612,€613;C614, 6615
contenidos (C) C-05:664-€65,€63

Conocimientos o

HD-01: -€F4,€F2
HD-02: -€¥3,€T18,CT16
HD-03: -€¥4,C¥5, €720
Habilidades o destrezas HD-04: €T7-€T9

HD-05: -€¥6,-CF17-€F19
(HD) HD-06:-€F12,€T21, €122
HD-07: €13, €14
HD-08:-€T3%
HD-09:-CT10,€F15

0-02, €82
C0-03, €83
C0-04, €B4
CE-01, €E4,CE2, CE5, CE3, CE12
CE-02, CE6-CE18CE34-CE35
CE-04, CE8,-CE16,CE25,CE10,CE32
CE-05, CE24,CE43, CE46,CE68
CE-06, €E15
CE-07, CE19,CE50, CE51
CE-08, €E20,CE30
Competencias (COM) CE-09, Ce237CRAS

CE-10, €E21,CE33
CE-11, CE38,-CE59,CE65
CE-12, €E45,CE70
CE-13, €E41
CE-14:€E7%
CE-15, CE57-CE58,CES2, CE67-CE64

505-1,
505-2,
50s-3,
505-4,

CSV: 956536371339659869393121 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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Y UCA

Asignatura 1

Universidad

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

de Cadiz
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion
PRACTICAS EN EMPRESAS
Caracter OPTATIVA
ECTS asignatura 12
Idioma Castellano
ECTS Ao 1 ECTS Ao 2
ECTS Ao 3 ECTS Ao 4 12

Observacion y ejercicio de las actividades propias de la empresa/institucion

Contenidos
relacionada con el contenido del Grado
Actividades Formativas Horas Presencialidad %/h
. AF-02 290 100
Actividades
formativas AF-03 2 100
AF-04 8 0

Metodologias

MD-08: AULA INVERTIDA PARA APRENDIZAJE ACTIVO Y CONSTRUCCION
SIGNIFICATIVA DEL CONOCIMIENTO.

docentes
MD-09: APRENDIZAJE BASADO EN PROYECTOS CON APLICACION PRACTICA...
Pruebas de evaluacion Ponderacion Min. Ponderacion Max.
SE-02. EVALUACION DE | 70 90
TRABAJOS Y
Sistemas de ACTIVIDADES
evaluacién PRACTICAS.
SE-03. EVALUACION DE 10 30

LA PARTICIPACION
ACTIVA DEL ESTUDIANTE.

Observaciones

El estudiante podra realizar las practicas de empresa en 42 curso, en el 7 0 8

semestre.
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Universidad . . . -
@ UCA de Cadiz Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

5.1. PERSONAL ACADEMICO Y DE APOYO A LA DOCENCIA

Descripcion de los perfiles de profesorado

Todo el personal docente de la Universidad de Cadiz ha sido contratado en base a un proceso selectivo en el que
se valoran los méritos docentes dentro de un baremo general, cuyo contenido se adapta a la normativa vigente.
En relacién a la docencia de asignaturas en un segundo idioma, los Departamentos que han expresado el
compromiso de impartir dicha docencia se han asegurado previamente de disponer de profesorado con nivel
acreditado del idioma correspondiente.

Tabla 5. Resumen del profesorado asighado al titulo

Categoria Numero Doctores Quinquenios Sexenios

UCA | Catedratico de Universidad 1 2,44% 100% 6 4 3,00 37,5%

UCA Sitl\e;cej:slttl;:::ade Escuela 2 4,88% 100% 12 0 14,00 3?:,}33
(]

Prof Titul 72,02
UCA U:’strzlr da';“ ar de 10 2439% |  100% 25 6 90,45 (;0
(]

UCA Erno:lzsrcs’:t Z:f:'ar de Escuela 1 2,44% 100% 5 0 025 | 1,61%

UCA | Profesor Contratado Doctor 2 4,88% 100% 8 2 16,00 550}31
(]

1,61
UCA | Profesor Colaborador 1 2,44% 0% 5 0 8,00 > (;6
(]

UCA | Profesor Ayudante Doctor 6 14,63% 100% 0 0 70,95 620}99
(]

UCA | Profesor Asociado 1 2,44% 100% 0 0 8,00 650}47
(]

UCA Otros: (Sustitutos Interinos 17 41,46% 35,29% 0 0 161,1 48,91
y otros) 0 %

TOTAL 41 100% 70,73% 61 12 3751'7 53,9%

(a) Categoria/Totalx100
(b) N2 Créditos de dedicacion al titulo
(c) Porcentaje de créditos de dedicacion al titulo sobre el total de créditos impartidos en el resto de titulos

Méritos docentes del profesorado acreditado y no acreditado

Todo el personal docente de la Universidad de Cadiz ha sido contratado en base a un proceso selectivo en el que
se valoran los méritos docentes dentro de un baremo general, cuyo contenido se adapta a la normativa vigente.
Esta informacion se encuentra disponible en el portal de produccion cientifica de la Universidad de Cadiz. (ver
tabla 7 de este documento)

Méritos de investigacion del profesorado no doctor

Todo el personal docente de la Universidad de Cadiz ha sido contratado en base a un proceso selectivo en el que
se valoran los méritos investigadores dentro de un baremo general, cuyo contenido se adapta a la normativa
vigente. En el siguiente enlace se puede consultar la normativa de contratacién de profesorado no doctor:

https://personal.uca.es/wp-content/uploads/2022/02/Consolidado-REGLAMENTO-COBERTURA-NECESIDADES-
DOCENTES-APROBADO-EN-CG....pdf?u

Perfil del profesorado necesario y no disponible y plan de contratacion

Los departamentos con docencia en el Grado tienen capacidad docente con su plantilla actual para asumir la
docencia en el Grado en Publicidad y Relaciones Publicas.
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https://personal.uca.es/wp-content/uploads/2022/02/Consolidado-REGLAMENTO-COBERTURA-NECESIDADES-DOCENTES-APROBADO-EN-CG....pdf?u
https://personal.uca.es/wp-content/uploads/2022/02/Consolidado-REGLAMENTO-COBERTURA-NECESIDADES-DOCENTES-APROBADO-EN-CG....pdf?u
https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=923522128018437897999390

Tabla 7. Personal disponible para impartir el titulo

W/ UCA

Universidad

Codigo
Profesor

Denominacion asignatura

N°ECTs
asignatura

Universidad
de Cadiz

Modalidad
de
ensefianza

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

Cate
goria

Doctor/
a (SIN)

Experiencia
docente
(anos)

Dedicacion al Titulo

Experiencia
investigadora
(sexenios)

Dedicacion
(TCoTP)

Tiempo
(horas
totales)

Dedicacion a otros titulos

Denominacion
del titulo/s (2)

Tiempo total
de dedicacion
a otro/s
titulo/s

DIRECCION DE ARTE EN )

UCA 160163 PUBLICIDAD 6 Presencial PSI S 2 TP 196 1 4

UCA 160163 CREATIVIDAD PUBLICITARIA 6 Presencial PSI S 2 TP 196 1 4
GESTION Y REALIZACION DE

UCA 160163 PROYECTOS 6 Presencial PSI S 2 TP 196 1 4
AUDIOVISUALES
PRODUCCION PUBLICITARIA

UCA 160163 EN MEDIOS GRAFICOS Y 6 Presencial PSI S 2 TP 196 1 4
AUDIOVISUALES
SISTEMAS DE.

UCA 160163 COMUNICACION 6 Presencial PSI S 2 TP 196 1 4
EMPRESARIAL |
PLANIFICACION DE MEDIOS Y )

UCA 160163 SOPORTES 6 Presencial PSI S 2 TP 196 1 4
COMUNICACION PARA EL

UCA 160163 DESARROLLO Y EL CAMBIO 6 Presencial PSI S 2 TP 196 1 4
SOCIAL
TECNOLOGIA Y .

UCA 149743 PUBLICACION EN INTERNET 6 Presencial PSI 2 TP 48 1,2,3,4,5 164
CREACION DE EMPRESAS DE )

UCA 149446 COMUNICACION 6 Presencial PSI 11 TP 48 6,7 154
TECNOLOGIA Y .

UCA 124663 PUBLICACION EN INTERNET 6 Presencial AD S 2 TP 20 8,9 48

UCA 248626 COMUNICACION POLITICA 6 Presencial PTU S 12 TP 96 1,10 17.52

CSV: 923522128018437897999390 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

DIRECCION Y PLANIFICACION

UCA 248626 | ESTRATEGICAEN 6 Presencial PTU S 12 TP 96 1,10 1752
COMUNICACION
TALLERES DE DIRECCION DE

UCA 248626 | PROYECTOS DIGITALES EN 6 Presencial PTU S 12 TP 96 1,10 1752
PUBLICIDAD Y RR.PP

UCA 31763 | COMUNICACION DIGITAL 6 Presencial AD S 4 TC 168 - 0
NUEVAS TECNOLOGIAS EN .

UCA 31763 COMUNICACION 6 Presencial AD 4 TC 168 - 0
TALLERES DE DIRECCION DE

UCA 31763 | PROYECTOS DIGITALES EN 6 Presencial AD S 4 TC 168 - 0
PUBLICIDAD Y RR.PP
TEORIA DE LA .

UCA 31763 COMUNICACION 6 Presencial AD S 4 TC 168 - 0
DERECHO DE LA .

UCA 31844 | COMUNIGACION 6 Presencial PTU S 31 TP 2 11,12,4,5,13 122
TALLERES DE,

UCA 144084 | COMUNICACION E 6 Presencial PC S 14 TC 64 - 0
INTELIGENCIA EMOCIONAL
LA LENGUA ESPANOLA EN LA .

UCA 37217 | COMUNIGACION 6 Presencial PC 29 TP 64 14,15, 16 60
MARKETING Y GESTION DE .

UCA 254986 CUENTAS 6 Presencial IP TC 88 - 0
MEDIOS Y SOPORTES .

UCA 254986 INTERACTIVOS 6 Presencial IP TC 88 - 0
ESTRUCTURA DE LA .

UCA 254986 PUBLICIDAD Y LAS RR.PP. 6 Presencial IP TC 88 - 0
PSICOLOGIA SOCIAL DE LA .

UCA 26536 | CoMUNICACION 6 Presencial PC S 20 TP 64 2,3,17 10344
METODOS Y TECNICAS DE

UCA 221483 | INVESTIGACION DE MEDIOS 6 Presencial PS| S 5 TP 140 1,10 2552
Y AUDIENCIAS

UCA 221483 | TEORIA DE LA IMAGEN 6 Presencial PS| S 5 TP 140 1,10 2552
ESTRUCTURA DE LA .

UCA 221483 | BUBLICIDAD Y LAS RR PP, 6 Presencial PSI S 5 TP 140 1,10 2552

UCA 221483 | COMUNICACION POLITICA 6 Presencial PS| S 5 TP 140 1,10 2552
HERRAMIENTAS MULTIMEDIA .

UCA 113460 | ¢ ANIMACION 6 Presencial AD S 14 TC 140 - 0
HERRAMIENTAS

UCA 113460 | INFORMATICAS PARA LA 6 Presencial AD S 14 TC 140 - 0
COMUNICACION
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UCA

46485

DISENO GRAFICO,
MULTIMEDIA'Y DE ESPACIOS
COMERCIALES

Presencial

PSI

TC

88

UCA

46485

MARKETING Y GESTION DE
CUENTAS

Presencial

PSI

TC

88

UCA

46485

TALLERES DE DIRECCION DE
PROYECTOS DIGITALES EN
PUBLICIDAD Y RR.PP

Presencial

PSI

TC

88

UCA

328474

HERRAMIENTAS
INFORMATICAS PARA LA
COMUNICACION

Presencial

PSI

TP

30

18,2, 4

212

UCA

3304

INGLES PARA FINES
PROFESIONALES

Presencial

PTU

TP

73.6

48

UCA

3304

INGLES APLICADO A LA
PUBLICIDAD Y LAS RR.PP.

Presencial

PTU

TP

73.6

48

UCA

264300

REDACCION PUBLICITARIA

Presencial

PSI

TP

88

49.52

UCA

264300

DISENO GRAFICO,
MULTIMEDIA Y DE ESPACIOS
COMERCIALES

Presencial

PSI

TP

88

49.52

UCA

156251

GESTION Y REALIZACION DE
PROYECTOS
AUDIOVISUALES

Presencial

AD

TP

151.6

1,10,19

21.52

UCA

156251

TEORIADE LA
COMUNICACION

Presencial

AD

TP

151.6

1,10,19

21.52

UCA

156251

DIRECCION DE ARTE EN
PUBLICIDAD

Presencial

AD

TP

151.6

1,10,19

21.52

UCA

156251

MEDIOS Y SOPORTES
INTERACTIVOS

Presencial

AD

TP

151.6

1,10,19

21.52

UCA

156251

COMUNICACION
INTERNACIONAL E
INTERCULTURAL

Presencial

AD

TP

151.6

1,10,19

21.52

UCA

156251

IMAGEN CORPORATIVA
INSTITUCIONAL

Presencial

AD

TP

151.6

1,10,19

21.52

UCA

162971

COMUNICACION PARA EL
DESARROLLO Y EL CAMBIO
SOCIAL

Presencial

PTU

TC

68

UCA

162971

COMUNICACION, DERECHOS
HUMANOS E IGUALDAD

Presencial

PTU

TC

68

UCA

102184

ECONOMIA

Presencial

PSI

TP

48

1,10,19

176

UCA

137037

ETICA Y DEONTOLOGIA DE
LA PUBLICIDAD Y LAS RR.PP.

Presencial

cu

TP

24

3,20

40
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MEDIOS Y SOPORTES .

UCA 287802 INTERACTIVOS Presencial 1 PSI 10 TP 121.6 1,10 37.52

UCA 287802 TEORIA DE LA IMAGEN Presencial 1 PSI 10 TP 121.6 1,10 37.52
DIRECCION DE ARTE EN .

UCA 287802 PUBLICIDAD Presencial 1 PSI 10 TP 121.6 1,10 37.52
GESTION Y REALIZACION DE

UCA 287802 PROYECTOS Presencial 1 PSI S 10 TP 121.6 1,10 37.52
AUDIOVISUALES
PRODUCCION RUBLICITARIA

UCA 287802 EN MEDIOS GRAFICOS Y Presencial 1 PSI S 10 TP 121.6 1,10 37.52
AUDIOVISUALES
ETICA Y DEONTOLOGIA DE )

UCA 309505 LA PUBLICIDAD Y LAS RR.PP. Presencial 11 AD S 8 TP 24 11 152
HERRAMIENTAS

UCA 63705 INFORMATICAS PARA LA Presencial 9 PSI TP 20 2 48
COMUNICACION
TALLERES DEI

UCA 200815 COMUNICACION E Presencial 5 PSI 3 TP 16 7,3,21 178.56
INTELIGENCIA EMOCIONAL
GESTION Y REALIZACION DE

UCA 198932 PROYECTOS Presencial 1 PSI TC 14.8 - 0
AUDIOVISUALES
MEDIOS Y SOPORTES .

UCA 198932 INTERACTIVOS Presencial 1 PSI TC 14.8 - 0
DIRECCION DE ARTE EN )

UCA 198932 PUBLICIDAD Presencial 1 PSI TC 14.8 - 0
SOCIEDAD GLOBAL 'Y .

UCA 72546 ESTILOS DE VIDA Presencial 12 PSI 2 TP 48 3,22,23 116
TECNICAS DE PROTOCOLO Y

UCA 176880 ORGANIZACION DE ACTOS Y Presencial 1 PA S 10 TP 64 24 33.76
EVENTOS

UCA 137278 SOCIOLOGIA Presencial 12 PTU S 34 TP 64 2 96
EVOLUCION DE LAS FORMAS .

UCA 425503 Y PROCESOS DE LAS RR PP Presencial 1 PTU S 3 TP 64 10 35.04

UCA 137280 | HISTORIAECONOMICAY Presencial | 1 | cu s 36 TP 56 6.7 112
SOCIAL

UCA 470791 COMUNICACION DIGITAL Presencial 1 PSI S 2 TP 188 5,25 6
PLANIFICACION DE MEDIOS Y .

UCA 470791 SOPORTES Presencial 1 PSI S 2 TP 188 5,25 6

UCA 470791 CREATIVIDAD PUBLICITARIA Presencial 1 PSI S 2 TP 188 5,25 6
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Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion
SISTEMAS DE
UCA 470791 | COMUNICACION 6 Presencial 1 PSI 2 TP 188 5,25 6
EMPRESARIAL Il
DISENO Y GESTION DE LA
UCA 470791 | COMUNICACION 6 Presencial 1 PSI 2 TP 188 5,25 6
INSTITUCIONAL
DERECHO DE LA .
UCA 83150 | COMUNIGAGION 6 Presencial 4 PTU 29 TP 46 2,26 18
MARKETING Y GESTION DE .
UCA 508764 CUENTAS 6 Presencial 1 PSI TC 84 - 0
COMUNICACION, DERECHOS .
UCA 508764 HUMANOS E IGUALDAD 6 Presencial 1 PSI TC 84 - 0
UCA 425510 | COMUNICACION DIGITAL 6 Presencial 1 PTU 4 TP 56 10 2552
DIRECCION Y PLANIFICACION
UCA 425510 | ESTRATEGICAEN 6 Presencial 1 PTU 4 TP 56 10 2552
COMUNICACION
ESTRUCTURA DE LA .
UCA 245356 PUBLICIDAD Y LAS RR.PP. 6 Presencial 1 PTU 13 TP 64 1,10 12
UCA 245356 | REDACCION PUBLICITARIA 6 Presencial 1 PTU 13 TP 64 1,10 12
UCA 245356 | CREATIVIDAD PUBLICITARIA 6 Presencial 1 PTU 13 TP 64 1,10 12
EVOLUCION DE LAS FORMAS
UCA 89302 | Y PROCESOS DE LA 6 Presencial 1 PTU 14 TP 64 1,10 1152
PUBLICIDAD
SISTEMAS DE
UCA 471900 | COMUNICACION 6 Presencial 1 PTU 2 TP 128 1,10 1752
EMPRESARIAL |
LA INVESTIGACION
UCA 471900 | CIENTIFICAEN 6 Presencial 1 PTU 2 TP 128 1,10 1752
COMUNICACION
IMAGEN CORPORATIVA .
UCA 471900 INSTITUCIONAL 6 Presencial 1 PTU 2 TP 128 1,10 17.52
UCA 90719 | ECONOMIA 6 Presencial 13 CE 36 TP 56 7 112
UCA 109210 'EE’I“C%AJE ¥ COMUNICACION 6 Presencial | 14 | AD 7 TP 64 15,19 112
INGLES PARA FINES .
UCA 512485 | peOFESIONALES 6 Presencial 7 PSI TP 224 14,15, 27 175.04
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(1) Areas de conocimiento del profesorado

CODIGO | AREA DE CONOCIMIENTO DEL PROFESORADO
1 COMUNICACION AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD
2 LENGUAJES Y SISTEMAS INFORMATICOS
3 ORGANIZACION DE EMPRESAS
4 DERECHO ADMINISTRATIVO
5 PSICOLOGIA SOCIAL
6 LENGUA ESPANOLA
7 FILOLOGIA INGLESA
8 ECONOMIA APLICADA
9 CIENCIA DE LA COMPUTACION E INTELIGENCIA ARTIFICIAL
10 FILOSOFIA DEL DERECHO
11 HISTORIA DEL DERECHO Y DE LAS INSTITUCIONES
12 SOCIOLOGIA
13 ECONOMIA APLICADA
14 LINGUISTICA GENERAL

(2) Denominacion de otros titulos

coDIGO OTROS TiITULOS DONDE IMPARTE DOCENCIA
1 MASTER EN DIRECCION DE MARKETING DIGITAL Y SOCIAL
2 GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA
3 GRADO EN TRABAJO SOCIAL
4 GRADO EN TURISMO
5 MASTER EN DIRECCION TURISTICA
6 GRADO EN ADMINISTRACION Y DIRECCION DE EMPRESA
7 GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS
8 GRADO EN INGENIERIA INFORMATICA
9 MASTER EN INVESTIGACION EN INGENIERIA DE SISTEMAS Y DE LA COMPUTACION
10 MASTER EN DIRECCION ESTRATEGICA E INNOVACION EN COMUNICACION
11 GRADO EN DERECHO
12 GRADO EN ENOLOGIA
13 MASTER EN PATRIMONIO, ARQUEOLOGIA E HISTORIA MARITIMA
14 GRADO EN FILOLOGIA HISPANICA
15 GRADO EN LINGUISTICA Y LENGUAS APLICADAS
16 MASTER EN ESTUDIOS HISPANICOS
17 MASTER EN VIOLENCIA CRIMINAL: CARACTER, PREVENCION Y TRATA. DE LA VIOLENCIA
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Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

coODIGO OTROS TiTULOS DONDE IMPARTE DOCENCIA
18 GRADO EN CRIMINOLOGIA
19 MASTER EN COMUNICACION INTERNACIONAL
20 MASTER EN RELACIONES INTERNACIONALES Y MIGRACIONES
21 MASTER EN EDUCACION SECUNDARIA
22 GRADO EN MEDICINA
23 GRADO EN RELACIONES LABORALES
24 MASTER EN INVESTIGACION Y ANALISIS DEL FLAMENCO
25 MASTER EN DIRECCION DE EMPRESAS
26 MASTER EN ARQUEOLOGIA NAUTICA SUBACUATICA
. GRADO EN ESTUDIOS ARABES, ,GRAIZ?O EN ESTUDIOS FRANCESES, GRADOS EN ESTUDIOS
INGLESES, GRADO EN FILOLOGIA CLASICA

Tutela de practicas
Desde la Direccion General de Empleo, la Universidad de Cadiz tiene firmados convenios con diferentes
empresas, tanto del ambito publico como privado, donde los futuros Graduados en Publicidad y
Relaciones Piiblicas podrdn realizar sus practicas en empresa, El listado de convenios de colaboracion con
entidades para la realizacién de précticas puede consultarse en el siguiente enlace de la web del centro:

https://ccsociales.uca.es/wp-content/uploads/Entidades-Colaboradoras-PUB.pdf?u

La universidad de Cadiz tiene una plataforma (https://gades.uca.es/home) que se coordina desde la
Direccion General de Empleo y aparecen reflejado tanto las empresas, tutores académicos (area de
conocimiento, categoria profesional, dedicacion al titulo, etc), como los tutores de empresas.

Tabla 8. Personal académico o profesional responsable de las tutorias de las practicas

Tutores académicos responsables de practicas

Nombre del

Primer apellido

Segundo apellido

L. del tutor del tutor

tutor académico .. L.
académico académico
VICTOR ALVAREZ RODRIGUEZ DEP.MARKETING Y COMUNICACION
LUCIA DE LAS CARO CASTANO DEP.MARKETING Y COMUNICACION
NIEVES
FRANCISCO GODOY MARTIN DEP.MARKETING Y COMUNICACION
JAVIER
PALOMA LOPEZ ZURITA Departamento Filologia Francesa e Inglesa
ANTONIO MACARRO TOMILLO DEP.MARKETING Y COMUNICACION
SALUSTIANO MARTINEZ FIERRO DEP. ORGANIZACION DE EMPRESAS
JUAN
DEP. ORGANIZACION DE EMPRESAS — PROF.

JOSE MARIA PABLOS TEIJEIRO COLABORADOR
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Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

ALFONSO RODRIGUEZ DE GIMENEZ DE DEP.MARKETING Y COMUNICACION
MAXIMILIANO AUSTRIA ARAGON

DAVID SELVA RUIZ DEP.MARKETING Y COMUNICACION
ESTHER SIMANCAS GONZALEZ DEP.MARKETING Y COMUNICACION
MARIA DEL N Departamento Economia General
ROSARIO TORIBIO MUNOZ
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Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion

5.2. Perfil basico de otros recursos de apoyo a la docencia necesarios

La oferta docente no seria posible sin el concurso de personal de apoyo que atendiera las labores
administrativas y de gestion de infraestructuras imprescindibles para el correcto desarrollo de
las actividades docentes e investigadoras. La Facultad de Ciencias Sociales y la Comunicacion
cuenta con Personal de Administracidon y Servicios (PAS) con dedicaciéon exclusiva, cuyas
funciones son las tareas administrativas y de gestion de las infraestructuras que se derivan de la
actividad académica y que son imprescindibles para el correcto desarrollo de la labor docente.
En la siguiente tabla se recogen los recursos humanos puestos a disposicion del Grado en
Publicidad y Relaciones Publicas. Atendiendo a la estructura organizativa de la Universidad de
Cadiz y con el fin de optimizar los recursos humanos de caracter administrativo, el personal de
Administraciéon y Servicios no se adscribe a ningun titulo en concreto, sino que estan a
disposicion de diferentes titulos que se imparten en un Centro, o bien en un Campus
Universitario.

Tabla 9. Personal administrativo del Campus
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PERSONAL DEL PUESTO ®

EN LA UCA 2

8

UNIDAD FUNCIONAL SERVICIOS A LA COMUNIDAD UNIVERSITARIA >
o

39 Servicio de Biblioteca F A1/A2 Jefe de biblioteca 37,72 c\‘;
- — - o

40 Areavde Elblloteca, Archivo y E A2 TGRI 33,91 =

Publicaciones S

— — - c

19 Area.de .Blblloteca, Archivo y F A2 TGRIL 11,05 5
Publicaciones 3]

3 L 1: . [&]

a4 Areavde Elblloteca, Archivo y E A2 TGRI 7.95 E
Publicaciones @

Area de Biblioteca, Archivo y . 2

45 Publicaciones L 3 Encargado de Equipo 12,69 g

3 Area.de .Blblloteca, Archivoy L 3 Técnico Especialista 39,00 3
Publicaciones £

48 Areavde §|blloteca, Archivoy L 3 Técnico Especialista 1,44 &
Publicaciones Pt

3 - - o)

9 Area.de .Blblloteca, Archivoy L 3 Técnico Especialista 5,05 8
Publicaciones =

r — - s

15 Areavde §|blloteca, Archivo'y L 3 Técnico Especialista 2,25 >
Publicaciones \

1 Bibli N ) I~

8 Areahde . iblioteca, Archivo'y L 3 Técnico Especialista 38,17 8
Publicaciones 5

- —— - L

2 Areavde .Blblloteca, Archivoy L 3 Técnico Especialista 5,90 o}
Publicaciones S

< L 1: B [e0]

36 Area de Biblioteca, Archivoy L 3 Técnico Especialista 16,56 pos
Publicaciones ey

%]

o

ADMINISTRACION DEL CAMPUS DE JEREZ g
— — N

0

6 Administracion del Campus de F Al/A2 Asesor/a Técnico/a 8,32 @
Jerez 8

<

0

(@)
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61 Administracién del Campus de F A2/C1 Técnico 39,00
Jerez

64 Administracién del Campus de F A2/C1 Técnico 39,84
Jerez

42 Administracion del Campus de r A2 Técnico 32,19
Jerez

62 Administracién del Campus de r c1 Gestor especialista 34,41
Jerez
Administracién del C d

5 ministracion def Lampus de F c1 Gestor especialista 39,59
Jerez

65 Administracion del Campus de r c1 Gestor especialista 15,64
Jerez

16 Administracion del Campus de r cl Gestor 13,46
Jerez

56 Administracién del Campus de r c1 Gestor 39,59
Jerez

38 Administracion del Campus de F c1 Gestor 28,25
Jerez

66 Administracién del Campus de r c1 Gestor 17,56
Jerez

4 Administracién del Campus de F c1 Gestor 33,01
Jerez

2% Administracién del Campus de F c1 Gestor 10,94
Jerez

10 Administracion del Campus de F c1 Gestor 6,09
Jerez

52 Administracién del Campus de F c1 Gestor 33,29
Jerez

29 Administracién del Campus de r c1 Gestor 13,91
Jerez

34 Administracion del Campus de F c1 Gestor 12,41
Jerez

17 Administracién del Campus de r c1 Secretario Direccién 14,41
Jerez

25 Administracién del Campus de F c1 Secretario Direccion 29,50
Jerez

2 Administracion del Campus de r c1 Gestor departamental 1,50
Jerez
Administracié IC

50 dministracion del Campus de F C1 Gestor departamental 32,46
Jerez

51 Administracién del Campus de F C1 Gestor departamental 35,80
Jerez
Administracié IC

55 dministracion del Campus de F C1 Gestor departamental 35,75
Jerez

24 Administracion del Campus de r c1 Gestor departamental 16,91
Jerez
Administracié IC

60 dministracion del Campus de F c1 Gestor departamental 13,97
Jerez

21 Administracién del Campus de L 3 Encarggd([) de equipo de 39,17
Jerez conserjeria

; Administracién del Campus de L 3 Encargado de equipo de 11,26
Jerez conserjeria

63 Administraciéon del Campus de L 3 Encarg§d9 de equipo de 14,70
Jerez conserjeria

27 Administracion del Campus de L 4 Tecnlcg A’uxmar 6,90
Jerez conserjeria

57 Administracion del Campus de L 4 Tecnlcg A,uxmar 3,94
Jerez conserjeria

1 Administraciéon del Campus de L 4 Tecnlcg A’u><|I|ar 5,12
Jerez conserjeria

53 Administracion del Campus de L 4 Tecnlcg A,uxmar 5,01
Jerez conserjeria
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18 Administracién del Campus de Técnico Auxiliar 168
Jerez conserjeria !

14 Administracién del Campus de Tecn|c9 A’uX|I|ar 427
Jerez conserjeria

30 Administracion del Campus de Tecmcc? A’uxmar 5,09
Jerez conserjeria

31 Administracién del Campus de Técnico Auxiliar 796
Jerez conserjeria !

49 Administracion del Campus de Tecmcc? A’uxmar 12,85
Jerez conserjeria

13 Administracién del Campus de Tecn|c9 A’uX|I|ar 12,82
Jerez conserjeria

32 Administracion del Campus de Técnico Auxiliar 168
Jerez conserjeria !

NOTA:

Se trata del personal de administracién y servicios que, si bien atienden las necesidades del centro
/ titulo, no necesariamente estan asociados al titulo. En definitiva, son recursos conjuntos de todos
los titulos del centro o sedes que, en algunas cuestiones, son compartidos con titulos de otros
centros (por ejemplo, el personal de administracién de departamentos ubicados en el centro, pero
con docencia adicional en otros centros). Los recursos humanos del drea de informatica,
audiovisuales, mantenimiento, prevencién, deportes y actividades culturales son comunes para

toda la Universidad en los procesos de docencia, gestion e investigacion.
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6. RECURSOS MATERIALES E INFRAESTRUCTURALES, PRACTICAS Y SERVICIOS

6.1.Justificacidon de la adecuacidon de los medios materiales y servicios disponibles

La Universidad de Cadiz hace un uso transversal de todos los recursos materiales que estan a disposicion
de la comunidad universitaria con independencia de su adscripcidon a una u otra titulacién, Facultad o
Campus. El Campus Universitario de Jerez, es sede de la Facultad de Derecho y de la Facultad de Ciencias
Sociales y de la Comunicacion, en la que se imparten las Diplomaturas de Empresariales, Turismo, la doble
titulacion de Turismo/Empresariales, Gestion y Administracion Publica y el segundo ciclo de la Licenciatura
de Publicidad y Relaciones Publicas. El Campus se encuentra situado en la Avenida de la Universidad, s/n.
Cuenta con 35.000 m?, 700 plazas de aparcamiento, 5 edificios principales y pistas deportivas. En todo el
recinto existe conexidn Wifi. Las instalaciones son modernas y de reciente construccion, pensadas para la
docencia y para hacer la vida universitaria lo mds comoda posible. En la Universidad de Cadiz todas las
asignaturas disponen del Campus Virtual como apoyo a la docencia. Edificio de Despachos y Seminarios.
Cuenta con una superficie de 7.609 m?, donde se ubican los Decanatos, Departamentos, Secretarias de
Departamentos, los despachos de los profesores y los seminarios para reuniones, simposiums, etc. En este
edificio se encuentra el Salén de Actos equipado con la tltima tecnologia y preparado para impartir cursos
por videoconferencia, con una capacidad para 210 personas. En este edificio se ubica la Oficina de
Transferencia de Resultados de la Investigacion, unidad integrada en el Vicerrectorado de Investigacion,
Desarrollo Tecnoldgico e Innovacién, cuyo objetivo principal es la gestidn, difusidn y puesta en valor de
los resultados de la investigacidn de la Universidad.

Aulario Como todos los edificios del Campus, es polivalente. Dispone de una superficie construida de
16.803 m? repartidos en dos plantas. En él se encuentran aulas de diferente capacidad, todas equipadas
con las ultimas tecnologias: 1 aula con capacidad para 287 alumnos 1 aula con capacidad para 250
alumnos 1 aula con capacidad para 210 alumnos. 2 aulas para 184 alumnos 1 aula para 170 alumnos 16
aulas con capacidad entre 80y 120 alumnos 2 aulas con capacidad para 42 alumnos. Se ubican en el mismo
edificio la Oficina de Relaciones Internacionales, para atender a los alumnos Erasmus Sdocrates entrantes
y salientes, la Oficina de Voluntariado, dependiente de la Direccion General de Accion Social y Solidaria, y
la Oficina para el Aula de Mayores, cuyo objetivo general es potenciar la integracion de las personas
mayores en la vida econdmica, social y cultural, presentando esta etapa del ciclo vital como una vida
positiva, digna y capaz. Para ello creamos un camino de promocién cultural que permita a los alumnos
desarrollar plenamente sus capacidades hacia un disfrute mayor. En la udltima planta del aulario se
encuentran cinco aulas de informatica, dos laboratorios de idiomas dotados con 30 puestos dotados y un
aula de teledocencia para videoconferencia dotada con la ultima tecnologia (camaras de video, pantallas,
ordenadores, etc.). Todas las aulas tienen conexion a Internet, punto de salida de sefiales de video,
megafonia y sistemas de videoproyeccion fijos, para el apoyo de la labor docente. Los edificios cuentan
con calefaccion y aire acondicionado y un numero suficiente de plazas de aparcamiento para cubrir las
necesidades de la comunidad universitaria.

Biblioteca. La Biblioteca del Campus tiene una superficie construida de 8.079 m?, y dispone de 300
puestos de lectura. Las instalaciones de la biblioteca estan distribuidas de la siguiente manera: -
Semisdtano: Con un fondo de revistas superior a los 800 titulos. - Planta baja: Chill out, sala de formacién
y 24 Puntos de Acceso Remoto a Informacion y Servicios (PARIS). - Planta primera: 72 puestos de lectura
distribuidos en tres salas. También estan ubicadas en esta planta la direccidn, el proceso técnico y salas
de reuniones. - Planta segunda: 72 puestos de lectura, 17 salas de trabajo dotadas con equipos
informaticos. En esta planta estd ubicada la biblioteca Rodriguez Carrién en la cual se encuentran
depositados la bibliografia de la antigua Escuela Pericial de Empresariales y Comercio. También podemos
encontrar fondos especializados en Derecho Maritimo donados por Rodriguez Carrién. - Planta tercera:
Dispone de 156 puestos de lectura. El fondo bibliografico de la biblioteca supera los 75.000 libros. Existen
50 ordenadores de sobremesa repartidos por toda la biblioteca y 39 portatiles en régimen de préstamo.
Cuenta con el certificado de Calidad ANECA, y el sello de excelencia europea 400+. Edificio de Servicios
Comunes

Edificio de Servicios Comunes, cuenta con una superficie de 3.451 m2. Consta de tres plantas.
Semisdtano: cafeteria, comedor, cocina y autoservicio. Planta baja: Donde se ubican los siguientes
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servicios: Oficina de campus del Centro Integrado de Tecnologias de la Informacién, (CITI), dependiente
del Vicerrectorado de Tecnologias de la Informacién e Innovacién Docente. El Area de Informética de la
Universidad de Cadiz aporta a la comunidad universitaria los medios técnicos y servicios informaticos, de
comunicaciones, audiovisuales y estadisticos necesarios para su desarrollo y eficaz funcionamiento, en el
marco estratégico vigente. Sus funciones son: Planificar, proveer y gestionar las infraestructuras de
tecnologias de la informacién de la UCA: red de comunicaciones, sistemas centrales, equipos de usuarios
y recursos audiovisuales. Implantar y mantener servicios digitales de comunicacién tales como correo
electrénico, paginas Web, telefonia, foros virtuales, videoconferencias, etc. - Atender los servicios que
solicitan los usuarios a través del Centro de Atencién a Usuarios. Proveer recursos y servicios técnicos
para desarrollar, almacenar y difundir informacién en los formatos y medios disponibles. - Asegurar la
proteccion legal de los datos informatizados y la disponibilidad de los servicios y procesos implicados. -
Proveer recursos y servicios especificos de apoyo a la docencia, tales como aulas informaticas, software
docente, medios audiovisuales y plataforma de docencia virtual. - Aportar medios técnicos de apoyo a la
Investigacion, tales como servidores centrales de calculo, software cientifico y recursos Web. - Proveer y
apoyar las aplicaciones informaticas de soporte a los Servicios Administrativos y Organos de Gobierno. -
Ayudar a los usuarios a adquirir la capacitacidon necesaria para usar las tecnologias de la informacién. -
Ofrecer a los alumnos de la Universidad recursos de tecnologias de la informacién que faciliten el acceso
a una educacién superior de alta calidad. - Atender servicios de apoyo estadistico a investigadores,
organos de direccion y responsables de gestidn. - Participar en el disefio de los procesos y servicios
administrativos telematicos y ejecutar su implantacién técnica. Apoyar el desarrollo y funcionamiento de
la biblioteca electrénica, aportando recursos y soporte técnico. - Ejercer el papel de observatorio de
tecnologias de la informacién para detectar y aportar soluciones técnicas innovadoras a la Universidad.

6.2.Gestion de las practicas externas

Oficina-de-la-Direccion-General-de-Emplee El Centro de promocién de empleo y précticas. es la Unidad a

la que la Universidad de Cadiz tiene encomendada la funcién de establecer vias de actuacidon que
potencien y refuercen la formacién de caracter tedrico que se imparte en sus aulas, de forma que se
produzca un complemento a esta formacidon que implique un aumento de la empleabilidad, de las
posibilidades de insercion laboral de los universitarios. Para desempefiarla, la Unidad lleva a cabo
actuaciones en diferentes campos, que pueden sintetizarse de la siguiente forma: De un lado, las practicas
en empresas, que hasta hace poco se plantean exclusivamente para alumnos, pero ahora pueden
establecerse también para titulados recientes, al haberse sumado la UCA al programa de Experiencias
Profesionales para el Empleo (EPES) promovido por la Junta de Andalucia. Para el desarrollo de estas
practicas, la UCA dispone de un marco normativo general, el Reglamento de Practicas en empresas
(Acuerdo de Consejo de Gobierno de 14 de julio de 2005), y de distintos programas especificos: ¢ Practicas
del Plan propio: para alumnos, a desarrollar en empresas e instituciones. ® Practicas PRAEM: para
alumnos, a desarrollar en empresas e instituciones. ® Practicas UCA: para alumnos, a desarrollar en la
Universidad de Cadiz. » Practicas EPES: para titulados, a desarrollar en empresas e instituciones. Desde la
Direccion General de Empleo, la Universidad de Cadiz tiene firmados convenios con diferentes empresas,
tanto del ambito publico como privado, donde los futuros Graduados en Publicidad y Relaciones Publicas
podran realizar sus practicas en empresa.

Tabla 9. Informacidn sobre Practicas Externas

- - N2 total de plazas ofertadas (desglosar en
Ne de créditos de practicas P . (desg )
. . . 0 su caso, las plazas si se ofertan en varios 0
académicas externas obligatorias: .
idiomas):
Ne de créditos de practicas N¢ total de plazas ofertadas (desglosar en
optativas (de especialidad, 12 su caso, las plazas si se ofertan en varios 166
mencion o itinerario): idiomas):

Tutores académicos practicas. Ver Anexo Apartado 5.1
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Convenios

Denominacion de la entidad

Numero de
Plazas ofertadas
para el titulo

Convenio (archivo comprimido o
descargable con las evidencias)

N2 personas
tutoras en la
entidad
colaboradora
diferentes

Los convenios de practicas pueden consultarse en la siguiente direccion:

https://drive.google.com/drive/folders/1LAgxDb8hZc9PX4f9gG7g4KikTe8evlTw?usp=sharing
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Universidad - . -
@ UCA de Cadiz Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién

7. CALENDARIO DE IMPLANTACION

7.1. Cronograma de implantacion del titulo

El titulo de Publicidad y Relaciones Publicas, una vez aprobada la modificacién que se
solicita, se comenzara a impartir al inicio del curso académico 2026/2027.

Cronograma:

2026/2027 19, 22,32y 49 19,29, 32y 490

CSV: 923542659771564926451495 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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TUTORES ACADEMICOS PRACTICAS — GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Nombre del tutor

Primer apellido del

Segundo apellido

. L. del tutor

académico tutor académico L.
académico
VICTOR ALVAREZ RODRIGUEZ DEP.MARKETING Y COMUNICACION
LUCIA DE LAS CARO CASTANO DEP.MARKETING Y COMUNICACION
NIEVES
FRANCISCO GODOY MARTIN DEP.MARKETING Y COMUNICACION
JAVIER
PALOMA LOPEZ ZURITA Departamento Filologia Francesa e Inglesa
ANTONIO MACARRO TOMILLO DEP.MARKETING Y COMUNICACION
JSS;ESHANO MARTINEZ FIERRO DEP. ORGANIZACION DE EMPRESAS
DEP. ORGANIZACION DE EMPRESAS — PROF.

JOSE MARIA PABLOS TEIJEIRO COLABORADOR
ALFONSO RODRIGUEZ DE GIMENEZ DE DEP.MARKETING Y COMUNICACION
MAXIMILIANO AUSTRIA ARAGON
DAVID SELVA RUIZ DEP.MARKETING Y COMUNICACION
ESTHER SIMANCAS GONZALEZ DEP.MARKETING Y COMUNICACION
MARIA DEL N Departamento Economia General
ROSARIO TORIBIO MUNOZ

CSV: 9268308838064326829633038 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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EMPRESAS E INSTITUCIONES COLABORADORAS PRACTICAS

GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Nombre del Pri.mer Seg.undo
tutor apellido del | apellido del Nombre de la empresa
profesional tutc.>r tut?r
profesional profesional
EVA MARIA | PITA PAEZ ACHEF AGENCIA COMUNICACION,S.L.
Maria Otero Fuentes Agencia de marketing y publicidad

JESUS PEREZ CORDERO ALABRISA eventos S.L. ®
ANA ISABEL | GAVIRA SANLES ALANDALUS CLUB %
ALICIA PEREZ FOPIANI ALICIA PEREZ FOPIANI - LOVE WEDDING PLANNERS 3
CONCEPCION | NARVAEZ SALAZAR ALIKINDOY COMUNICACION B
ALVARO GORDILLO ALSHERRY EXPERIENCES E
Sergio Diaz Tebar APOLO. PROPULSORA DE MARCAS SL 3
FRANCISCO LUCAS ESPINOSA ASIRTEC §
ASOCIACION DE EMPRESARIAS Y PROFESIONALES DE g
FELISA CAPOTE AGUILERA CADIZ o
EMILIO CID PEREZ AVIVA MARKETING %
MELCHOR MATEO AMARO AYUNTAMIENTO DE CADIZ 5
PEDRO RODRIGUEZ | FLORES AYUNTAMIENTO DE JEREZ DE LA FRONTERA 3
MANUEL CABO MARQUEZ AYUNTAMIENTO DE SANLUCAR DE BARRAMEDA 5
DE LOS , E
JUAN CARLOS | REYES DIAZ Befresh Studio r@
JOSE LUIS RUIZ MARTIN BIO-SABOR,SAT §,
Javier Romero Orue Boorpret SCA 5
JUAN PABLO |RUIZ MORENO BOOX - INFORPAPEL LA MARQUESA, S.L. §
ANDRES MARTAGON | BRIOSSO Briossos Marketing sl i
IGNACIO GONZALEZ DORAO CADIGRAFIA, PUBLICIDAD Y COMUNICACION, S.L. @
DOLORES GONZALEZ BARRERA CADIZ CLUB DE FUTBOL, S.A.D. é
Jaime Fernandez Contreras CAMARA OFICIAL DE COMERCIO E INDUSTRIA DE JEREZ [
Jenny Lorena | Victoria Escobar CENTRO DE FORMACION SOSTENIBLE %
SANDRA ROMERO CLOUD ESTUDIO £
TERESA LOPEZ ORTEGA CONSEJO REGULADOR VINOS Y VINAGRES JEREZ i
LUIS 3
ALBERTO CALVO ALVAREZ COW AND CO. §
MARCOS LUJAN CASTANEDA CRIAFAMA X
José Angel Perdigones | Mufioz DICAM TELECOMUNICACIONES S.L. §
José Luis Sanchez Romdn DirectedMetal 3D SL o
MONTSE BUZON BAREA EXCELLENT MARKETING 5
PATRICIA SIBAJAS NARVAEZ EXPASA AGRICULTURA Y GANADERIAS.A %
Mercedes Padilla Leal FEDRA BUSINESS S.L >
O
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FUNDACION REAL ESCUELA ANDALUZA DEL ARTE

Maria José Rodriguez Hierro EQUESTRE
Francisco
Javier Ramirez Fernandez Grupoinnovamedia S.L.
Sergio Ceballos de la Torre Guasa Films S.L. (Innova Films)
Fernandez
Raul reguera Alvarez Idedlogo SL
INMACULADA | ROJAS IBARRA IKEA IBERICA S.A.
José Luis Calero Blanco IMAGINSTORY, S.L.
LAURA CORONILLA | VIDAL INNN 360, S.L.
Javier Maria | Coca Moreno Jerez Directo Radiotelevisién, s.I.
Jesus De Sobrino | Grosso JESUS DE SOBRINO GROSSO
INIGO VILLAGRAN | YANEZ JV PLANNET MARKETING COMUNI S.L 4
Cristina Mufoz Lozano LA CARBONA JEREZANA,S.L. S
Francisco £
Manuel Martin Sanchez La Ola Buena -
Lucia Del Castillo | Campos Los 3 Guisantes by Ayuda T S.L. E
David Pefia Astorga Ludik Educacion y Animacion, S.L.U. X
Alvaro Rodriguez MACHIO ASOCIADOS, S.L. 3
Maria Espejo Mufioz MARIA ESPEJO MUNOZ é’
ALVAREZ DE o
SOFIA LARA NAVARRETE MERAKIH SHOP SL o
CARMEN GARCIA CRISTOBAL MONTECASTILLO SPORTS CATERING, S.L. %
MACARENA | SANCHEZ BARCO N-GROUP COMUNICACION GLOBAL Y EVENTOS SLU o
Maripi Robles Martinez NO SOLO UNA IDEA SL %
ALEJANDRO |ONETO PARRO PUTERFUL - CERDICORNIOS.L. >
RADIO FILABRES - LA COMARCA NOTICIAS. FRANCISCA %
FRANCISCA MARTINEZ SANCHEZ MARTINEZ SANCHEZ o
Ramsés Benitez Borrego RAMSES BENITEZ BORREGO Z:
Angel Marfa | Escalén Rodriguez SAN FERNANDO CLUB DEPORTIVO ISLENO SAD ?;
RAFAEL GARCIA FLORES SEMESUR S.A.U B
AMPARO BOU MARTI SIN LIMITES MARKETING EMPRESARIAL SL é
JOSEFA DIAZ DELGADO SKAL INTERNACIONAL CADIZ - SKAL CLUB DE CADIZ 5
Sofia Greta Lépez Gonzdlez Sofia Greta Lépez Gonzadlez E
Javier Veldzquez Sanchez TOProducciones b
Miki Gutierrez Rodriguez TRITON LIVEFUN SL §
FRANCISCO g
JAVIER DE COS RUIZ UNIVERSIDAD DE CADIZ s
VACAS Y RATONES COMUNICACION Y MARKETING A §
SONIA ARNAIZ DEL BOSQUE | MEDIDA, S.L.U. §
MARIA DEL §
ALBA SANCHEZ ROSA WAKE UP - WU CREATIONS 2015 SL 2
Javier Quibus We Are You Brand SL E
PATRICIA GOMEZ DONA WEDDINGS WITH LOVE - PATRICIA GOMEZ DONA 5
Miguel Alvez WISER AGENCY LTD E
é
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‘ XERINTEL INTERNET TECHNOLOGIES, S.L.

| GALLEGO

| ALVAREZ

| LAURA

so"qob-uoeysiuiwpe-apas//:sdpy euepepni) ejadied A pio/sa*qoh-uoloeonpa-apasy/:sdpy ue o|qedyla/ - 8geLEA6280E8£0088886%986 (NSO



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=923548544064420825013021
https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=956703838207345129534958
https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=956703838207345129534958

	IMPRESO SOLICITUD PARA VERIFICACIÓN DE TÍTULOS OFICIALES
	Apartado 1. Descripción, objetivos formativos y justificación del título
	Apartado 2. Resultados del proceso de formación y de aprendizaje
	Apartado 3. Admisión, reconocimiento y movilidad
	Apartado 4. Planificación de las enseñanzas
	Apartado 5. Personal académico y de apoyo a la docencia
	Apartado 6. Recursos materiales e infraestructurales, prácticas y servicios
	Apartado 7. Calendario de implantación
	Apartado 8. Sistema Interno de Garantía de la Calidad y anexos
	Personas asociadas a la solicitud

