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1. Planificacion de la enseifianza

1.1. Estructura general del plan de estudios

El titulo de Graduado en Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad de Cadiz se
estructura de manera que el estudiante a tiempo completo debera cursar a lo largo de
cuatro afios 240 créditos ECTS, ajustandose asi a lo establecido en el RD 1393/2007. En
ese total se incluyen 60 créditos correspondientes a materias de formacién basica,
distribuyéndose el resto en materias obligatorias, optativas y en el Trabajo Fin de Grado,
segln se indica en la Tabla siguiente:

DISTRIBUCION DEL PLAN DE ESTUDIOS EN CREDITOS ECTS POR MATERIA

Créditos totales: 240
Nuamero de créditos de Formaciéon Basica: 60
Nuamero de créditos Optativos: 66
Nuamero de créditos Obligatorios: 108
Nuamero de créditos Trabajo Fin de Grado: 6

1.2. Explicacion general de la planificacion del plan de estudios

Para el establecimiento de las distintas materias, se ha tenido especialmente en cuenta las
directrices de la Comisidn del titulo de Publicidad y Relaciones Publicas andaluza en lo que
respecta al 75% de contenidos comunes para una misma titulacion en las distintas
universidades andaluzas.

La Universidad de Cadiz ha participado en la elaboracién de dichos contenidos comunes,
que tienen como objetivo proporcionar una formacién basica relativamente homogénea a
todos los estudiantes, asi como facilitar la movilidad de los estudiantes entre las distintas
universidades.

Existe el compromiso de impartir los médulos y materias que se indican, que se articularan
en cada momento mediante las asignaturas que determine el Consejo de Gobierno de la
Universidad de Cadiz.

La metodologia docente tomara como referencia la estructura de grupos inspirada en los
modelos de innovacién docente propuesto por las universidades andaluzas. De acuerdo con
el procedimiento anual de Planificaciéon Docente se ajustaran los grupos de docencia teérica
y practica en funcion de los recursos disponibles, de las propuestas de los Departamentos,
y de los criterios de ordenacién que se establezcan por el Centro, al que corresponde la
aprobacién de la Planificacién Actual en coordinacién con el Vicerrectorado competente en
materia de ordenacién académica.
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Descripcion general de los mdédulos y materias

El Plan de Estudios de Graduado en Publicidad y Relaciones Publicas se compone de los
siguientes mddulos y materias:

DISTRIBUCION DE MODULOS, MATERIAS Y ASIGNATURAS

MODULO CREDITOS MATERIA/ASIGNATURA | CRED | CURSO SEMESTRE
Psicoloigla .s?cial dela 6 1 1
comunicacién

BASICO DE CIENCIAS Teoria de la Comunicaciéon 6 1 2
SOCIALES 36 Créditos | Derechodela 6 1 2
(MBCS) Comunicacién
Economia 6 1 1
Historia Econémica y 6 1 2
Social
Sociologia 6 1 1
Estructura de la 6 1 2
Publicidad y las RR.PP.
BASICO DE Teoria de la Imagen 6 1 1
COMUNICACION (MBC) 24 Créditos | La Lengua Espafiolaen la 6 1 1
comunicacién
Herramientas 6
Informaticas para la 1 2
Comunicacién
TEORIA E HISTORIA Evolucién de las Formasy 6 2 3
DE LA i 12 Crédit Procesos de la Publicidad
COMUNICACION reditos —
(MTHC) Evolucién de las Formas y 6 2 3
Procesos de las RR.PP
} La Investigacion Cientifica 6 2 3
INVESTIGACION EN en Comunicacion
COMUNICACION 12 Créditos | Matodos y Técnicas de
(MIC) Investigacion de Medios y 6 3 5
Audiencias
Direccion y Planificacion
PLANIFICACION, Estratégica en 6 2 3
ESTRATEGIAS Y Comunicacién
CREACION EN 18 Créditos - —
COMUNICACION (MPECC) Marketing y Gestion de 6 2 4
Cuentas
Creatividad Publicitaria 6 3 5
Nuevas Tecnologias en 6 3 5
TECNICAS Y Comunicacién
HERRAMIENTAS EN . Planificacién de Medios y
; 18 Crédit 6 2 3
COMUNICACION Feditos 1 goportes
(MTHC) Disefio Grafico, Multimedia
y de Espacios 6 2 4
Comerciales
. Disefio y gestion de la
gg};fgll\]‘?éfggl\?l\] EN Comunicacién 6 2 4
12 Crédit Institucional
INSTITUCIONAL (MECI) reditos ) hstftuciona
Imagen Corporativa 6 2 4

Institucional
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DISTRIBUCION DE MODULOS, MATERIAS Y ASIGNATURAS

MODULO CREDITOS MATERIA/ASIGNATUR CRE CURS SEMESTRE
A D 0
Sistemas de
ESPECIALIZACION EN Comunicacion 6 2 4
COMUNICACION . Empresarial I
EMPRESARIAL (MECE) 12 Créditos - e
Comunicacién 6 3 6
Empresarial I
e e | 5 | 5 | s
COMUNICACION SOCIAL L 1. ) y
(MECS) 12 Créditos | Social
Comunicacién, Derechos 6 3 6
Humanos e Igualdad
Talleres de 6 3 5
NUEVAS TENDENCIAS EN Comunicacion e
COMUNICACION (MNTC) | 12 Créditos | Inteligencia Emocional
Talleres de Direccién
de Proyectos Digitales 6 3 6
en
Publicidad y RR.PP
Le.ngua]e y Comunicacion 6 4 8
Eficaz
Comunicacién
Internacional 6 4 7
e
COMUNICACION GLOBAL | Hasta Intercultural .
Sociedad Global y Estilos
(MCQG) 36 . 6 4 8
P de Vida
créditos —
Técnicas de Protocolo y
Organizacion de Actos y 6 4 7
Eventos
Inglés aplicado a la 6 4 8
Publicidad y las RR.PP.
Etica y Deontologia de la 6 3 6
Publicidad y las RR.PP.
Comunicacién Digital 6 4 7
Gestion y Realizacion de 6 4 8
Proyectos Audiovisuales
COMUNICACION Herramientas Multimedia
INTERACTIVA (MCI) ggsm y Animacién 6 3 6
créditos Medios y Soportes
) 6 4 8
Interactivos
Tecnologia y Publicacion
6 4 7
en Internet
Redaccién Publicitaria 6 3 6
COMUNICACION E‘rbel?c.‘g“ dde Artey 6 3 6
EMPRESARIAL, Hasta ubnieida __
INSTITUCIONAL Y 24 Produccion Publicitaria
POLITICA (MCEIP) créditos | €N Medios Graficosy 6 3 5
Audiovisuales
Comunicacion Politica 6 4 7
PRACTICAS EN - Anual (7 y
EMPRESAS ,12. Practicas en Empresas 12 4 8)
créditos
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DISTRIBUCION DE MODULOS, MATERIAS Y ASIGNATURAS
MODULO CREDITOS | MATERIA/ASIGNATUR | CRE | CURS SEMESTRE
A D 0
(MPE) Creacion de Empresas de 6 4 Anual (7 y
Comunicaciéon 8)
Inglés para Fines 6 4 7
Profesionales
TRABAJO FIN DE L1 - Anual (7 y
GRADO (MTFG) 6 créditos | Trabajo Fin de Grado 6 4 8)

Moddulos, caracter y créditos que componen el grado en
Publicidad y R.R. P.P.

Tabla con indicacion del Caracter de las asignaturas

Distribucion de los médulos en

MODULO materias o asignaturas CARACTER
propuestas
por la UCA
. Psicologia social de la comunicaciéon BASICA 6
SBg(SI’LC\EEDSE CIENCIAS Teoria de la Comunicacion BASICA 6
Derecho de la Comunicacion BASICA 6
MBCS g i BASICA 6
36 Créditos conomia h
Historia Econdmica y Social BASICA 6
Sociologia BASICA 6
Estructura de la Publicidad y las p
BASICO DE RR PP. poe °
COMUNICACION MEC ’Eeorli dela ImaEgen — 1 BASICA 6
Ca ehgua Lspanola en fa BASICA 6
24 Créditos omum.cacmn _
Herran?leanils Informaticas para la BASICA 6
Comunicacién
’é‘g&}:}[ SIE:(I:ISOTSRI ADELA gz(l);u;;%r;igﬁj injs Formas y Procesos OBLIGATOR 6
MTHC IA
12 Créditos Evolucién de las Formas y Procesos de OBLIGATOR 6
las RR.PP A
INVESTIGACION EN Ea Investigacion - Cientifica e OBLIGATOR 6
COMUNICACION MIC omunicacion 1A
Métodos y Técnicas  de
12 Créditos Investigacion de OBLIGATOR 6
Medios y IA
Audiencias
PLANIFICACION, Direccién y Pl’s.l{llflcaCIOIl Estratégica OBLIGATOR 6
ESTRATEGIAS Y en Comunicacién IA
CREACION EN MPECC
COMUNICACION Marketing y Gestion de Cuentas OBLIGATOR 6
18 Créditos 1A
Creatividad Publicitaria OBLIGATOR 6
1A
3 Nuevas Tecnologias en
TECNICAS Y Comunicacién OBLIGATOR 6
HERRAMIENTAS EN MTHC 1A
COMUNICACION Planificacién de Medios y Soportes OBLIGATOR 6
18 Créditos 1A
Dlseng Grafico, Multlmedla y de OBLIGATOR 6
Espacios Comerciales IA
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Distribucion de los modulos en
materias o asignaturas
propuestas
por la UCA

CARACTER

ESPECIALIZACION EN Disefio y gestién de la
COMUNICACION MEcI | Comunicacién Institucional OBLIGATORIA 6
INSTITUCIONAL
12 Créditos Imagen Corporativa Institucional OBLIGATORIA 6
ESPECIALIZACION EN Sistemas de Comunicacion
: . OBLIGATORIA 6
COMUNICACION MECE Empresarial [
EMPRESARIAL - .
12 Créditos Sistemas de Comunicacion OBLIGATORIA 6
Empresarial I1
ESPECIALIZACION EN Comunicacién para el Desarrollo y
COMUNICACION SOCIAL MECS el Cambio Social OBLIGATORIA 6
12 Créditos o
Comunicacién, Derechos Humanos OBLIGATORIA 6
e Igualdad
NUEVAS TENDENCIAS EN fﬁiﬁ’f?ﬂffé’ﬂ&?ﬁﬁﬁmn € OBLIGATORIA 6
COMUNICACION MNTC 5
12 Créditos Talleres de Direccion de Proyectos
Digitales en Publicidad y RR.PP OBLIGATORIA 6
Lenguaje y Comunicacion Eficaz OPTATIVA 6
Comunicacion Internacional e OPTATIVA 6
Intercultural
3 Sociedad Global y Estilos de Vida OPTATIVA 6
COMUNICACION ,
GLOBAL McG | Técnicas de Protocolo y OPTATIVA 6
Hasta 36 créditos Organizacion de Actos y Eventos
Ingles aplicado a la Publicidad y las
RRPP. OPTATIVA 6
Etica y Deontologia de la Publicidad
y las RR.PP. OPTATIVA 6
Comunicacion Digital OPTATIVA 6
) Gest.ion. y Realizacion de Proyectos OPTATIVA 6
COMUNICACION Audiovisuales
INTERACTIVA MCI ge?ram.u,entas Multimedia y OPTATIVA 6
nimacién
Hasta 30 créditos Medios y Soportes Interactivos OPTATIVA 6
Tecnologia y Publicacion en OPTATIVA 6
Internet
COMUNICACION Redaccién Publicitaria OPTATIVA 6
EMPRESARIAL, Direccion de Arte y Publicidad OPTATIVA 6
INSTITUCIONAL Y (MCEI | Produccién Publicitaria en Medios
POLITICA P) Graficos y Audiovisuales OPTATIVA 6
Hasta 24 créditos Comunicacién Politica OPTATIVA 6
Practicas en
Empresas (12 Alternativa 1
créditos)
PRACTICAS EN Creaci6n de
EMPRESAS MpE | Empresas de OPTATIVA

12 Créditos

Comunicacién (6

créditos) Alternativa 2:

Inglés para Fines
Profesionales (6
créditos)
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Distribucion de los modulos en
MODULO materias o asignaturas CARACTER
propuestas
por la
UCA

gﬁgﬁlo FIN DE MTFG | Trabajo Fin de Grado TRAB]‘;\]ISO FIN 6
GRADO

1.3.1. Bloque I - Médulo Basico de Ciencias Sociales. 36 créditos ECTS.

Este médulo se concibe como la base formativa comun de los estudiantes de
Comunicacion, a través de cual estos se ponen en contacto con los contenidos de la
Rama de Ciencias Sociales y Juridicas a la que se adscriben los estudios. En él, el
estudiante de Ciencias de la Comunicacion, en cualquiera de los tres grados
(Periodismo, Comunicaciéon Audiovisual, y Publicidad y Relaciones Publicas),
aprendera contenidos relativos a la sociedad, la historia reciente, la psicologia, la
sociologia, el derecho, la politica, la economia y la comunicacién que contribuiran a su
formacién basica y permitiran el desarrollo de capacidades y de competencias
relacionadas. El conocimiento de la sociedad, de su estructura y organizacion, asi
como de las caracteristicas y comportamientos de los grupos sociales, y de su
importancia para el estudio de la opinion publica; la evolucién histdrica
contemporanea, con especial atenciéon al mundo actual, con objeto de comprender
mejor el mundo en el que vivimos; el estudio de la psicologia social y de los
mecanismos que intervienen en los procesos cognitivos, que tanta relaciéon tienen con
los procesos de la comunicacion; el aprendizaje del derecho como garante de la
democracia, con referencia a los derechos fundamentales, entre los que se cuenta el
derecho de la informacion y de la comunicacion; el conocimiento de la teoria politica
y de las formas de organizacion politica y administrativa de la sociedad actual; el
estudio de la actividad econ6mica y del mundo empresarial, con especial referencia
a los medios de comunicacion y a las empresas de publicidad y relaciones publicas; y
el conocimiento de los fundamentos de la comunicacién y de sus diferentes formas.

1.3.2. Bloque II - Médulo Basico de Comunicacion. 24 créditosECTS.

En este Mdédulo se incluyen el estudio de la comunicacidn social a partir de la
comunicacion audiovisual, el periodismo y la publicidad y las relaciones publicas; el
conocimiento mas especifico de los diferentes lenguajes comunicativos, y de los
diferentes productos de la comunicacién (informativos, de entretenimiento,
publicitarios o de relaciones publicas) y de sus distintos soportes (impresos,
audiovisuales, digitales); el conocimiento basico de las tecnologias aplicadas a la
comunicacion social, organizativa e interactiva y la profundizacién en el estudio de la
lengua espafiola como vehiculo de comunicacion.

1.3.3. Bloque III - M6dulos del Niicleo Central de la Titulacion. 108 créditos ECTS.

Este bloque configura el contenido central especifico del Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas. Esta compuesto por los siguientes Modulos:

¢ Moddulo Teoria e Historia de la Comunicacion (12 créditos)
8
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e Modulo Investigacién en Comunicacion (12 créditos)

e Modulo Planificacién, Estrategias y Creacién en Comunicacién (18 créditos)
e Modulo Técnicas y Herramientas en Comunicacién (18 créditos)

e Modulo Especializacién en Comunicacién Institucional (12 créditos)
e Modulo Especializacién en Comunicacién Empresarial (12 créditos)
e Modulo Especializacién en Comunicacién Social (12 créditos)

e Modulo Nuevas Tendencias en Comunicacion (12 créditos)

1.3.4. Bloque IV - Mddulo Optativo de Practicas en Empresa (12 créditos ECTS).

Este bloque, de caracter comun en los titulos de Grado en Comunicacidn, facilita a los
alumnos las practicas suficientes para que su insercidn en el mercado laboral se realice
con las garantias adecuadas de formacidn.

Las Practicas Externas en empresas vinculadas o relacionadas con el sector de la
Comunicacion, tiene como objetivo el aprendizaje in situ de las rutinas profesionales
y de las técnicas de trabajo empleadas en el ambito profesional, y procurara la
adecuada insercién laboral de nuestros egresados.

La materia Prdcticas en Empresas (12 créditos ECTS) de caracter optativo, viene a
reforzar el compromiso con la empleabilidad de los futuros graduados, enriqueciendo
la formacidn de los estudiantes de las ensefianzas de grado, en un entorno que les
proporcionara, tanto a ellos como a los responsables de la formacidén, un conocimiento
mas profundo acerca de las competencias que necesitaran en el futuro.

La alternativa para aquellos estudiantes que decidan no realizar las practicas en empresas, que
deben ser ofertadas por la Facultad de manera obligatoria, es la eleccién de las asignaturas
que forman parte de las materias de Creacién de Empresas de Comunicacién e Inglés para Fines
Profesionales.

1.3.5. Bloque V - Médulo de Trabajo Fin de grado (6 créditos ECTS)

El contenido de este mddulo estara relacionado con el Trabajo Fin de Grado, y con sus
propios objetivos y contenidos, ya sean curriculares, de investigacion o profesionales,
en todo caso pertenecientes al ambito de la comunicacion.

Este médulo de Trabajo de fin de Grado, con una carga de 6 créditos ECTS y de caracter
obligatorio se cursa a lo largo de cuarto curso. El Trabajo Fin de Grado para Publicidad
y Relaciones Publicas implicara la realizacion por parte del alumno de un trabajo en el
que se demuestre la adquisicion de las competencias propias de la titulacion. El trabajo
debera presentarse por escrito y defenderse oralmente ante un tribunal. Los
requisitos seran los establecidos por la normativa reguladora de los Trabajos Fin de
Grado de la Universidad de Cadiz. El Trabajo Fin de Grado podra ser un trabajo de
introduccion a la investigacion.

1.3.6. Bloque VI- Bloque de Optativas

El m6dulo de Comunicaciéon Global comprende las siguientes asignaturas:
e Lenguaje y Comunicacion eficaz.
e Comunicacidn internacional e intercultural
9
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e Técnicas de protocolo y organizacién de actos y eventos
e Sociedad global y estilos de vida
e Inglés aplicado a la publicidad y RR.PP.
« FEticay deontologia de la Publicidad y las RR.PP.

El m6dulo de Comunicacién Interactiva comprende las siguientes asignaturas:
e Comunicacion digital
e Gestion y realizacion de proyectos audiovisuales
e Herramientas multimedia y animacién
e Medios y soportes interactivos
e Tecnologiay publicacién en Internet
+ FEticay deontologia de la publicidad y las RR.PP.

El m6dulo de Comunicacién Empresarial, Institucional y Politica, aglutina las
siguientes asignaturas:

e Redaccién Publicitaria

e Direcciéon de Arte y Publicidad

e Produccién Publicitaria en Medios Graficos y Audiovisuales

e Comunicacidn Politica

A la oferta de optatividad podran sumarse asignaturas de otros titulos o asignaturas
ofertadas por la Universidad con contenidos afines o complementarios al titulo. De
este modo se pretende dar una mejor respuesta a las demandas sociales y a la
demanda vocacional de los estudiantes, atendiendo asi a lo establecido en el Art. 56.3
de la Ley Andaluza de Universidades. Correspondera al Consejo de Gobierno, a la vista
de las propuestas del Centro, determinar qué contenidos puedan sumarse a la oferta
de optatividad especifica del titulo.

La optatividad contempla igualmente la prevision del Art. 12.8 del RD 1393/2007,
segin la cual el alumno puede cursar hasta 6 créditos por reconocimiento de
actividades universitarias culturales, deportivas, de representacion estudiantil,
solidarias o de cooperacion.
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1.4. Asignaturas por cursoy semestre
Semestre PRIMER SEMESTRE SEGUNDO SEMESTRE
Ce Moédulo/materia/asignatu| CRED. | Médulo/materia/asignatu| CRED.
ra ra
MBCS-Economia 6 MBCS-Deregho dela 6
comunicacién
MBCS-Sociologia 6 | MBCS-Teoria de la comunicacién| 6
PRIMER - - -
0 g?ff:igg?éﬁgla social dela 6 | MBCS-Historia Econ6émicay 6
60 cr. social
30cr|30 . MBC-Estructura de la
cr MBC-Teorfa de la Imagen ® | publicidad y las RR.PP, 6
MBC-La Lengua Espafiola 6 MBC-Herramientas 6
en la comunicacion informaticas para la
comunicacién
MTHC-Evolucién de las MECI-Disefio y gestion
formas y procesos de la 6| de la comunicacién 6
= _Publicidad institucional
£ MTHC-Evolucién de las MECI-Imagen
SEGUND 3 formas y procesos de las 6 corporativa 6
600cr ; RR.PP institucional
30cr|30 E g{zn]i)fliizcc%?lne};tratégica 6 | MP-Marketing y gestién de 6
cr & en comunicacién cuentas
% MTYH-Planificacion de 6 MTYH-Disefio grafico, 6
"2 medios y soportes multimedia y de espacios
g comerciales
: MICC-La investigacion 6 MECE-Sistemas de 6
:8 cientifica en comunicacién comunicacién empresarial |
< . . MCI -Herramientas multimedia y
E MP-Creatividad publicitaria 6| Jnima c,i 6n 6
& MTYH-Nuevas 6 MCG - Etica y deontologia 6
< tecnologias en de la publicidad y las
TERCER | & comunicaciéon RR.PP.
0 ® MICC-Métodos y técnicas de 6 MECE-Sistemas de 6
60 cr. E investigacion de medios y comunicacién empresarial
30cr|30 | £ audiencias 11
cr < MECS-Comunicacién para el MECS-Comunicacion,
desarrollo y el cambio social 6| Derechos humanos e 6
igualdad
MNTC-Talleres de MNTC-Talleres de direccién
comunicacion e inteligencia 6 | de proyectos digitales en 6
emocional Publicidad y
RR.PP
MCEIP Produccién MCEIP Redaccién Publicitaria
Publicitaria en Medios 6
Graficos y Audiovisuales
MCEIP Direccién de Arte en
Publicidad
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Trabajo Fin de 6
Grado
Practicas en Empresa o alternativamente
1. Creacién de empresas de comunicacion ( 6 créditos) 12
2. Inglés para fines profesionales (6 créditos)
e MCG- Ingles aplicado a Publicidad
MCI- Comunicacion digital 6 y RR.PP 6
A - MCG -Lenguaje y
CUART MCEIP Comunicacién Politica 6 comunicacién eficaz 6
0 MCG - Técnicas de protocolo y 6 MCG - Sociedad global y estilos 6
60 cr. organizacion de actos y de vida
30cr|30c eventos
r MCG -Comunicacién internacional 6 MCI- Medios y 6
e intercultural soportes interactivos
CI-Tecnologia y publicacién en 6 MCI Gestion y .rea.llzacmn de 6
) proyectos audiovisuales
internet

2. Definicion, en su caso, de menciones

No existen menciones.
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